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 โครงการเลมน้ีเปนสวนหน่ึงของวิชาโครงการ ในหลักสูตรการเรียนการสอนระดับ

ประกาศนียบัตรวิชาชีพ ซึ่งเน้ือหาโครงการเลมน้ีจะเร่ิมต้ังแตการนําเสนอโครงการ การทําแผน

ธุรกิจ ตลอดจนผลการดําเนินงาน 

 คณะนักศึกษาผู จัดทําโครงการรูสึกยินดีเปนอยางมากหากทานไดรับประโยชนจาก

โครงการเลมน้ีเพราะจะทําใหผูอานรูถึงกระบวนการและขั้นตอนในการประกอบธุรกิจและสามารถ

พัฒนาธุรกิจของตนเองไดในอนาคต 

 ทายน้ีคณะผูจัดทําโครงการ ตองขอขอบพระคุณอาจารยกันตชาติ เมธาโชติมณีกุล ที่

ปรึกษาโครงการและอาจารยอุดมพร  เปตานนท อาจารยที่ปรึกษารวมเปนอยางยิ่งที่ไดแนะนําจน

โครงการสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี และผูจัดทําโครงการหวังวาโครงการเลมน้ีจะเปนประโยชนแก

ทานไมมากก็นอยหากผิดพลาดประการใดตองกราบขออภัยมา ณ ที่น้ีดวย 
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บทคัดยอ 

 

 โครงการน้ีเปนโครงการประเภทขาย ลูกชิ้นZEEDZAD มีความสอดคลองกับวัตถุประสงค

ของโครงการดังน้ี  1.  เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 2. เพื่อใหนักศึกษาเกิด

ความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 3. เพื่อใหนักศึกษาไดมีอาชีพเสริม 

มีวิธีการดําเนินการ 3 ขั้นตอนคือ 1. ขั้นเตรียมการ ขั้นที่ 2. ขั้นดําเนินการและขั้นที่ 3. ขั้น

ประเมินผลจากผลการดําเนินงาน สรุปดังน้ี 

วันเวลาและสถานที่ดําเนินโครงการคือเร่ิมดําเนินโครงการต้ังแตวันที่ 11 มิ.ย. 2562 ถึง 21 

ก.พ. 2563 สถานที่ดําเนินโครงการคือ ตลาดนัดแฟลตทหารเรือ ถนนสรรพาวุธ แขวงบางนา เขต

บางนา  กรุงเทพมหานคร  

ผลการดําเนินการดานงบประมาณมีเงินลงทุน 9,600 บาทไดกําไรทั้งสิ้น 4,870 บาท  

แบงกําไรใหสมาชิกในกลุม 3 คนเทาๆกันคนละ 1,623 บาทสมาชิก 

ประโยชนที่ไดรับจากาการดําเนินโครงการ 1. การดําเนินงานบรรลุตามวัตถุประสงคการ

เรียนรูของวิชาโครงการ 2. ทําใหสมาชิกในกลุมเกิดความสามัคคีและมีความรวมมือจากหารทํางาน

กันเปนทีม 3. ไดมีธุรกิจสวนตัวและรายไดเปนของตัวเอง 

ก 



ปญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นระหวางการปฏิบัติงานโครงการคือ 1.  สมาชิกในกลุมขาดความ

รับผิดชอบตอการทํางาน 2.  การใชอุปกรณตาง ๆ ยังไมชํานาญ 

ขอเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาโครงการประเภทขายลูกชิ้น 1.  สมาชิกทุกคนตอง

ทํางานกันเปนทีม เมื่อสมาชิกขาดความรับผิดชอบ ประธานจะตองบอกตักเตือนใหปฏิบัติงานที่

ไดรับมอบหมายใหสําเร็จ 2.  ควรมีการหาความรูขอมูลตาง ๆ หรือสอบถามขอมูลจากผูเชี่ยวชาญ

ในการคํานวณการใชวัสดุ และตองพยายามเรียนรูในขั้นตอนการทํางานและนํามาปรับใชเพื่อพัฒนา

ฝมือในการดําเนินโครงการตอไป 

จากแบบสอบถามเก่ียวกับความพึงพอใจในการใหบริการ กลุม ลูกชิ้นZEEDZAD พบวา

ความพึงพอใจตอสินคารานลูกชิ้นZEEDZAD โดยภาพรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปน             

รายขอ พบวา  ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ราคาของสินคา เหมาะสมกับสินคา รองลงมา คือ               

การใหบริการ ความรูสึก หลังจากที่ไดรับหลังซื้อสินคา และการแตงกายเหมาะสม  มีบุคลิกและ

ลักษณะทาทางที่สุภาพ และขอที่มีคาเฉลี่ยตํ่าสุด คือ รสชาติของนํ้าจ้ิมหมาลา 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
หลักกำรและเหตุผล 

ลูกชิ้นเป็นผลิตภัณฑ์อาหารที่ท ามาจากเนื้อสัตว์ประเภทต่าง ๆ นิยมบริโภคกันมากใน
ประเทศไทยโดยมักจะน ามาประกอบปรุงเป็นอาหารประเภทก๋วยเตี๋ยวแกงจืดเกาเหลาหรือน ามาท า
เป็นลูกชิ้นปิ้ง ลูกชิ้นทอดต่างๆ เป็นต้น ลูกชิ้นที่พบขายในท้องตลาดได้แก่ ลูกชิ้นเนื้อวัวลูกชิ้นเนื้อ
หมู ลูกชิ้นเนือ้ไก่ ลูกชิ้นเนือ้ปลา แบบตา่ง ๆ และลูกชิ้นเนือ้กุ้ง ลูกชิ้นกลายเป็นอาหารวางที่ คนนิยม
บริโภคและเป็นส่วนประกอบของอาหารจานเดี่ยวชนิดต่างๆ ซึ่งมีความหลากหลายทั้งประเภท
เนื้อสัตว์ที่ท ามาเป็นส่วนประกอบหลักในการผลิตลูกชิ้นตลอดจนวิธีการผลิตและการเติมสารปรุง
รส เช่น แป้งเกลือและเคร่ืองเทศจากแหล่งผลิตต่างๆ ท าให้ได้มาซึ้งผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างกัน
ในดา้นคณุภาพและสารอาหาร การผลิตลูกชิ้น จะเร่ิมตนจากการน าเนื้อหมูหรือเนื้อวัวมาตัด หั่น ให้
เปน็ชิน้เล็ก ๆแล้วจึงน าไปบดย่อยด้วยเคร่ืองบดย้อยจนละเอียดก่อนที่จะน าไปผสมกับเคร่ืองปรุงรส 
จากนั้นจึงน า ไปเข้าเคร่ืองบีบเป็นลูกกลมๆ ให้ตกลงในน้ าร้อน เมื่อลูกชิ้นสุกจงตึกมาเป่าพดลมให้
ลูกชิ้นเย็นตัวลงแล้วจึงน าลูกชิ้นมาชั่งใส ถุงจ าหน่ายต่อไปซึ่งการท าลูกชิ้นตามขั้นตอนดังกล่าวจะ
ใช้เวลาประมาณ 8 ชั่วโมงต่อวัน  

ผู้จัดท าเห็นตรงกันว่าการขาย “ลูกชิ้น ZEEDZAD” ง่ายต่อการลงทุนเพราะแต่เดิมมีต้นทุน
ต่ าอยู่แล้ว และยังมีคนนิยมชื่นชอบเป็นส่วนใหญ่สามารถบริโภคได้ทุกวัยมีสารอาหารและ
คุณประโยชน์หลากหลายอย่างใช้เวลาในการผลิตไม่นานนักอีกทั้งยังท าเวลาว่างให้เกิดประโยชน์
ได้เรียนรู้ประสบการณ์จริงจากการค้าขายในคร้ังนี้เพิ่มทักษะในการประกอบอาชีพในอนาคต
ข้างหน้าโดยมีความรู้ติดตัวและยังท ารายได้หลักให้กับตนเองหรือครอบครัวได้ด้วยเหตุนี้คณะ
ผู้จัดท าจึงได้ลงความคิดเห็นในกลุ่มว่าการผลิตสินค้าให้มีคุณภาพและสร้างภาพลักษณ์ให้กับกิจการ
จึงเลือกคัดสรรสินค้าที่มีคุณภาพและมีประโยชน์ต่อผู้บริโภคได้บริโภคกันอย่างปลอดภัยและยังได้
ต่อยอดในการค้าขายสินค้ามากยิ่งขึ้น  

ดังนั้น คณะผู้จัดท าโครงการจึงเห็นตรงกันว่ามีแนวคิดริเร่ิมท าโครงการขายสินค้าลูกชิ้น
โดยใช้ชื่อร้าน“ลูกชิ้น ZEEDZAD” เป็นลูกชิ้นที่ใส่หมาล้าลงไปเพื่อความแปลกใหม่ และท าให้เข้า
กับชื้อร้าน “ลูกชิ้น ZEEDZAD” ท าให้ลูกชิ้นของเรามีความเผ็ดแซ่บและแปลกใหม่ 

 

 



วัตถุประสงค์ของโครงกำร 
1. เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์การเรียนรู้ของวิชาโครงการ 
2. เพื่อสร้างอาชีพและรายได้ระหว่างการศึกษา 
3. เพื่อให้นักศึกษาเกิดความสามัคคีและร่วมมือปฏิบัติงานกันเป็นทีม 
4. เพื่อให้นักศึกษามีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์และเพิ่มทักษะในการวางกลยุทธ์การขาย 

 
เป้ำหมำยของโครงกำร 

1. สร้างผลก าไร รายได้ให้กับนักศึกษา 
2. เพื่อสร้างอาชีพการขายสินค้า 
3. เพื่อสร้างประสบการการออกตลาดจริงให้กับนักศึกษา 

 
กำรติดตำมผล และกำรประเมินโครงกำร 

1. สรุปรายงานผลการปฏิบัติงาน 
2. สรุปงบประมานผลก าไร 
3. แบบสอบถามความพึงพอใจลูกค้า 

 
ผลท่ีคำดว่ำจะได้รับ 

1. บรรลุวัตถุประสงค์การเรียนรู้วิชาโครงการ 
2. สร้างอาชีพและรายได้ระหว่างการศึกษา 
3. เกิดความสามัคคีและมีความร่วมมือจากการท างานเป็นทีม 
4. มีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์และมีทักษะการวางกลยุทธก์ารขายสินค้า 
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บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

การดําเนินโครงการคร้ังน้ี ผูดําเนินในโครงการไดแนวคิด ทฤษฎีเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวของเพื่อเปนแนวทางในการกําหนดโครงการ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1. ทฤษฎีทางการตลาด 

2. ทฤษฎีความตองการของมาสโลว 

3. ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด 4P’s 

4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1. ทฤษฎทีางการตลาด 

ทฤษฎีคิดดานการตลาด  (marketing  concept) หมายถึง  "การที่องคการใชความพยายาม

ทั้งสิ้นเพื่อสรางความพึงพอใจใหกับลูกคา  เพื่อมุ งให เกิดยอดขายและกําไรในที่สุด" 

ในอดีต  แนวความคิดดานการตลาดเปนแบบเกาที่เนนเร่ืองการผลิต ผูผลิตสินคามีนอยราย  ความ

ตองการสินคามีมากกวาสินคาที่ผลิตออกมาหรืออุปสงค  )demand)  มีมากกวาอุปทาน  (supply) 

ตอมาเมื่อมีการผลิตจํานวนมาก(mass  production) ตนทุนสินคาตํ่าลง  ตลาดก็ขยายตัวขึ้น ความ

เจริญทางเศรษฐกิจขยายตัวเพิ่มมากขึ้น กิจการตาง ๆเร่ิมหันมาสนใจและเนนการตลาดมากขึ้นทําให

ทฤษฎีดานการตลาดเปลี่ยนไปเปนแนวความคิดดานการตลาดมุงเนนการตลาดเพื่อสังคม (societal 

marketing concept)แนวความคิดดานการตลาดที่ธุรกิจและองคการไดยึดถือและปฏิบัติกันมาซึ่งมี

การใชกันอยูทั้งในอดีตและปจจุบัน  เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาดซึ่งตอไปน้ีจะอธิบาย

ถึงแตละแนวความคิดโดยจัดเรียงลําดับจากแนวความคิดที่เกิดขึ้นกอนหลัง 

1. ทฤษฎีดานการผลิต  (production concept)เปนแนวความคิดที่เกาแกที่สุดของฝาย

ขาย โดยคิดวาผูบริโภคจะพอใจที่จะหาซื้อเฉพาะผลิตภัณฑที่ตนชอบ หาซื้องาย และตนทุนตํ่า

เทาน้ัน ดังน้ันงานดานการตลาดก็คือพยายามปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตใหดีขึ้น และจัด 

จําหนายอยางทั่วถึงแนวความคิดดานการผลิต มีลักษณะดังน้ี 

     1.  ผูบริโภคมีความสนใจในสินคา  และราคาของสินคาที่เสนอขายที่เปนธรรมและถูกเปน

พิเศษ 

2.  ผูบริโภคไมเห็นความสําคัญของราคาที่แตกตางกัน สําหรับผลิตภัณฑแตละระดับของ

บริษัทตางๆ 

3.  พยายามลดตนทุนใหตํ่า เพื่อดึงดูดและจูงใงผูบริโภคในดานราคา 
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4.  รักษาคุณภาพและปรับปรุงการผลิตใหดีขึ้นเร่ือย ๆ รวมทั้งการจัดจําหนายอยางมี

ประสิทธิภาพ 

 2. ทฤษฎดีานผลิตภัณฑ (product concept) เปนการสมมติวาผูบริโภคจะสนใจในคุณภาพ

ที่ดีที่สุดของผลิตภัณฑและราคาที่เหมาะสม โดยกิจการใชความพยายามในการปรับปรุงผลิตภัณฑ

อยูเสมอไมวาจะเปนเร่ืองของคุณภาพ รูปแบบสวนผสม หีบหอ สี กลิ่น รสชาติ ก็สามารถประสบ

ผลสําเร็จในการขายสินคาและมีผลกําไรไดแนวความคิดดานผลิตภัณฑ  มีลักษณะดังน้ี 

 1.  ผูบริโภคใหความสนใจในคุณภาพของผลิตภัณฑเปนอันดับแรก 

 2.  ผูบริโภครูคุณภาพและลักษณะที่แตกตางกันของสินคายี่หอตาง ๆ ที่แขงขันกันในตลาด 

     3.  ผูบริโภคเลือกสินคายี่หอใดยี่หอหน่ึงจากสินคาที่แขงขันกัน โดยยึดหลักวา ไดรับ

ผลตอบแทนในดานคุณภาพสูงสุดจากเงินที่จายไป 

     4.  งานขององคการก็คือ ความพยายามรักษาและปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑใหดีขึ้น

เร่ือย ๆเพื่อดึงดูดและจูงใจผูบริโภค 

 3. ทฤษฎีดานการขาย (selling concept) เปนการศึกษาดานการจัดการตลาด โดยเนนถึง

ความพยายามของผูขายมากกวาผูซื้อ ยึดหลักวาผูบริโภคโดยทั่วไปมักจะไมซื้อผลิตภัณฑของ

บริษัท ถ าไมถูกกระตุนดวยความพยายามทางการขายและการสง เสริมการตลาดอยาง

เพียงพอ ตัวอยางเชน การขายบริการประกันภัย ประกันชีวิต การขายเอนไซโคพิเดีย การขายผลผลิต

ทางการเกษตรลวงหนาผูบริโภคไมคิดซื้อสินคาหรือบริการเหลาน้ัน จนกวาจะไดรับการกระตุนการ

ขายจากพนักงานขายของบริษัทแนวความคิดดานการขาย มีลักษณะดังน้ี 

 1.  ผูบริโภคโดยทั่วไปจะไมซื้อสินคาเต็มที่ ผูขายจึงสามารถกระตุนใหซื้อเพิ่มขึ้นไดเร่ือยๆ  

 2.  ผูบริโภคจะถูกชักจูงใหซื้อสินคาโดยผานเคร่ืองมือกระตุนการขายวิธีตาง ๆ เชน การ

โฆษณา การประชาสัมพันธ การใชพนักงานขายที่มีความสามารถ ตลอดจนการจัดรายการสงเสริม

การขาย ลด แลก แจก แถม ชิงโชค เปนตน 

 3.  งานหลักของบริษัท คือ การจัดใหมีแผนกขายที่มีความสามารถดีเดนเพื่อดึงดูดและชัก

จูงผูบริโภค 

 4.  ผูบริโภคอาจซื้อซ้ําอีก เพราะมีความตองการอยูเร่ือย ๆ หรือถาไมซื้อซ้ําอีก ก็ยังมี

ผูบริโภครายอ่ืนที่ตองการซื้อสินคา 

 4. ทฤษฎีดานการตลาด (marketing concept) เปนการศึกษาจัดการ โดยยึดหลักวา งาน

ขององคการ คือ การพิจารณาความจําเปนและความตองการของบริษัทเปาหมาย และการปรับปรุง

การจัดการใหสามารถสนองความพอใจของผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพ และประสิทธิผลที่

เหนือคูแขงขันอ่ืน หรืออาจกลาวไดวาแนวความคิดดานการตลาดหมายถึง การคนหาและการสนอง

ความตองการของผูบริโภค 
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แนวความคิดดานการตลาด  มีลักษณะดังน้ี 

1. องคการที่ต้ังขึ้นเพื่อทําหนาที่ใหความพึงพอใจแกกลุมลูกคาที่ต้ังใจไว 

2.  องคการจะตองศึกษาความตองการของผูบริโภค เพื่อสรางความพึงพอใจใหได 

3.  องคการตองตะหนักถึงผูบริโภคทุกคน ที่จะมีผลกระทบตอการดําเนินงาน 

4.  องคการเชื่อวา การทํางานที่จะทําใหเกิดความพอใจแกผุบริโภจจะเปนสาเหตุใหไดมาซึ่งชัย

ชนะ ดวยความซื่อสัตยของบริษัท จะทําธุรกิจดําเนินตอไปได และเปนที่นิยมในระยะยาวอันเปน

เปาหมายขององคการ 

 5. ทฤษฎีดานการตลาดเพื่อสังคม  (social  marketing concept)เปนการศึกษาเร่ืองความ

ตองการและการสรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภค โดยคํานึงถึงสวัสดิภาพของสังคมสวนรวม โดย

หวังผลการตอบสนองเปนเปาหมายขององคการที่ตองการในระยะยาวเพื่อใหองคการบรรลุเปา

หมาย กิจการตองคํานึงถึงความรับผิดชอบตอปญหาตาง ๆ  ของสังคมที่เกิดขึ้นอันเน่ืองจาการ

ดําเนินงานทางธุรกิจ ไดแก ความเสื่อมโทรมของสภาพสิ่งแวดลอม  การเกิดภาวะเงินเฟออัน

เน่ืองมาจากราคาสินคาเพิ่มขึ้น การขาดแคลนทรัพยากรบางประเภท  ปญหาที่เกิดขึ้นองคการควรจะ

มีความรับผิดชอบตอสังคม และผูบริโภคทางดานตาง ๆ ไดแกไมผลิตสินคาที่ดอยคุณภาพไมผลิต

สินคาที่เปนพิษเปนภัยตอประชาชน  ไมคากําไรเกินควร ไมโฆษณาชวนเชื่อมากเกินไป 

แนวความคิดดานการตลาดเพื่อสังคม มีลักษณะดังน้ี 

 1. มีลักษณะเหมือนแนวความคิดที่มุงการตลาด คือ ตองพิจารณาถึงความตองการของ

กลุมเปาหมายและพยายามสรางความพึงพอใจสูงสุดใหผูบริโภค 

 2.  ใหความสําคัญกับผลกระทบในทางที่ดีตอสังคมสวนรวม  และสภาพแวดลอม ซึ่งมีผล

ไปถึงตัวผูบริโภคดวยขอแตกตางระหวางแนวความคิดดานการขายและแนวความคิดดานการตลาด 

แนวความคิดดานการขาย  (selling concept) หมายถึง  "การเสนอผลิตภัณฑ แลวใชวิธีการขายแบบ

ตาง ๆ เพื่อจูงใจใหลูกคาซื้อผลิตภัณฑ "  แนวความคิดน้ี  บริษัทเสนอผลิตภัณฑแลวจึงหาทางจูงใจ

ลูกคาดวยวีการขายใหเกิดความตองการผลิตภัณฑ  สวนแนวความคิดทางการตลาดน้ัน  บริษัท

จะตองศึกษาความตองการของลูกคากอนแลวจึงคนหาผลิตภัณฑที่สามารถสนองความตองการของ

ลูกคาตอไป 

 

2. ทฤษฎีความตองการของมาสโลว 

ประภาพร คําภิรมย2560(อับราฮัม มาสโลว) (Abraham Maslow) เปนผูวางรากฐานจิตวิทยา

มนุษยนิยม เขาไดพัฒนาทฤษฎีแรงจูงใจ ซึ่งมีอิทธิพลตอระบบการศึกษาของอเมริกันเปนอันมาก 

ทฤษฎีของเขามีพื้นฐานอยูบนความคิดที่วา การตอบสนองแรงขับเปนหลักการเพียงอันเดียวที่มี

ความสําคัญที่สุดซึ่งมีเบื้องหลังพฤติกรรมของมนุษย มาสโลวมีหลักการที่สําคัญเกี่ยวกับแรงจูงใจ 

โดยเนนในเร่ืองลําดับขั้นความตองการ เขามีความเชื่อวา มนุษยมีแนวโนมที่จะมีความตองการอัน
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ใหมที่สูงขึ้นเมื่อความตองการพื้นฐานไดรับการตอบสนอง เชน ความมั่นคงความปลอดภัย กินอ่ิม

นอนหลับ ความตองการอ่ืนจะเขามาทดแทน เปนพลังซึ่งจูงใจใหทําพฤติกรรม เชน อาจเปน

ความสําเร็จในชีวิต เปนตน แรงจูงใจของคนเรามาจากความตองการพฤติกรรมของคนเรามุงไปสู

การตอบสนอง ความพอใจ มาสโลว แบงความตองการพื้นฐานของมนุษยเปน 5 ระดับ ดวยกัน 

ไดแก 

1.ความตองการทางเสรี ( Physiological Needs) หมายถึง ความตองการพื้นฐานของรางกาย

ซึ่งจําเปนในการดํารงชีวิต ไดแก ความตองการอาหาร นํ้า อากาศ เสื้อผา ฯลฯ ความตองการน้ีเร่ิม

ต้ังแตวัยทารกกระทั่งถึงวัยชรา มนุษยทุกคนมีความตองการทางสรีระอยูเสมอจะขาดไมได ถาอยูใน

สภาพที่ขาดรางกายจะกระตุนใหบุคคลทํากิจกรรมขวนขวาย เพื่อตอบสนองความตองการ เหลาน้ี 

ถาตองการในขั้นแรกน้ีไมไดรับการบําบัด ความตองการขั้นตอไปก็จะไมเกิดขึ้น 

2.ความตองการความมั่นคงปลอดภัย) Safety Needs) หมายถึง ความตองการความมั่นคง

ปลอดภัยทั้งทางดานรางกายและจิตใจ เพราะบุคคลไมตองเผชิญกับความไมแนนอนในการ

ดํารงชีวิต เชน การสูญเสียตําแหนง การขาดแคลนทรัพยสิน การถูกขูเข็ญบังคับจากผูอ่ืน มนุษยจึง

เกิดความตองการความมั่นคงปลอดภัย และหลักประกันชีวิต เชน มีอาชีพที่มั่นคง มีการอมทรัพย

หรือสะสมทรัพย มีการประกันชีวิต ฯลฯ 

3.ความตองการความรักและเปนสวนหน่ึงของหมูคณะ  (Loveand belonging Needs) 

หมายถึง ความตองการที่จะเปนที่รักของผูอ่ืน และตองการมีสัมพันธภาพที่ดีกับบุคคลอ่ืน และเปน

สวนหน่ึงของหมูคณะ เพราะมนุษยทุกคนยอมตองการเพื่อนไมตองการรูสึกเหงา และอยูคนเดียว 

ดังน้ันจึงตองการมีสัมพันธภาพกับบุคคลอ่ืน เปนสมาชิกกลุมใดกลุมหน่ึง เชน กลุมครอบครัว กลุม

ที่ทํางาน กลุมเพื่อนบาน กลุมนันทนาการ เปนตน ความรูสึกผูกพันจะเกิดขึ้นเมื่ออยูในกลุม และ

สมาชิกของกลุมยอมเกิดความรัก ความเอาใจใส และยอมรับซึ่งกันและกัน 

4. ความตองการที่จะรูสึกวาตนเองมีคา  (Esteem Needs) หมายถึง ความปรารถนาที่จะมอง

ตนเองวามีคุณคาสูง เปนที่นาเคารพยกยองจากทั้งตนเองและผูอ่ืน ตองการที่จะใหผูอ่ืนเห็นวาตนมี

ความสามารถ มีคุณคา มีเกียรติ มีตําแหนงฐานะ บุคคลที่มีความตองการประเภทน้ีจะเปนผูทีมีความ

มั่นใจในตนเอง และรูสึกวาตนเองมีคุณคามีประโยชน หากความรูสึกหรือความตองการดังกลาวถูก

ทําลายและไมไดรับการนตอบสนองก็จะรูสึกมีปมดอย สิ้นหวัง มองโลกในแงราย ตองการสิ่ง

ชดเชย ถาเกิดความรูสึกรุนแรงจะทําใหบุคคลน้ันเกิดความทอถอยในชีวิต เปนโรคประสาท โรคจิต 

และอาจฆาตัวตายได 

5. ความตองการที่จะรูจักตนเองตามสภาพที่แทจริง และพัฒนาศักยภาพของหมายถึง ความ

ตองการที่จะรูจักและเขาใจตนเองตามสภาพที่แทจริง เพื่อพัฒนาชีวิตของตนเองใหสมบูรณ  (Self-

fulfillment) รูจักคานิยม ความสามารถและมีความจริงใจตอตนเอง ปรารถนาที่จะเปนคนที่ดีที่สุด

ของตนเอง มีสติในการปรับตัว เปดโอกาสใหตนเองเผชิญกับความจริงของชีวิต และเผชิญกับ
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สิ่งแวดลอมใหมๆ โดยคิดวาเปนสิ่งที่ทาทายและนาต่ืนเตน กระบวนการที่จะพัฒนาตนเองเต็มที่

ตามศักยภาพของตนเองเปนกระบวนการที่ไมมีจุดจบ ตลอดเวลาที่มีชีวิตอยูมนุษยทุกคนตองการที่

จะพัฒนาตนเองเต็มที่ตามศักยภาพ 

มาสโลว ต้ังสมมติฐานเกี่ยวกับความตองการของมนุษย ไวดังน้ี 

1. มนุษยมีความตองการอยูเสมอ และไมมีที่สิ้นสุด ขณะที่ความตองการไดรับการ

ตอบสนองแลว ความตองการอยางอ่ืนจะเกิดขึ้น ซึ่งเปนกระบวนการที่เร่ิมตนต้ังแตเกิดจนกระทั่ง

ตาย 

2. ความตองการที่ไดรับการตอบสนองแลว จะไมเปนสิ่งจูงใจของพฤติกรรมน้ัน ๆอีก

ตอไป ความตองการที่ยังไมไดรับการตอบสนอง จึงจะเปนสิ่งจูงใจพฤติกรรมของบุคคล 

3. ความตองการของมนุษยจะเรียงกันเปนลําดับขั้น ตามความสําคัญ เมื่อความตองการใน

ระดับตํ่าไดรับการตอบสนองแลว มนุษยจะใหความสนใจกับความตองการระดับสูงขึ้นไปเร้ือยๆ 

 

3. ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด 4P’s 

อดุลย จาตุรงคกุล2559  (ในเร่ือง ตัวแปรหรือองคประกอบของสวนผสมทางการตลาด 

4P’s) วาเปนตัวกระตุนหรือสิ่งเราทางการตลาดที่กระทบตอกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยแบงออก

ไดดังน้ี 

1.ผลิตภัณฑ (Products) ที่ตองมีคุณภาพและรูปแบบดีไซนตรงตามความตองการของลูกคา 

หรือสินคาหรือบริการที่บุคคลและองคกรซื้อไปเพื่อใชในกระบวนการผลิตสินคาอ่ืนๆ หรือในแนว

ทางการประกอบธุรกิจ หรือหมายถึงสินคาหรือบริการที่ผูซื้อสินคาหรือบริการที่ผูซื้อไปเพื่อใชใน

การผลิต การใหบริการ หรือดําเนินงานของกิจการหรือ แมผลิตภัณฑจะเปนองประกอบตัวเดียวใน

สวนประสมของการตลาดก็ตาม แตเปนตัวสําคัญที่มีรายละเอียดที่จะตองพิจารณาอีกมากมาย ดังน้ี 

เชนความหลากหลายของผลิตภัณฑ  (Produce Variety) ชื่อตราสินคาของผลิตภัณฑ  (Brand Name) 

คุณภาพ ของผลิตภัณฑ  (Quality) การรับระกันผลิตภัณฑ  (Warranties) และการรับคืนผลิตภัณฑ 

(Returns) 

2.ราคา  (Pricing) ตองเหมาะสมกับตําแหนงทางการแขงขันของสินคาและสรางกําไรใน

อัตราที่เหมาะสมสูกิจการหรือจํานวนเงินที่ถูกเรียกเก็บเปนคาสินคาหรือบริการหรืผลรวมของมูล

คาที่ผูซื้อทําการแลกเปลี่ยนเพื่อใหไดมาซึ่งผลประโยชนจากการมีหรือการใชผลิตภัณฑสินคาหรือ

บริการหรือนโยบายการต้ังราคา (Pricing Policies)หรือมูลคาของสินคาและบริการที่วัดออกมาเปน

ตัวเงิน การกําหนดรามีความสําคัญตอกิจการมาก กิจการไมสามารถกําหนดราคาสินคาเองไดตามใจ

ชอบ การพิจารณาราคาจะตองกําหนดตนทุนการผลิต สภาพการแขงขัน กําไรที่คาดหมาย ราคาของ

คูแขงขันดังน้ันกิจการจะตองเลือกกลยุทธที่เหมาะสมในการกํากําหนดราคาสินคาและบริการ  

ประเด็นสําคัญจะตองพิจารณาเกี่ยวกับราคาไดแก ราคาสินคาที่ระบุในรายการหรือราคาที่ระบุ 
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(List Price) ราคาที่ใหสวนลด 

3.ชองทางการจัดจําหนาย  (Place) ก็เนนชองทางการกระจายสินคาที่ครอบคลุมและทั่วถึง 

สามารถเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายทุกสวนไดเปนอยางดีหรือเปนชองทางการจัดจําหนายเปน

เสนทางเคลื่อนยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือลูกคา ซึ่งอาจผานคนกลางหรือไมผานก็ได ใน

ชองทางการจัดจําหนายประกอบดวย ผูผลิต ผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม  (Industrial User) 

หรือลูกคาทางอุตสาหกรรม  (Industrial Consumer) และคนกลาง  (Middleman) โลจิสติกสทาง

การตลาด เปนการวางแผนการปฏิบัติตามแผนและการควบคุมการเคลื่อนยายสินคาจากจุดเร่ิมตน

ไปยงจุดที่ตองการ เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาโดยมุงผลกําไร หรือกลยุทธทางการตลาด

ในการทําใหมีผลิตภัณฑไวพรอมจําหนาย สามารถกออิทธิพลตอการพบผลิตภัณฑ แนนอนวา

สินคาที่มีจําหนายแพรหลายและงายที่จะซื้อก็จะทําใหผูบริโภคนําไปประเมินประเภทของชองทาง

ที่นําเสนอก็อาจกออิทธิพลตอการรับรูภาพพจนของผลิตภัณฑ หรือ ชองทางการจัดจําหนายที่

เกี่ยวของกับ หนวยเศรษฐกิจตางๆ ที่มีสวนรวมในกระบวนการนําพาสินคาจากผูผลิตไปสูมือ

ผูบริโภค ซึ่งการตัดสินใจเลือกชองทางการจัดจําหนายที่เหมาะสม มีความ สําคัญตอกําไรของหนวย

ธุรกิจ รวมทั้งมีผลกระทบตอการกําหนดสวนผสมทางการตลาดที่เกี่ยวของอ่ืนๆเชน การต้ังราคา 

การโฆษณา เกรดสินคา หรือ การกระจายสินคาเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการเคลื่อนยายตัวสินคา 

จากผูผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรมการขนสงและการเก็บรักษาตัวสินคา ภายใน

ธุรกิจใดธุรกิจหน่ึงและระบบชองทางการจัดจําหนายของธุรกิจน้ัน 

4.การสงเสริมการตลาด  (Promotion) ที่เนนทั้งการโฆษณา ประชาสัมพันธสงเสริมการขาย

และการตลาดโดยตรง ซึ่งสามารถเรียกวา 4P ซึ่งนําไปสูการไดครอบครองสวนแบงทางการตลาดที่

เพิ่มขึ้นตามเปาหมายของกิจการน่ันเอง ระดับที่สองคือการตลาดที่มุงเนนทางดานของการสราง

ประสบการณที่ดีนาประทับใจใหกับลูกคา ก็จะนําไปสูการสรางความผูกพันทางดานอารมณที่แนบ

แนน ตอผูบริโภคแบบสนิทแนบแนน โดยผลลัพธที่คาดหวังจากกิจการในการดําเนินกลยุทธทาง

การตลาดระดับที่สองน้ี คือกิจการจะสามารถมีสวนแบงการตลาดในจิตใจของลูกคาสูงขึ้นเมื่อเทียบ

กับคูแขงขันหรือ เปนกิจกรรมติตอสื่อสารไปยังตลาดเปาหมายเพื่อเปนการใหคามรู ชักจูง หรือเปน

การเตือน ความจําเปนของตลาดเปาหมายที่มีตอตราสินคาและผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ การ

โฆษณา การสงเสริมการขาย หรือเปนเคร่ืองมือการสื่อสารเพื่อสรางความพึงพอใจตอตราสินคา

หรือบริการความคิด ตอบุคคลโดยใชเพื่อจูงใจ ใหเกิดความตองการเพื่อเตือนความทรงจํา ใน

ผลิตภัณฑโดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอความรูสึก ความเชื่อ และพฤติกรรมการซื้อ 
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4.งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

สวนีย   บัวรเพชร    ) 2561   (ไดทําการศึกษาโครงการ ลูกชิ้นทอดนํ้าจ้ิมรสเด็ด เพื่อใหบรรลุ

วัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 2  ( เพื่อสรางอาชีพและรายไดระหวางการศึกษา 3   (เพื่อให

นักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม  4   (เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิม

สรางสรรคและเพิ่มทักษะในการวางกลยุทธการขายสินคา มีวิธีการดำเนินการ 3 ขั้นตอน คือ ขั้นที่ 

1  .(ขั้นเตรียมการ  ขั้นที่ 2  (ขั้นดําเนินการและขั้นที่  3   .ขั้นประเมินผล จากผลการดําเนินงาน สรุปได

ดังน้ี วันเวลาและสถานที่ดําเนินโครงการ คือ เร่ิมดําเนินโครงการต้ังแตเดือนมิถุนายน  2561ถึงเดือน

กุมภาพันธ  2562  รวมปฏิบัติงาน สถานที  ดําเนินโครงการ คือ ตลาดนัดแฟลตทหารเรือถนน

สรรพาวุธ แขวงบางนา เขตบางนา กรุงเทพมหานครผลการวิจัยพบวา ผลการดําเนินงานดาน

งบประมาณ มีเงินลงทุน 6, 000  บาท ไดกําไรทั้งสิ้น  7,926 บาท แบงกําไรใหสมาชิกในกลุม 2 คน 

เทาๆกัน คนละ 2,642 บาท จากการสํารวจความพึงพอใจของลูกคาพบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มี

ความพึงพอใจตอสินคารานนํ้ามะพราวปน โดยภาพรวมในระดับมากมีคาเฉลี่ย 4  .09  เมื่อพิจารณา

เปนรายดานพบวาดานผลิตภัณฑอยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย4  .13  ลองลงมาคือดานชองทางการจัด

จําหนายอยูในระดับมีคาเฉลี่ย 4.1 2  ดานราคาอยูในระดับม ากมีคาเฉลี่ย 4  .06   และสงเสริมการตลาด

อยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย 4 .05  ตามลําดับ 

ประภัสสร   เย็นประโคน    ) 2560   (ไดทําการศึกษาโครงการ ลูกชิ้น ND MEATBALLS 

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูวิชาโครงการ เพื่อนําความรูที่ไดศึกษามาประยุกตในการดําเนิน

ธุรกิจ เพื่อสรางประการณในการดําเนินธุรกิจและสรางรายไดในระหวางการศึกษาในจําการขายนํ้า

ผลไมปนสมุทต้ี ผลการวิจัยพบวา งบประมาณในการลงทุน 2,000 บาท จํานวน 3 คนเปนเงิน 6,000 

บาท มีกําไรสุทธิ 330 บาทจากการสํารวจความพึงพอใจของผูบริโภคพบวา ความหลากหลายของ

นํ้าผลไมปน ระดับความพึงพอใจคิดมากที่สุด ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินคา ระดับความพึงพอใจ

คิดเปนมาก สถานที่ใหบริการมีความสะดวกในการมาใชบริการ ระดับความพึงพอใจคิดเปนมาก

การแตงกายของพนักงาน ระดับพึงพอใจคิดเปนมาก ระดับความพึงพอใจในการใหบริการของราน 

ระดับความพึงพอใจคิดเปนมากที่สุด โดยภาพรวมมีความพึงพอใจในการใหบริการ ระดับความพึง

พอใจคิดเปนมากที่สุด  

วรรณนิสา  เอกสกุล    ) 2561  (ไดทําการศึกษาโครงการลูกชิ้นKT ซึ่งเปนโครงการประเภท

ขายสินคา1  .มีวัตถุประสงค เพื่อ 1   (.เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ  2   (เพื่อ

สรางอาชีพและรายไดระหวางการศึกษา 3  (เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงาน

กันเปนทีม4  (เพื่อใหนักศึกษามีความสามัคคีเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะกลยุทธิ์การขายสินคา  

ผลการวิจัยพบวางบประมาณในการลงทุน คนละ 3,000 บาท  2 คนรวม 6,000 บาท ไดกําไรสุทธิทั้ง

สิน 4,982 บาทแบงกําไรใหสมาชิกในกลุม 2 คนเทาๆกัน คนละ 2,491 บาท จากการสํารวจความพึง
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พอใจของผูบริโภค โดยภาพรวมในระดับมากมีคาเฉลี่ย 3.85 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวาดาน

ผลิตภัณฑอยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย 4.10 ลองลงมาดานการตลาดอยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย 3.93 

ดานราคาอยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย 3.55  ตามลําดับ 
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บทที่ 3  

วิธีการดําเนินโครงการ 

 

วิธีการดําเนินการ 

 ข้ันท่ี 1 ข้ันเตรียมการ  

1. ประชุมลงความคิดในเร่ืองการขายสินคา 

2. สรุปลงความเห็นขายสินคา ลูกชิ้น 

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

4. มอบหมายหนาที่ความรับผิดชอบ 

5. จัดเตรียมอุปกรณในการขายสินคา 

6. จัดเตรียมสถานที่ในการขายสินคา 

7. จัดทําแผนธุรกิจและกลยุทธทางการตลาด 

 

 ข้ันท่ี 2ข้ันดําเนินงาน  

1. จัดซื้อวัสดุอุปกรณตรวจสอบความพรอมของอุปกรณและสถานที่ปฏิบัติงาน 

2. ตกแตงรานเตรียมพรอมใหการขายสินคา 

3. ทดลองปฏิบัติงานขายและประเมินผล 

4. ปฏิบัติงานธุรกิจขายสินคาตามแผนงานที่วางไว 

5. จัดกิจกรรมทางการตลาดและการสงเสริมการตลาด 

 

 ข้ันท่ี 3ข้ันประเมินผล 

1. สรุปรายงานผลการปฏิบัติงาน 

2. สรุปงบประมาณผลกําไร 

3. แบบสอบถามความพึงพอใจลูกคา 
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แผนการปฏิบัติงาน 

   

ข้ันตอนดําเนินการ ป 2562 ป 2563 

มิ .ย.  ก .ค.  ส .ค.  ก .ย.  ต .ค.  พ .ย.  ธ .ค.  ม .ค.  ก .พ.  

1. ลงความเห็นในการขายสินคา          

2. สรุปความเห็นขายสินคา ลูกชิ้น           

3. รางโครงการเสนออาจารยที่

ปรึกษาโครงการ 

         

4. จัดเตรียมอุปกรณในการขาย

สินคา 

         

5. จัดเตรียมสถานที่ในการขาย

สินคา 

        

6. หาแหลงวัตถุดิบ          

7. ลงสถานที่ในการขายสินคา 

ตลาดแฟลตทหารเรือ 

        

8. สรุปผลการปฏิบัติงาน         

9. สงรายงานสรุปผลดําเนินงาน          

 

สถานท่ีดําเนินโครงการ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิทยาลัยเทคโนโลยี

อรรถวิทยพณิชย

 
ถนนบางนา 

ถนน

สรรพา

วุธ 
 

แฟลต

ทหารเรือ 



13 
 

 

ขอบเขตดานงบประมาณ และวัสดุอุปกรณ 

 งบประมาณในการลงทุน คนละ1,200  รวมเปนเงิน 3,600บาท 

คาวัตถุดิบ 

1. ลูกชิ้น         500 บาท 

2. นํ้าจ้ิม         200 บาท 

3. หมาลา         100 บาท 

4. ผักตางๆ         100 บาท 

คาวัสดุอุปกรณ 

1. คาเชาสถานที่ (50 x 8วัน)       400 บาท 

2. เตาเผา         300 บาท 

3. ถานไฟ         200 บาท 

4. ถาดรองนํ้ามัน        - บาท 

5. ตะแกง         - บาท 

6. บรรจุภัณฑ        200 บาท 

7. ถุงนํ้าจ้ิม         50 บาท 

8. ถุงมือยาง 1 แพ็ค        100 บาท 

9. ถุงหูห้ิวใส        50 บาท 

คาใชจายเบ็ดเตล็ด 

1. ปายราน/ปายราคา       500 บาท 

2. เสื้อยูนิฟอรมราน (3 คน)       900 บาท 

รวม        3,600 บาท 
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ความเปนมาของธุรกิจ 

เน่ืองจากในปจจุบันตลาดบริโภคมีมากขึ้นความตองการของผูบริโภคมีหลากหลาย ในยุคน้ี

ผูบริโภคมีความตองการเลือกรับประทานอาหารที่งายตอการรับประทาน อาหารปรุงสุกใหมและ

อาหารน้ันตองมีความอรอยแหละถูกปากดังน้ัน คณะผูจัดทําโครงการจึงเห็นตรงกันวามีแนวคิด 

ริเร่ิมทําโครงการขายสินคาลูกชิ้นโดยใชชื่อราน“ลูกชิ้น  ZEEDZAD” ออกจําหนาย ณ ตลาดนัด

แฟลตทหารเรือ ถนนสรรพาวุธ แขวงบางนา เขตบางนากรุงเทพมหานคร 

 

ผลิตภัณฑ 

ลูกชิ้นZEEDZAD คือลูกชิ้นที่นํามาปรุงสุกดวยการปงเปนเวลาประมาณ 2 นาทีและนํามา

ราดนํ้าจ้ิมสูตรพิเศษของทางเราที่มีสวนผสมของมาลาทําใหลูกชิ้นของทางเรามีรสชาติที่ไมเหมือน

ใคร และมีรสชาติที่เผ็ดซีดซาด เราจึงต้ังชื่อใหกับมันวา “ลูกชิ้นZEEDZAD” 
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แผนบริหารจัดการ 

  

 

 

 

 

 

 

 

ประธานโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รองประธานโครงการ            ฝายขาย 
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แผนการตลาด 

1. ผลิตภัณฑ (Products)ลูกชิ้น ZEEDZAD 

 ลูกชิ้นZEEDZAD คือลูกชิ้นที่นํามาปรุงสุกดวยการปงเปนเวลาประมาณ 2 นาทีและนํามา

ราดนํ้าจ้ิมสูตรพิเศษของทางเราที่มีสวนผสมของมาลาทําใหลูกชิ้นของทางเรามีรสชาติที่ไมเหมือน

ใคร และมีรสชาติที่เผ็ดซีดซาด เราจึงต้ังชื่อใหกับมันวา “ลูกชิ้นZEEDZAD” 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

2. ราคา (Pricing)ไมละ 10 บาท 

ลูกชิ้นหมูเสียบไม 

ลูกชิ้นไกเสียบไม 

ลูกชิ้นหมูเสียบไม ไมละ 10 บาท 

ลูกชิ้นไกเสียบไม ไมละ 10 บาท 
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2. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) 

สถานที่ต้ังตลาดนัดแฟลตทหารเรือ ถนนสรรพาวุธ แขวงบางนา เขตบางนา  กรุงเทพมหานคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

: ลูกชิ้น ZEEDZADRP GTA V 
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3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) 

 มีการโฆษณาและประชาสัมพันธกิจกรรมการสงเสริมการขายผานปายรานและ Social 

Media คือ facebookของราน เชน เมื่อซื้อสินคาครบ 10 ไม แถมฟรี 1 ไมถึงวันที่ 1 ธันวาคม 2564 

1.  โลโก 

 

 

 

 

 

 

2. facebook:ลูกชิ้นZEEDZAD 

 

 

 

 

 

 

 

3.  ปายราน 
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แผนการผลิต/การขาย/การบริการ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข้ันตอนท่ี 1เตรียมจัดรานเพื่อเปดขายสินคา 

ข้ันตอนท่ี2 ตอนรับลูกคาเมื่อลูกคาตองการที่จะเลือกซื้อสินคา 
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ข้ันตอนท่ี3ใหขอมูลเกี่ยวกับลูกชิ้นZEEDZAD 

ข้ันตอนท่ี4ลูกคาเลือกลูกชิ้นตามใจชอบ 
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ข้ันตอนท่ี5ราดนํ้าจ้ิมพรอมกับนําใสบรรจุภัณฑ 

ข้ันตอนท่ี6สงมอบสินคาใหกับลูกคา 
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ข้ันตอนท่ี7รับเงินจากลูกคา 

ข้ันตอนท่ี8กลาวคําขอบคุณลูกคา 
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งบประมาณในการลงทุน คนละ1,200  รวมเปนเงิน 3,600บาท 

 

แผนฉุกเฉิน หรือแผนประเมินความเสี่ยง 

 

ลําดับท่ี ลักษณะปญหา หรือความเสี่ยง ผลกระทบท่ีเกิดข้ึน แนวทางแกไข 

1. วัตถุดิบที่ใชอาจมีราคาตนทุนที่สูง ตนทุนสูง การเหมาซื้อวัตถุดิบ

ทําใหตนทุนถูกลง 

2. สินคาที่ผลิตแลวไมสามารถเก็บไว

นาน 

อาจทําใหวัตถุดิบ

เหนาเสียและตอง

จัดซื้อใหม 

จัดเก็บดวยอุณหภูมิที่

ถูกตองทําใหยืดอายุ

วัตถุดิบ 
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บทท่ี 4 

ผลการดําเนินโครงการ 

การดําเนินโครงการลูกชิ้นหมาลา ZEEDZAD มีวัตถุประสงคเพื่อหารายไดเสริมระหวาง

ศึกษาจากการเปดรานจําหนายลูกชิ้นหมาลา ZEEDZADในการดําเนินโครงการและเพื่อใหไดรับ

ประสบการณจริงในการดําเนินงาน 

รายงานผลการปฏิบัติงานรายบุคคล 

นาย สหรรษ ธนะศิลป 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหต ุ

12 ม.ิย. 62 ประชุมโครงการ  

14 ม.ิย. 62 สงโครงการเพื่อขออนุมัติ  

20 มิ.ย. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)  

22 มิ.ย. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)   

24 ม.ิย. 62 สงเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)  

26 มิ.ย. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 2 (แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ)  

30 มิ.ย. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 2   

12 ก.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 2 (แกไข)   

16 ก.ค. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 3 (วิธีการดําเนินโครงการ)  

6 ส.ค. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 3  

10ส.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 3  

29ส.ค. 62 สง PowerPoint (โครงการ+แผนการดําเนินงานเพื่อนําเสนอ)  

15ก.ย. 62 นําเสนอโครงการ (Present) คร้ังที่ 1   

17 ก.ย. 62 ทําปายราน โลโก สติกเกอร   

10 ก.ย. 62 ออกสํารวจสถานที่ออกขาย  

29ก.ย. 62 ซื้อวัตถุดิบและอุปกรณ  

30 ก.ย. 62 ออกขายคร้ังที่ 1   

6 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 2  

7 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 3  

13 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 4  

15ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 5   
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นาย สหรรษ ธนะศิลป 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหต ุ

20 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 6   

21 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 7  

22 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 8  

27 ต.ค. 62 เร่ิมทํา Power Point   

28 ต.ค. 62 แกไข Power Point  

10 พ.ย. 62 สง Power Point   

24 พ.ย. 62 นําเสนอโครงการคร้ังที่ 2  

13ธ.ค. 62 งาน ATC นิทรรศน  

16 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4  

3ม.ค. 63 แกไขบทที่ 4  

8 ม.ค. 63 สงบทที่ 4  

13ม.ค. 63 เร่ิมทําบทที่ 5   

14 ม.ค. 63 แกไขบทที่ 5  

15 ม.ค. 63 สงทําบทที่ 5  

18 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม   

21 ม.ค. 63 แกไขบรรณานุกรม  

23 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม  

26 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก  

28 ม.ค. 63 สงภาคผนวก ก, ข, ค, ง  

30 ม.ค. 63 เร่ิมทําสารบัญ   

8 ก.พ. 63 แกไขสารบัญ  

11 ก.พ. 63 สงสารบัญ  

12 ก.พ. 63 เร่ิมทํากิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ  

13 ก.พ. 63 แกไขกิตติกรรมประกาศและบทคัดยอ  

16 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ  

18 ก.พ. 63 สงรูปเลมโครงการ,แผนซีดี  
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นาย จรูญพันธ จูมนา 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

12 มิ.ย. 62 ประชุมโครงการ  

14 มิ.ย. 62 สงโครงการเพื่อขออนุมัติ  

20 มิ.ย. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)  

22 มิ.ย. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)   

24 มิ.ย. 62 สงเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)  

26 มิ.ย. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 2 (แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ)  

30 มิ.ย. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 2   

12 ก.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 2 (แกไข)   

16 ก.ค. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 3 (วิธีการดําเนินโครงการ)  

6 ส.ค. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 3  

10ส.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 3  

29ส.ค. 62 สง PowerPoint (โครงการ+แผนการดําเนินงานเพื่อนําเสนอ)  

15 ก.ย. 62 นําเสนอโครงการ (Present) คร้ังที่ 1   

17 ก.ย. 62 ทําปายราน โลโก สติกเกอร   

10 ก.ย. 62 ออกสํารวจสถานที่ออกขาย  

29 ก.ย. 62 ซื้อวัตถุดิบและอุปกรณ  

30 ก.ย. 62 ออกขายคร้ังที่ 1   

6 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 2  

7 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 3  

13 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 4  

15ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 5   

20 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 6   

21 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 7  

22 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 8  
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นาย จรูญพันธ จูมนา 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

27 ต.ค. 62 เร่ิมทํา Power Point   

28 ต.ค. 62 แกไข Power Point  

10 พ.ย. 62 สง Power Point   

24 พ.ย. 62 นําเสนอโครงการคร้ังที่ 2  

13ธ.ค. 62 งาน ATC นิทรรศน  

16 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4  

3ม.ค. 63 แกไขบทที่ 4  

8 ม.ค. 63 สงบทที่ 4  

13ม.ค. 63 เร่ิมทําบทที่ 5   

14 ม.ค. 63 แกไขบทที่ 5  

15 ม.ค. 63 สงทําบทที่ 5  

18 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม   

21 ม.ค. 63 แกไขบรรณานุกรม  

23 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม  

26 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก  

28 ม.ค. 63 สงภาคผนวก ก, ข, ค, ง  

30 ม.ค. 63 เร่ิมทําสารบัญ   

8 ก.พ. 63 แกไขสารบัญ  

11 ก.พ. 63 สงสารบัญ  

12 ก.พ. 63 เร่ิมทํากิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ  

13 ก.พ. 63 แกไขกิตติกรรมประกาศและบทคัดยอ  

16 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ  

18 ก.พ. 63 สงรูปเลมโครงการ,แผนซีดี  
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นาย ณัฏฐนันท สืบสายลา 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

12 ม.ิย. 62 ประชุมโครงการ  

14 ม.ิย. 62 สงโครงการเพื่อขออนุมัติ  

20 มิ.ย. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)  

22 มิ.ย. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)   

24 ม.ิย. 62 สงเน้ือหาบทที่ 1 (บทนํา)  

26 มิ.ย. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 2 (แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ)  

30 มิ.ย. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 2   

12 ก.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 2 (แกไข)   

16 ก.ค. 62 ทําเน้ือหาบทที่ 3 (วิธีการดําเนินโครงการ)  

6 ส.ค. 62 แกไขเน้ือหาบทที่ 3  

10ส.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 3  

29ส.ค. 62 สง PowerPoint (โครงการ+แผนการดําเนินงานเพื่อนําเสนอ)  

15 ก.ย. 62 นําเสนอโครงการ (Present) คร้ังที่ 1   

17 ก.ย. 62 ทําปายราน โลโก สติกเกอร   

10 ก.ย. 62 ออกสํารวจสถานที่ออกขาย  

29 ก.ย. 62 ซื้อวัตถุดิบและอุปกรณ  

30 ก.ย. 62 ออกขายคร้ังที่ 1   

6 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 2  

7 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 3  

13 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 4  

15ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 5   

20 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 6   

21 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 7  

22 ต.ค. 62 ออกขายคร้ังที่ 8  
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นาย ณัฏฐนันท สืบสายลา 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

27 ต.ค. 62 เร่ิมทํา Power Point   

28 ต.ค. 612 แกไข Power Point  

10 พ.ย. 62 สง Power Point   

24 พ.ย. 62 นําเสนอโครงการคร้ังที่ 2  

13ธ.ค. 62 งาน ATC นิทรรศน  

16 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4  

3ม.ค. 63 แกไขบทที่ 4  

8 ม.ค. 63 สงบทที่ 4  

13ม.ค. 63 เร่ิมทําบทที่ 5   

14 ม.ค. 63 แกไขบทที่ 5  

15 ม.ค. 63 สงทําบทที่ 5  

18 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม   

21 ม.ค. 63 แกไขบรรณานุกรม  

23 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม  

26 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก  

28 ม.ค. 63 สงภาคผนวก ก, ข, ค, ง  

30 ม.ค. 63 เร่ิมทําสารบัญ   

8 ก.พ. 63 แกไขสารบัญ  

11 ก.พ. 63 สงสารบัญ  

12 ก.พ. 63 เร่ิมทํากิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ  

13 ก.พ. 63 แกไขกิตติกรรมประกาศและบทคัดยอ  

16 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ  

18 ก.พ. 63 สงรูปเลมโครงการ,แผนซีดี  
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บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 1 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

30/09/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 1,000.00 3,000.00      3,000.00 

 ลูกชิ้นหมู 80 10 800.00 2 ถุง 90 180.00   2,820.00 

 ลูกชิ้นไก 50 10 500.00 2 ถุง 80 160.00   2,660.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   2,460.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   2,460.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   2,440.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    2 แพ็ค 30 60.00   2,380.00 

 ถุงแกง    2 แพ็ค 20 40.00   2,340.00 

 ถุงหูห้ิว    2 แพ็ค 30 60.00   2,280.00 

 ปายราน    1 ผืน 350 350.00   1,930.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   1,890.00 
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บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 1 (ตอ) 

 

 

 

 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

30/09/62 เตาถาน    1 เตา 200 200.00   1,870.00 

 ถาดรอง    2 ใบ 40 80.00   1,790.00 

 เสาปาย    1 ตน 290 290.00   1,500.00 

 โตะ    1 ตัว 400 400.00   1,100.00 

 ผาปูโตะ    1 ผืน 150 150.00   950.00 

 ตะแกรง    1 อัน 150 150.00   800.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   650.00 

รวม 1,300.00 รวม 2,530.00 รวม 650.00 
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บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 2 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

06/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 400.00 1,200.00       1,200.00 

 ลูกชิ้นหมู 75 10 750.00 4 ถุง 90 360.00   840.00 

 ลูกชิ้นไก 80 10 800.00 4 ถุง 80 320.00   520.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   320.00 

 ผงพริกหมาลา    - - -   320.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   300.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   300.00 

 ถุงแกง    - - -   300.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   300.00 

 ปายราน    - - -   300.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   260.00 
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34 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 2 (ตอ) 

 

 

  

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

06/10/62 เตาถาน    - - -   260.00 

 ถาดรอง    - - -   260.00 

 เสาปาย    - - -   260.00 

 โตะ    - - -   260.00 

 ผาปูโตะ    - - -   260.00 

 ตะแกรง    - - -   260.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   110.00 

รวม 1,550.00 รวม 1,090.00 รวม 110.00 
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บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 3 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

07/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 300.00 900.00      900.00 

 ลูกชิ้นหมู 50 10 500.00 2 ถุง 90 180.00   720.00 

 ลูกชิ้นไก 70 10 700.00 2 ถุง 80 160.00   560.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   360.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   360.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   340.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   340.00 

 ถุงแกง    - - -   340.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   340.00 

 ปายราน    - - -   340.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   300.00 
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36 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 3 (ตอ) 

 

  

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

07/10/62 เตาถาน    - - -   300.00 

 ถาดรอง    - - -   300.00 

 เสาปาย    - - -   300.00 

 โตะ    - - -   300.00 

 ผาปูโตะ    - - -   300.00 

 ตะแกรง    - - -   300.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   150.00 

รวม 1,200.00 รวม 750.00 รวม 150.00 
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37 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 4 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

13/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 300.00 900.00      900.00 

 ลูกชิ้นหมู 72 10 720.00 2 ถุง 90 180.00   720.00 

 ลูกชิ้นไก 64 10 640.00 2 ถุง 80 160.00   560.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   360.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   360.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   340.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   340.00 

 ถุงแกง    - - -   340.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   340.00 

 ปายราน    - - -   340.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   300.00 
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38 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 4 (ตอ) 

 

  

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

13/10/62 เตาถาน    - - -   300.00 

 ถาดรอง    - - -   300.00 

 เสาปาย    - - -   300.00 

 โตะ    - - -   300.00 

 ผาปูโตะ    - - -   300.00 

 ตะแกรง    - - -   300.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   150.00 

รวม 1,360.00 รวม 750.00 รวม 150.00 
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บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 5 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

15/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 300.00 900.00      900.00 

 ลูกชิ้นหมู 86 10 860.00 2 ถุง 90 180.00   720.00 

 ลูกชิ้นไก 70 10 700.00 2 ถุง 80 160.00   560.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   360.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   360.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   340.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   340.00 

 ถุงแกง    - - -   340.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   340.00 

 ปายราน    - - -   340.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   300.00 
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40 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 5 (ตอ) 

 

  

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

15/10/62 เตาถาน    - - -   300.00 

 ถาดรอง    - - -   300.00 

 เสาปาย    - - -   300.00 

 โตะ    - - -   300.00 

 ผาปูโตะ    - - -   300.00 

 ตะแกรง    - - -   300.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   150.00 

รวม 1,560.00 รวม 750.00 รวม 150.00 
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บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 6 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

20/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 300.00 900.00      900.00 

 ลูกชิ้นหมู 76 10 760.00 2 ถุง 90 180.00   720.00 

 ลูกชิ้นไก 62 10 620.00 2 ถุง 80 160.00   560.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   360.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   360.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   340.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   340.00 

 ถุงแกง    - - -   340.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   340.00 

 ปายราน    - - -   340.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   300.00 
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42 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 6 (ตอ) 

 

  

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

20/10/62 เตาถาน    - - -   300.00 

 ถาดรอง    - - -   300.00 

 เสาปาย    - - -   300.00 

 โตะ    - - -   300.00 

 ผาปูโตะ    - - -   300.00 

 ตะแกรง    - - -   300.00 

 คาที่    650.00 150 150.00   150.00 

รวม 1,380.00 รวม 750.00 รวม 150.00 
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43 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 7 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

21/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 300.00 900.00      900.00 

 ลูกชิ้นหมู 82 10 820.00 2 ถุง 90 180.00   720.00 

 ลูกชิ้นไก 80 10 800.00 2 ถุง 80 160.00   560.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   360.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   360.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   340.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   340.00 

 ถุงแกง    - - -   340.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   340.00 

 ปายราน    - - -   340.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   300.00 

 

 

 

43 



44 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 7 (ตอ) 

 

  

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

21/10/62 เตาถาน    - - -   300.00 

 ถาดรอง    - - -   300.00 

 เสาปาย    - - -   300.00 

 โตะ    - - -   300.00 

 ผาปูโตะ    - - -   300.00 

 ตะแกรง    - - -   300.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   150.00 

รวม 1,620.00 รวม 750.00 รวม 150.00 
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45 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 8 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

22/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 3 300.00 900.00      900.00 

 ลูกชิ้นหมู 76 10 760.00 2 ถุง 90 180.00   720.00 

 ลูกชิ้นไก 78 10 780.00 2 ถุง 80 160.00   560.00 

 นํ้าจ้ิมหมาลา    2 แพ็ค 100 200.00   360.00 

 ผงพริกหมาลา    2 แพ็ค - 0.00   360.00 

 ผักกะหล่ําป    2 หัว 10 20.00   340.00 

 ไมเสียบลูกชิ้น    - - -   340.00 

 ถุงแกง    - - -   340.00 

 ถุงหูห้ิว    - - -   340.00 

 ปายราน    - - -   340.00 

 ถาน    2 ถุง 20 40.00   300.00 
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46 
 

บัญชีรายรับ – รายจาย และใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ – รายจาย 

ขายคร้ังท่ี 8 (ตอ) 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

22/10/62 เตาถาน    - - -   300.00 

 ถาดรอง    - - -   300.00 

 เสาปาย    - - -   300.00 

 โตะ    - - -   300.00 

 ผาปูโตะ    - - -   300.00 

 ตะแกรง    - - -   300.00 

 คาที่    1 ที่ 150 150.00   150.00 

รวม 1,540.00 รวม 750.00 รวม 150.00 
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47 
 

ผลการดําเนินงานดานงบประมาณ 

โครงการไสกรอกไกและไสกรอกไกพันเบคอนทอด 

วัตถุประสงคโครงการ 

 1.เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

 2.  เพื่อสรางอาชีพและรายไดระหวางการศึกษา 

 3.  เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

              4.  เพื่อใหนักศึกษามีความคิดสรางสรรคเพิ่มทักษะในการวางกลยุทธการขายสินคา  

 

 ทุนทั้งสิ้น                                                      9,600.00 บาท 

ซื้อวัสดุอุปกรณ      8,120.00  บาท 

รายไดขายสินคา      12,990.00  บาท 

กําไร       4,870.00  บาท 

กําไรจากการดําเนินงานสมาชิกกลุมคนละ   1,623.00  บาท 

 

แบงกําไรและคืนทุนใหสมาชิก 3 คน คนละ1,623บาท 

 

รายชื่อ        จํานวนเงิน 

1. นายสหรรษ  ธนศิลป     3,200  บาท 

2. นายจรูญพันธ  จูมนา     3,200  บาท 

3. นายณัฏฐนันท  สืบสายลา    3,200  บาท 

รวม       9,600  บาท 

 

กําไรดําเนินงานจากสมาชิกในกลุม 3 คน คนละ 3,200บาท  
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บทที่ 5 

สรุปผลการดําเนินโครงการ และขอเสนอแนะ 

 

สรุปผลการดําเนินโครงการ 

จากการดําเนินการการขาย ลูกชิ้นZEEDZAD ทางกลุมไดเร่ิมดําเนินการโครงการมาเปน

ระยะเวลา 8 เดือน ผลการดําเนินการไดบรรลุวัตถุประสงคที่ทางกลุมไดต้ังไวโดยสามารถสราง

รายไดระหวางเรียน และ ทําใหทางกลุมมีทักษะในการปฏิบัติงานรูจักแกไขปญหาเฉพาะหนารูจัก

การวางแผนในการดําเนินงาน สามารถที่จะใชความรูและประสบการณที่ไดไปประยุกตใชเปน

แนวทางในการดําเนินชีวิตในอนาคตได 

 

สรุปตารางการปฏิบัติงาน 

ลําดับท่ี วัน/เดือน/ป กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1 12-14 ม.ิย. 62 
1. คิดริเร่ิมทําโครงการ 

2. ประชุมวางแผน เสนออาจารยที่ปรึกษาเพื่อขอใบอนุมัติ 

2 24 ม.ิย. 62 1. สงบทที่ 1 

3 12 ก.ค. 62 1. สงบทที่ 2 

4 10 ส.ค. 62 1. สงบทที่ 3 

5 10-15 ก.ย. 62 
1.เขาพบอาจารยที่ปรึกษากอน Present งาน 

2. Present โครงการ คร้ังที่ 1 

6 29 ต.ค. 62 1. ซื้อวัตถุดิบ, จัดเตรียมอุปกรณ 

7 30 ก.ย.- 22 ต.ค. 62 

1. ดําเนินการขายตลาดเคหะบางลพล ี

2. ซื้ออุปกรณจัดเตรียมของ 

3. จัดต้ังราน เตรียมอุปกรณ พรอมขาย 

8 19 พ.ย. 62 1. เขาพบอาจารที่ปรึกษากอน Present คร้ังที่ 2 

9 24 พ.ย. 62 1. Present โครงการ คร้ังที่ 2 

10 14 ธ.ค. 62 1.งาน ATC นิทรรศน 

11 8 ม.ค. 63 1.สงบทที่ 4, สงผลการดําเนินงานดานงบประมาณ 
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สัปดาหท่ี วัน/เดือน/ป กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

13 15 ม.ค. 63 1.สงบทที่ 5 

14 23 ม.ค. 63 1.สงบรรณานุกรม 

15 28 ม.ค. 63 1.สงภาคผนวก 

16 11 ก.พ. 63 1.สงสารบัญ 

17 16 ก.พ. 63 1.สงกิตติกรรมประกาศ , บทคัดยอ 

18 18 ก.พ. 63 1.สงรูปเลม, เงินคารูปเลม, แผน CD  

 

ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินโครงการ 

             1.  สมาชิกในกลุมขาดความกระตือรือรนในการทํางานและการปฏิบัติงานผิดพลาด

บอยคร้ัง 

             2.  ปญหาในดานการขายสินคาเน่ืองจากสมาชิกภายในกลุมขาดความรูและทักษะการขาย

สินคา ทําใหเกิดขอผิดพลาดในบางขั้นตอนของการขายสินคา 

 

ขอเสนอแนะ แนวทางในการพัฒนา 

1.  สมาชิกทุกคนตองทํางานกันเปนทีม ไมเห็นแกตัว เมื่อสมาชิกขาดความรับผิดชอบ 

ประธานจะตองบอกตักเตือนใหปฏิบัติงานที่ไดรับมอบหมายใหสําเร็จ 

2.  ควรมีการหาความรูขอมูลตาง ๆ หรือสอบถามขอมูลจากผูเชี่ยวชาญในการคํานวณการ

ใชวัสดุ และตองพยายามเรียนรูในขั้นตอนการทํางานและนํามาปรับใชเพื่อพัฒนาฝมือในการดําเนิน

โครงการตอไป 
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บรรณานุกรม 

 

แนวคิดเกี่ยวกับลูกชิ้นปง จาก โครงการลูกชิ้นปง ปการศึกษา 2561 

คนหาวันที่ 3 กรกฎาคม 2562 

ความสําคัญของการขายลูกชิ้นปง  โครงการลูกชิ้นปง ปการศึกษา 2561 

   คนหาวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 

สวนีย  บัวรเพชร (2561) ไดทําการศึกษาโครงการลูกชิ้นทอดนํ้าจ้ิมรสเด็ดของผูบริโภคในเขต 

กรุงเทพมหานคร 

 คนหาวันที่ 9 กรกฎาคม 2562 

ประภัสสร  เย็นประโคน (2560) ไดทําการศึกษาโครงการลูกชิ้น ND MEATBALLSของผูบริโภค

ในเขต กรุงเทพมหานคร 

 คนหาวันที่ 15 กรกฎาคม 2562 

เสาวลักษณวิมลเสถียร.(2555) ไดทําการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอทัศนคติของผูบริโภคในการ 

วรรณนิสา  เอกสกุล (2561) ไดทําการศึกษาโครงการลูกชิ้นKT ผูบริโภคสวนใหญมีรูปแบบในการ

ดื่ม 

    คนหาวันที่ 22 กรกฎาคม 2562 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                     ภาคผนวก ก โครงการ 

- แบบนําเสนอขออนุมัติโครงการ 

- บันบึกการเขาพบอาจารยที่ปรึกษาและอาจารยที่ปรึกษารวมโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



52 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข แบบสอบถาม 

- รายงานผลการประเมินจากแบบสอบถาม 

- ตัวอยางแบบสอบถาม 
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รายงานผลการประเมินจากแบบสอบถาม 

แบบสอบถามชุดน้ีศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอสินคารานลูกชิ้นZEEDZAD (Coconut 

Smoothy Project ) เปนสวนหน่ึงของวิชาโครงการประเภทขายสินคาจึงขอความรวมมือจากทุกทาน

ในการตอบแบบสอบถามเพื่อความสมบูรณในการทําเอกสารในวิชาโครงการ 

 

แบบสอบถามมี 2 ตอน 

-ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบ 

-ตอนที่2ความพึงพอใจ/ไมพึงพอใจของผูบริโภค 

ลักษณะขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ตารางที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับเพศ 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

1.เพศ   

ชาย 54 54 

หญิง 46 46 

รวม 100 100 

จากตารางที่1 พบวาผูบริโภคเปนเพศชาย 54 คนคิดเปนรอยละ 54.0 และ เพศหญิง 46 คน 

คิดเปนรอยละ 46.0 

 

ตารางที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับอายุ 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

2.อาย ุ   

ตํ่ากวา 20 ป 40 40 

21-30ป 55 55 

31-41ป 5 5 

41ปขึ้นไป 0 0 

รวม 100 100 

 จากตารางที่ 2 พบวาผูบริโภคมีอายุต้ังแต 21-30 ป จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 55.0 และ

อายุต้ังแตตํ่ากวา 20 ป จํานวน 40คน คิดเปนรอยละ 40.0 และอายุ 31-41 ป จํานวน 5 คน คิดเปน

รอยละ 5.0 
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ตารางที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับระดับการศึกษา 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

3.ระดับการศึกษา   

ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย / 

ปวช. 

20 20 

มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช 24 24 

อนุปริญญา / ปวส. 52 52 

ปริญญาตรี 4 4 

ปริญญาโทหรือสูงกวา                   0 0 

รวม 100 100% 

 จากตารางที่3 พบวาผูบริโภคชั้นอนุปริญญา / ปวส. จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 52.0 

มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. จํานวน จํานวน 24 คิดเปนรอยละ 24.0ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย/

ปวช. จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 20.0 

 

ตารางที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับสถานภาพของผูมาซื้อสินคา 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

4.ระดับการศึกษา   

นักเรียน / นักศึกษา 75 75 

ขาราชการ / รัฐวิสากิจ 16 16 

พนักงานเอกชน                                        5 5 

ธุรกิจสวนตัว / เจาของธุรกิจ 4 4 

พอบาน/แมบาน 0 0 

อ่ืน ๆ โปรดระบุ 0 0 

รวม 100 100 

จากตรางที่4 พบวามีผูบริโภคเปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 75.0

ขาราชการ/รัฐวิสากิจ จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 16.0พนักงานเอกชนจํานวน 5 คิดเปนรอยละ 

5.0 

 

 

 

ตารางที่ 5 ขอมูลเกี่ยวกับรายได / เดือน 
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สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 5,000 บาท                                                    75 75 

5,001 – 10,000 บาท 0 0 

10,001 – 15,000 บาท 22 22 

15,000  บาทขึ้นไป 3 3 

รวม 100 100 

จากตารางที่5พบวาผูบริโภคมีรายไดตํ่ากวา 5,000บาทขึ้นไป 75 คิดเปนรอยละ 75.010,001 

– 15,000   บาท จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 22.0 15,000 บาทขึ้นไป จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 

3.0 

 

การวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอสินคาโดยใชคาเฉลี่ย (𝐱�)และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (SD) 

 

 

 

 

 

 

รายละเอียด 

 

ระดับความพึงพอใจ 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอยที่สุด 𝐱� SD 

5 4 3 2 1   

1 
รสชาติของนํ้าจ้ิมหมาลา 76 

(76.00) 

24 

(24.00) 
- - - 

4.76 0.43 

2 
รูปแบบของบรรจุภัณฑ 81 

(81.00) 

19 

(19.00) 
- - - 

4.81 0.39 

3 
ราคาของการสินคา เหมาะสมกับ

สินคา 

91 

(91.00) 

9 

(9.00) 
- - - 

4.91 0.29 

4 
การใหบริการ ความรูสึกหลังจาก

ที่ไดรับหลังซื้อสินคา 

82 

(82.00) 

18 

(18.00) 
- - - 

4.82 0.39 

5 
การแตงกายเหมาะสม มีบุคลิก

และลักษณะทาทางทีสุ่ภาพ 

82 

(82.00) 

18 

(18.00) 
- - - 

4.82 0.39 
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ความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอสินคารานลูกชิ้นZEEDZAD 

 

สามารถจัดลําดับคาเฉลี่ย   𝐱�  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน(SD) เปรียบเทียบกับกับเกณฑดังน้ี 

 

 คะแนน 4.50 – 5.00 คือมากที่สุด 

 คะแนน 3.50 – 4.49 คือมาก 

 คะแนน 2.50 – 3.49 คือปานกลาง 

 คะแนน 1.50 – 2.49 คือนอย 

 คะแนน 1.00 – 1.49 คือนอยที่สุด 

______________________________________________________________________________ 

ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มี                       𝐱�  SD                   ระดับความพึงพอใจ 

ตอสินคารานลูกชิ้นZEEDZAD 

1. รสชาติของนํ้าจ้ิมหมาลา  4.76  0.43  มาก 

2. รูปแบบของบรรจุภัณฑ  4.81  0.39  มาก 

3. ราคาของสินคา เหมาะสมกับ 4.91  0.29  มาก 

สินคา 

4. การใหบริการ ความรูสึก  4.82  0.39  มาก 

หลังจากที่ไดรับหลังซื้อสินคา 

5. การแตงกายเหมาะสม มีบุคลิก 4.82  0.39  มาก 

       และลักษณะทาทางที่สุภาพ 

_____________________________________________________________________________

รวม     4.82  0.38  มาก 

_____________________________________________________________________________

 ผูตอบแบบสอบถามที่มีความพึงพอใจตอสินคารานลูกชิ้นZEEDZAD โดยภาพรวมอยูใน

ระดับมากมีคาเฉลี่ย (𝐱� =4.82 ) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ราคาของ

สินคา เหมาะสมกับสินคา อยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย (𝑥̅=4.91) รองลงมา คือ การใหบริการ 

ความรูสึก หลังจากที่ไดรับหลังซื้อสินคา และการแตงกายเหมาะสม มีบุคลิกและลักษณะทาทางที่

สุภาพ อยูในระดับมากมีคาเฉลี่ย (𝑥̅=4.82) และขอที่มีคาเฉลี่ยตํ่าสุด คือ รสชาติของนํ้าจ้ิมหมาลาอยู

ในระดับมากมีคาเฉลี่ย (𝑥̅=4.76) 
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ภาคผนวก ค ประมวลภาพผลิตภัณฑหรือบริการในโครงการ 

-  โลโกสิคาและรูปแบบผลิตภัณฑ 

-  สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ 

    -  ขั้นตอนการปฏิบัติงาน 

-  ประมวนภาพอ่ืน 
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โลโกสินคาและรูปแบบผลิตภัณฑ 
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สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ 

 ซื้อแกวละ 25 บาท เมื่อซื้อ 2 แกว ลดราคาเหลือ 45 บาท ต้ังแตวันที่ 1 - 30 พ.ย. 62 น้ี 

 

 

 

 

 

 

   

 ปายหนาราน 
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ภาพการออกนิเทศของอาจารย 
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ภาคผนวก ง ประวัติผูดําเนินโครงการ 
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ประวัติผูดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

ประธานโครงการ 

นายสหรรษ ธนะศิลป 

ชื่อเลน เฟยว อายุ 18 ป 

ที่อยู 750/1842 วัดดาน 24 ตําบลสําโรง อําเภอ พระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 10270 

เบอร 064-172-3231  
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ประวัติผูดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รองประธานโครงการ 

นายจรูญพันธ จูมนา 

ชื่อเลน กุก  อายุ 18ป 

ที่อยู 215/21 หมู 3 ต.สําโรง อําเภอ พระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 10270 

เบอร096-907-3367 
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ประวัติผูดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ฝายผูจัดซื้อ 

นายณัฏฐนันท สืบสายลา  

ชื่อเลน ตา อายุ 18ป 

ที่อยู สุขุมวิท เลขที่ 2952/375 ชั้น 15 ถนนสุขุมวิท แขวงบางนา เขตบางนา กทม.10260 

เบอรโทร 061-579-7494 
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