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โครงการการประดิษฐ ตะกราสานจากหนังสือพิมพไดรับความชวยเหลือเปนอยางดีจาก
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ประดิษฐตะกราสานจากหนังสือพิมพประสบผลสําเร็จเปนอยางดี 

 โครงการน้ีสําเร็จขึ้นไดดวยสมาชิกในกลุมโครงการที่ชวยคิดวางแผนและแกไขปญหาใน
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บทคัดยอ 

โครงการน้ีเปนโครงการประเภท สิ่งประดิษฐ   มีวัตถุประสงคเพื่อ 1. เพื่อใหบรรลุ

วัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 2. เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับวัสดุเหลือใช 3. เพื่อให

นักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม  4. เพื่อฝกสมาธิและความคิด

สรางสรรค 

มีวิธีการดําเนินการ 3 ขั้นตอน 1.ขั้นตอนการเตรียมงาน 2.ขั้นการดําเนินการ และ3.ขั้น

ประเมินผล  สรุปไดดังน้ี  

วันเวลาและสถานที่ดําเนินงานโครงการคือเร่ิมดําเนินโครงการต้ังแตวันที่ 15 มิถุนายน 

2562 ถึง 28 กุมภาพันธ 2563 สถานที่ดําเนินงานโครงการ คือ 231 เฉลิมพระเกียรติ ร.9 ซอย14 แยก

28 แขวงบางบอน เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 

 ผลการดําเนินงานดานงบประมาณ มีเงินลงทุน 1,000 บาท ไดเงินจากการขายสินคาทั้งสิ้น 

1,260 บาท หักทุนจากการดําเนินงาน 1,000  บาท รวมไดกําไรสุทธิ 260 บาท แบงกําไรใหสมาชิก

ในกลุมคนละ 130 บาท 
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บทท่ี 1 

                                                                         บทนํา 

 

ความสําคัญของเน้ือหา 

หนังสือพิมพคือนิตยสารทางสื่อสิ่งพิมพ จัดเปนสินคาที่ใชซ้ําไมไดเมื่อผูบริโภคอานขาว

จบ หนังสือพิมพก็จะไมมีประโยชนอีกเน่ืองจากหนังสือพิมพจะมีการอัปเดตขาวทุกวัน   กลุม

ผูจัดทําโครงการไดมีนโยบายความคิดเห็นที่จะนําหนังสือพิมพกลับมาใชประโยชนในดานอ่ืนได

อีกซึ่งการออกแบบผลิตภัณฑโดยใชหนังสือพิมพเปนวัสดุหลักภายใตกรอบแนวคิดใหมๆ  เพื่อให

เปนวัสดุใหม เพื่อประดิษฐเปนผลิตภัณฑใหม  ที่ใชไดในชีวิตประจําวันและนํามาซึ่งการลดโลก

รอน เพราะทางกลุมผูจัดทําจะนําหนังสือพิมพที่ใชแลวมารียูสทําเปนสิ่งประดิษฐใหม 

ดังน้ันคณะผูจัดทําโครงการ จึงมีแนวคิดในการสรางสรรคผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ จากการ

นําวัสดุที่เหลือใชจากชีวิตประจําวัน อยางหนังสือพิมพ มาแปลงสภาพเพื่อเพิ่มมูลคาใหเปนสวน

ผลิตภัณฑในการสรางตัวสินคา ใหออกมาเปนตะกราสานที่ทําจากหนังสือพิมพตามที่ออกแบบและ

วางแผนไว เพื่อดําเนินตามรอยเศรษฐกิจพอเพียง ด่ังพระราชดําริของพระเจาอยูหัวที่วาดวยการใช

อยางพอเพียง เชนเดียวกับกลุมของขาพเจาที่นําหนังสือพิมพที่ใชแลวถูกทิ้งอยางไรคามาทําใหมีคา

มากยิ่งขึ้น  แตทางกลุมของเราน้ันไดคิดคนที่จะพัฒนาใหหนังสือพิมพกลายเปนสินคา หรือ

นวัตกรรมที่มีคุณคาและสามารถสรางรายไดใหกับผูที่มีเวลาวางมากขึ้นนอกจากน้ียังสามารถ

ประดิษฐไวใชเองภายในบานก็ได   

กลุมผูจัดทําของเราจึงขอเสนอสิ่งประดิษฐรียูสจากหนังสือพิมพเหลือใช เพราะทางกลุม

ผูจัดทําของเรามีความตองการที่จะใชเวลาวางใหเปนประโยชนและชวยลดภาวะโลกรอน เน่ืองจาก

ในแตละปมีการตัดตนไมไปทํากระดาษมากมาย และเปนการตอยอดอาชีพเกี่ยวกับตะกราสานไว

สอนลูกสอนหลานตอไปอีกดวย ทางคณะผูจัดทําของเราจึงไดทําการเพิ่มลวดลายหรือเพิ่มรูปแบบ

ของตะกราสานขึ้นมาอีกอาทิเชน มีฝาปด หรือทําเปนตะกราใสผาเช็ดหนา เปนตน เพื่อเพิ่มมูลคา

ของกระดาษหนังสือพิพมมากกวาเดิมและสรางมูลคาการประดิษฐในการสรางสรรคใหออกมาเปน

ชิ้นงาน การวางแผนชิ้นงานนน้ีวางแผนไวใหดูมีลวดลาย ด่ังพระราชดําริของพระเจาอยูหัวที่วาดวย

การใชอยางพอเพียง มีความประหยัด เพื่อดําเนินตามรอยเศรษฐกิจพอเพียง 
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วัตถุประสงคของโครงการ 

1. เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับวัสดุเหลือใช 

3. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

4. เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ 

 

เปาหมายของโครงการ 

1. การนําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

2. เสนอขายบุคคลที่มีความสนใจในสิ่งประดิษฐจากวัสดุเหลือใช 

 

การติดตามผล และการประเมินโครงการ 

1. นําเสนอผลงานเพื่อใหคณะกรรมการเปนผูประเมิน 

2. นําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

3. รายงานสรุปผลการดําเนินการ 

 

ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. บรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูวิชาโครงการ 

2. สรางอาชีพและรายไดระหวางการศึกษา 

3. เกิดความสามัคคีและมีความรวมมือจากการทํางานเปนทีม 

4. มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและมีทักษะการวางกลยุทธการขายสินคา 

 

 

 



3 
 

บทที่ 2  

แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เก่ียวของ 

  

การศึกษาคร้ังน้ีไดศึกษาแนวคิดทฤษฎีเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อเปนแนวทางใน

การศึกษาดังตอไปน้ี 

 1.แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ  

 2.แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งประดิษฐ 

 3.ทฤษฎีลําดับขั้นความตองการของมนุษย 

4.งานวิจัยที่เกี่ยวของกับโครงการ  

 

1.แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ 

 ประวัติการใชกระดาษในสยามไมปรากฏหลักฐานชัดเจน แตวัสดุที่มีลักษณะอยางกระดาษ

น้ัน เรามีกระดาษที่เรียกวา สมุดไทย ผลิตจากเยื่อไมทุบละเอียด ตมจนเปอย ใสแปงเพื่อใหเน้ือ

กระดาษเหนียว แลวนําไปกรองในกระบะเล็กๆ ทิ้งไวจนแหง แลวลอกออกมาเปนแผน พับทบไป

มาจนตลอดความยาว จึงไดเปนเลมสมุด เรียกวา สมุดไทยขาว หากตองการ สมุดไทยดํา ก็จะผสม

ผงถานในขั้นตอนการผลิตในทางภาคเหนือของไทย มีการผลิตกระดาษดวยวิธีการคลายคลึงกัน 

เรียกวา กระดาษสา เมื่อนํามาทําเปนสมุดใชเขียน เรียกวา ปบสา (วิมลรัตน ศรีจรัสสิน , 2536 : 154) 

การใชกระดาษในปจจุบันมีความสิ้นเปลืองมาก จึงมีการนํากระดาษกลับมาใชอีก เชน การ

ใชกระดาษทั้งสองหนา กระดาษหนังสือพิมพนํามาพับถุงกระดาษหลายชนิดเมื่อหมดสภาพแลว 

สามารถนําไปแปรรูปเปนสินคาประเภทลังกระดาษได 

การนํากระกระดาษมีประดิษฐเปนตะกราโดยโดยการสานเปนมารนํากระดาษกลับมาใช

ใหมอีกวิธีหน่ึงที่ทําใหไดของใชที่มีประโยชนได 

งานสานกระดาษ  คือ  การนํากระดาษที่ไมไดใชแลว เชน กระดาษหนังสือพิมพ  กระดาษ

โฆษณาสินคา  กระดาษนิตยสาร กระดาษสมุดโทรศัพท   ฯลฯ  มาทําใหเกิดประโยชนอีกคร้ัง โดย

การมวนแลวสานเปนของเลน  ของใช  ของตกแตง  ทําใหเกิดประโยชนและมีคามากขึ้น ทั้งยัง

สามารถนําไปขายเปนรายไดเสริมใหกับตนเอง  ครอบครัว  และยังเปนการชวยกันรักษา

สิ่งแวดลอม  ลดภาวะโลกรอนไดอีกดวย 
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2.แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งประดิษฐ  

ดังที่ไดเกร่ินไวในตอนตน กระดาษเหลือใช ทุกคนยอมไดสัมผัสกับชีวิตประจําวันมา

ตลอดชีวิตอยูอยางแนนอน กระแสสังคมปจจุบันไดเปลี่ยนไปมาก การปรับตัวเพื่ออยูรอดตาม

กระแสเศรษฐกิจที่เปลี่ยนไปเปนสิ่งจําเปนอยางมาก ในทุกครัวเรือน ทุกๆบานยอมมีกระดาษที่

ไมไดใช กระดาษเหลือทิ้ง โดยในหลายทานคงลืมสิ่งที่เคยไดเรียนรูในวัยเด็ก วาจะสามารถเพิ่ม

มูลคาเศษกระดาษเหลือทิ้งไดในทันใด มีประโยชน มากมายเหลือคณา ในหลายทานจะนําไปใชแตง

บาน ใชในชีวิตประจําวัน หรือจะนําไปประกอบอาชีพ  

การนํากระดาษเหลือใชในชีวิตประจําวันมาทําเปนสิ่งของที่ใชแตงบาน แตงสวน แตงโตะ

ทํางานใหเกไก เปลี่ยนเวลาวางใหเปนประโยชน สามารถทําไดทุกเมื่อที่เกิดไอเดีย ทําไดทั้งของใช 

และของประดับมากมาย การนําวัสดุเหลือใชในชีวิตประจําวันมาใสไอเดียในการทํา DIY  ใส

ความคิดสรางสรรค เปนของแตงบานสวยๆ นําวัสดุอุปกรณตางๆ ที่ไมไดใชงานแลว มาเพิ่มมูลคา 

จํากัดวัสดุที่จะตองทิ้งเปนขยะปญหาขยะนับเปนปญหาใหญอยางหน่ึงที่เราตองเผชิญในยุคปจจุบัน 

ความมหัศจรรยของกระดาษมีคุณคาที่เรียกไดวาไมมีจางหายไปจากโลกน้ีอยางแนนอน 

กระดาษน้ันสามารถรีไซเคิลไดงาย สามารถตัด พับ ขึ้นรูป แปะ ยังไงก็ได  แถมยังคงอยูได

นาน ถาประดิษฐอยางถูกวิธี 

การรีไซเคิลกระดาษมีมากมาย แตที่จะนํามาเปนตัวอยางไมกี่อยางสามารถทําไดเองที่บาน 

เพื่อจุดประกายความคิดของใครหลายคน ในหลายคนมองการหารายไดเสริมในยุคสังคมปจจุบัน

เปนเร่ืองยาก แตกระดาษน่ีแหละที่จะสรางรายไดใหคุณ 

 

3.ทฤษฎีลําดับข้ันความตองการของมนุษย  

 จิตวิทยาการศึกษา : ทฤษฎีความตองการของมาสโลวเพื่อใหเขาใจทฤษฎีการจูงใจไดดี

ยิ่งขึ้น ควรทราบถึงแนวความคิดของนักจิตวิทยากลุมตางๆ เกี่ยวกับการจูงใจ ทฤษฎีความตองการ

ของมาสโลว ดังตอไปน้ี 

            1.นักจิตวิทยากลุมพฤติกรรมนิยม นักจิตวิทยากลุมน้ีใหทัศนะเกี่ยวกับการจูงใจวา เคร่ืองลอ

หรือสิ่งลอใจ (Incentive) โดยเฉพาะรางวัลมีความสําคัญในการจูงใจบุคคลใหมีพฤติกรรมเกิดขึ้น 

รางวัลที่ดีจะตองสามารถดึงดูดใจบุคคลใหอยากกระทํา และมีความพึงพอใจในรางวัลที่ไดรับ

หลังจากการกระทําเสร็จสิ้นลง นักจิตวิทยากลุมน้ีจึงใหความสําคัญของกาสรจูงใจภายนอกมาก 

            2.นักจิตวิทยากลุมปญญานิยม นักจิตวิทยากลุมน้ีคัดคานทัศนะของกลุมพฤติกรรมนิยม โดย

อธิบายวาพฤติกรรมทั้งหลายของบุคคลถูกกําหนดขึ้นมาจากความคิดของบุคคลเอง ไมใชเกิดจาก

อิทธิพลของรางวัล การลงโทษ หรือผลกรรมในอดีตที่ผานมา โดยบุคคลไดวางแผนเอาไวลวงหนา

กอนการกระทําหรือกอนการมีพฤติกรรม พรอมทั้งย้ําวาบุคคลจะถูกจูงใจใหเกิดพฤติกรรมไม

เฉพาะการถูกกระตุนจากสถานการณที่มาจากภายนอกหรือเงื่อนไขทางรางกาย เชน ความหิวหรือ
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ความกระหาย แตยังรวมไปถึงการตีความของบุคคลที่มีตอสถานการณตางๆ ที่เกิดขึ้นดวย อีกทั้ง

มนุษยยังมีความกระตือรือรน ความอยากรูอยากเห็น ฉะน้ันการที่บุคคลใดบุคคลหน่ึงทุมเทในการ

ทํางานอยางเต็มที่ อาจเปนเพราะความสนุกสนานในงานที่ทํา ตองการความรูความเขาใจและ

ความสําเร็จในงานที่ทําไดดี นักจิตวิทยากลุมน้ีจึงใหความสําคัญของการจูงใจภายในมาก 

            3.นักจิตวิทยากลุมมนุษยนิยม นักจิตวิทยากลุมน้ีใหทัศนะในการจูงใจไววา การจูงใจเกิดจาก

พลังผลักดันภายใน หรือ ความตองการจากภายในตัวบุคคล เชน ความตองการขั้นสูงสุดของมาส

โลว และอธิบายวา ความตองกการของบุคคลจะถูกกระตุนอยางตอเน่ืองเพื่อไปสูเปาหมายที่สูงสุด 

เพื่อใหผูเรียนไดทุมเทความพยายามและกําลังความสามารถที่มีอยูทั้งหมด เพื่อสนองความตองการ

ขั้นสูง เชน ความภูมิใจ เปนตน 

            4.นักจิตวิทยากลุมการเรียนรูทางสังคม นักจิตวิทยากลุมน้ีใหทัศนะเกี่ยวกับการจูงใจวา การ

จูงใจมีความสัมพันธเชื่อมโยงกับองคประกอบที่สําคัญ 2 ประการคือ ความคาดหวังของบุคคลใน

การทํากิจกรรมใหประสบผลสําเร็จ กับคุณคาของสิ่งตอบแทนหรือผลกรรมที่ไดรับหลังจากการ

กระทําเสร็จสิ้นลง (คุณคาของเคร่ืองลอใจหรือสิ่งลอใจ) ทัศนะเกี่ยวกับการจูงใจของนักจิตวิทยา

กลุมน้ี เปนการบูรณาการระหวางทัศฯของกลุมพฤติกรรมนิยมกับกลุมปญญานิยม และย้ําวาจะตอง

มีทั้ง 2 องคประกอบ จะขาดองคปรกอบใดองคประกอบหน่ึงไมได 

        จากทัศนะเกี่ยวกับการจูงใจของนักจิตวิทยาทั้ง 4 กลุม แสดงใหเห็นชัดวาการจูงใจใหบุคคลกา

ระทําสิ่งใดๆก็ตาม บุคคลอาจจูงใจของตนเอง (การจูงใจภายใน) หรืออาจจูงใจโดยใชสิ่งแวดลอม

ภายนอกกระตุน (การจูงใจภายนอก) หรืออาจใชสองอยางควบคูกันไป 

        ทฤษฎีการจูงใจที่นักจิตวิทยาใชอธิบายพฤติกรรม และนําไปประยุกตใชในการกระทํา มีทั้ง

ทฤษฎี ทางพฤติกรรมนิยม มนุษยนิยม ปญญานิยม และทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม ซึ่งทฤษฎีทั้ง 4 

กลุมตางก็มีบทบาทสําคัญในการศึกษาพฤติกรรมของบุคคล แตเน่ืองจากพฤติกรรมของอบุคคลเปน

เร่ืองที่ซับซอน ยากตอการเขาใจ จึงไมมีทฤษฎีใดสามารถอธิบายพฤติกรรมของบุคคลไดทุกอยาง 

จึงจําเปนตอเรียนรูและทําความเขาใจรวมกันหลายๆทฤษฎี 

ในที่น้ีจะกลาวถึงเฉพาะทฤษฎีการจูงใจที่สําคัญ ๆ ซึ่งเกี่ยวของและเปนประโยชนตอการเรียนการ

สอน ดังตอไปน้ี 

 

ทฤษฎีความตองการตามลําดับข้ันของมาสโลว(Hierarchy of Needs) 

 1.ความตองการทางสรีระ(Physiological Needs) หมายถึง ความตองการพื้นฐานของ

รางกายซึ่งจําเปนในการดํารงชีวิต ไดแก ความตองการอาหาร นํ้า อากาศ เสื้อผา ฯลฯ ความตองการ

น้ีเร่ิมต้ังแตวัยทารกกระทั่งถึงวัยชรา มนุษยทุกคนมีความตองการทางสรีระอยูเสมอจะขาดไมได ถา

อยูในสภาพที่ขาดรางกายจะกระตุนใหบุคคลทํากิจกรรมขวนขวาย เพื่อตอบสนองความตองการ 

เหลาน้ี ถาตองการในขั้นแรกน้ีไมไดรับการบําบัด ความตองการขั้นตอไปก็จะไมเกิดขึ้น 
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        2.ความตองการความมั่นคงปลอดภัย (Safety Needs) หมายถึง ความตองการความมั่นคง

ปลอดภัยทั้งทางดานรางกายและจิตใจ เพราะบุคคลไมตองเผชิญกับความไมแนนอนในการ

ดํารงชีวิต เชน การสูญเสียตําแหนง การขาดแคลนทรัพยสิน การถูกขูเข็ญบังคับจากผูอ่ืน มนุษยจึง

เกิดความตองการความมั่นคงปลอดภัย และหลักประกันชีวิต เชน มีอาชีพที่มั่นคง มีการอมทรัพย

หรือสะสมทรัพย มีการประกันชีวิต ฯลฯ 

        3.ความตองการความรักและเปนสวนหน่ึงของหมูคณะ (Love and belonging Needs) หมายถึง 

ความตองการที่จะเปนที่รักของผูอ่ืน และตองการมีสัมพันธภาพที่ดีกับบุคคลอ่ืน และเปนสวนหน่ึง

ของหมูคณะ เพราะมนุษยทุกคนยอมตองการเพื่อนไมตองการรูสึกเหงา และอยูคนเดียว ดังน้ันจึง

ตองการมีสัมพันธภาพกับบุคคลอ่ืน เปนสมาชิกกลุมใดกลุมหน่ึง เชน กลุมครอบครัว กลุมที่ทํางาน 

กลุมเพื่อนบาน กลุมสันทนาการ เปนตน ความรูสึกผูกพันจะเกิดขึ้นเมื่ออยูในกลุม และสมาชิกของ

กลุมยอมเกิดความรัก ความเอาใจใส และยอมรับซึ่งกันและกัน 

        4.ความตองการที่จะรูสึกวาตนเองมีคา (Esteem Needs) หมายถึง ความปรารถนาที่จะมอง

ตนเองวามีคุณคาสูง เปนที่นาเคารพยกยองจากทั้งตนเองและผูอ่ืน ตองการที่จะใหผูอ่ืนเห็นวาตนมี

ความสามารถ มีคุณคา มีเกียรติ มีตําแหนงฐานะ บุคคลที่มีความตองการประเภทน้ีจะเปนผูทีมีความ

มั่นใจในตนเอง และรูสึกวาตนเองมีคุณคามีประโยชน หากความรูสึกหรือความตองการดังกลาวถูก

ทําลายและไมไดรับการนตอบสนองก็จะรูสึกมีปมดอย สิ้นหวัง มองโลกในแงราย ตองการสิ่ง

ชดเชย ถาเกิดความรูสึกรุนแรงจะทําใหบุคคลน้ันเกิดความทอถอยในชีวิต เปนโรคประสาท โรคจิต 

และอาจฆาตัวตายได 

        5.ความตองการที่จะรูจักตนเองตามสภาพที่แทจริง และพัฒนาศักยภาพของตน (Self-

Actualization Needs) หมายถึง ความตองการที่จะรูจักและเขาใจตนเองตามสภาพที่แทจริง เพื่อ

พัฒนาชีวิตของตนเองใหสมบูรณ (Self-fulfillment) รูจักคานิยม ความสามารถและมีความจริงใจตอ

ตนเอง ปรารถนาที่จะเปนคนที่ดีที่สุดของตนเอง มีสติในการปรับตัว เปดโอกาสใหตนเองเผชิญกับ

ความจริงของชีวิต และเผชิญกับสิ่งแวดลอมใหมๆ โดยคิดวาเปนสิ่งที่ทาทายและนาต่ืนเตน 

กระบวนการที่จะพัฒนาตนเองเต็มที่ตามศักยภาพของตนเองเปนกระบวนการที่ไมมีจุดจบ 

ตลอดเวลาที่มีชีวิตอยูมนุษยทุกคนตองการที่จะพัฒนาตนเองเต็มที่ตามศักยภาพ 

        มาสโลว กลาวถึง ลําดับของความตองการตางๆ ของมนุษยวา ตองเปนไปตามลําดับขั้นตาม

ความสําคัญและสามารถยืดหยุนได เมื่อความตองการเบื้องตนไดรับบําบัดแลวมนุษยจะใหความ

สนใจกับความตองการขั้นสูงขึ้นเปนลําดับ ความตองการเหลาน้ีเกิดเหตุผลที่วา มนุษยเปนสัตวโลก

ที่ตองการเติบโตและดํารงชีวิตอยูในสังคมอยางมีความสุข 

มาสโลว ต้ังสมมติฐานเกี่ยวกับความตองการของมนุษย ไวดังน้ี 

        1. มนุษยมีความตองการอยูเสมอ และไมมีที่สิ้นสุด ขณะที่ความตองการไดรับการตอบสนอง

แลว ความตองการอยางอ่ืนจะเกิดขึ้น ซึ่งเปนกระบวนการที่เร่ิมตนต้ังแตเกิดจนกระทั่งตาย 
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        2. ความตองการที่ไดรับการตอบสนองแลว จะไมเปนสิ่งจูงใจของพฤติกรรมน้ันๆอีกตอไป 

ความตองการที่ยังไมไดรับการตอบสนอง จึงจะเปนสิ่งจูงใจพฤติกรรมของบุคคล 

        3. ความตองการของมนุษยจะเรียงกันเปนลําดับขั้น ตามความสําคัญ เมื่อความตองการใน

ระดับตํ่าไดรับการตอบสนองแลว มนุษยจะใหความสนใจกับความตองการระดับสูงขึ้นไปเร่ือยๆ 

ทฤษฎีพฤติกรรมของผูบริโภค 

 การบริโภคเปนกิจกรรมสุดทายของกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มีความสําคัญ กลาวคือ เปน

กิจกรรมที่กอใหเกิดการตอบสนองหรือบําบัดความตองการใหกับหนวย เศรษฐกิจตางๆของระบบ

เศรษฐกิจ ทั้งครัวเรือน ธุรกิจ และรัฐบาล เน่ืองจากทุกๆ หนวยจําเปนตองไดรับสินคาและบริการมา

อุปโภคบริโภคเพื่อตอบสนองความตองการดวยกันทั้งสิ้น 

ความหมายของการบริโภค 

การบริโภคในทางเศรษฐศาสตร หมายถึงการใชประโยชนจากสินคาและบริการเพื่อสนองความ

ตองการของมนุษย รวมถึงการนําสินคาและบริการมาใชประโยชนเพื่อการผลิตเปนสินคาและ

บริการอ่ืนๆ การบริโภคไมไดหมายความถึงการรับประทานอาหารอยางที่คนทั่วไปเขาใจแตเพียง

อยางเดียว การใชสินคาอ่ืนๆ และการใชบริการอยางใดอยางหน่ึงก็คือการบริโภคดวยเชนกัน เชน 

การไปพบแพทยเมื่อยามเจ็บปวย การพักโรงแรม การทองเที่ยว การขนสง การประกันภัย ฯลฯ จึง

สรุปไดวาการกระทําทั้งหลายอันทําใหสินคาหรือบริการอยางใดอยางหน่ึงสิ้นเปลืองไปเพื่อเปน

ประโยชนแกมนุษย ไมวาจะโดยทางตรงหรือทางออม ถือเปนการบริโภคทั้งสิ้น 

ประเภทของการบริโภค 

การแบงประเภทของการบริโภคตามลักษณะของสินคาสามารถแบงเปน 2 ประเภท คือ 

1. การบริโภคสินคาไมคงทน (nondurable goods consumption) คือการบริโภคสิ่งของชนิด

ใดชนิดหน่ึงแลวสิ่งของชนิดน้ันจะสิ้นเปลืองหรือใชหมดไป การบริโภคลักษณะน้ีเรียกวา 

destruction เชน การบริโภคนํ้า อาหาร ยารักษาโรค นํ้ามันเชื้อเพลิง ฯลฯ 

2. การบริโภคสินคาคงทน (durable goods consumption) คือการบริโภคสิ่งของอยางใด 

อยางหน่ึงโดยสิ่งของน้ันยังคงใชไดอีก การบริโภคลักษณะน้ีเรียกวา diminution เชน การอาศัย

บานเรือน การใชรถยนต พัดลม โทรทัศน ฯลฯ อยางไรก็ตาม ถึงแมวาสินคาคงทนเหลาน้ีจะใชแลว

ไมหมดไปในทีเดียว แตก็จะคอยๆสึกหรอไป จนในที่สุดจะไมสามารถนํามาใชไดอีก  

ปจจัยท่ีใชกําหนดการบริโภค 

ถึงแมวาความตองการบริโภคสินคาหรือบริการของผูบริโภคแตละรายจะมีความแตกตาง

กัน แตก็พอจะสรุปไดวาตัวกําหนดการบริโภคหรือปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสินคา

และบริการโดยรวมมีดังน้ี 
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1. รายไดของผูบริโภค ระดับรายไดเปนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคสินคา

หรือบริการของผูบริโภค  โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน คือ ผูบริโภคที่มีรายไดมากจะ

บริโภคมาก  ถามีรายไดนอยก็จะบริโภคนอย เชน สมมติวาเดิมนายขจรมีรายไดเดือนละ 5,000 บาท 

และนายขจรจะใชรายไดไปในการบริโภครอยละ 70 เก็บออมรอยละ 30 เพราะฉะน้ันนายขจรจะใช

จายเพื่อการบริโภคเปนเงินเทากับ 3,500 บาท ตอมาถานายขจรมีรายไดเพิ่มขึ้นเปนเดือนละ 8,000 

บาท และนายขจรยังคงรักษาระดับการบริโภคในอัตราเดิม  คือบริโภคในอัตรารอยละ 70  ของ

รายไดที่ไดรับ นายขจรจะใชจายในการบริโภคเพิ่มขึ้นเป 5,600 บาท ในทางกลับกัน ถานายขจรมี

รายไดลดลงเหลือเพียงเดือนละ 3,000 บาท นายขจรจะใชจายในการบริโภคเปนเงิน 2,100  บาท 

(รอยละ 70 ของรายได) จะเห็นไดวาระดับรายไดเปนปจจัยที่มีผลโดยตรงตอระดับของการบริโภค 

2. ราคาของสินคาและบริการ เน่ืองจากระดับราคาของสินคาและบริการเปนตัวกําหนด

อํานาจซื้อของเงินที่มีอยูในมือของผูบริโภค น่ันคือ ถาราคาของสินคาหรือบริการสูงขึ้นจะทําให

อํานาจซื้อของเงินลดลง สงผลใหผูบริโภคบริโภคสินคาหรือบริการไดนอยลง  เน่ืองจากเงินจํานวน

เทาเดิมซื้อหาสินคาหรือบริการไดนอยลง ในทางกลับกนั  ถาราคาของสินคาหรือบริการลดลง

อํานาจซื้อของเงินจะเพิ่มขึ้น สงผลใหผูบริโภคสามารถบริโภคสินคาหรือบริการไดมากขึ้นดวย

เหตุผลทํานองเดียวกันกับขางตน 

3.  ปริมาณเงินหมุนเวียนที่อยูในมือ  กลาวคือ ถาผูบริโภคมีเงินหมุนเวียนอยูในมือมากจะ

จูงใจใหผูบริโภคบริโภคมากขึ้น  และถามีเงินหมุนเวียนอยูในมือนอยก็จะบริโภคไดนอยลง 

4.  ปริมาณของสินคาในตลาด ถาสินคาหรือบริการในทองตลาดมีปริมาณมาก  ผูบริโภคจะ

มีโอกาสในการจับจายใชสอยหรือบริโภคไดมาก ในทางกลับกัน ถามีนอยก็จะบริโภคไดนอยตาม 

5. การคาดคะเนราคาของสินคาหรือบริการในอนาคต จะมีผลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 

กลาวคือ ถาผูบริโภคคาดวาในอนาคตราคาของสินคาหรือบริการจะสูงขึ้น ผูบริโภคจะเพิ่มการ

บริโภคในปจจุบัน (ลดการบริโภคในอนาคต) ตรงกันขาม ถาคาดวาราคาของสินคาหรือบริการจะ

ลดลงผูบริโภคจะลดการบริโภคในปจจุบันลง (เพิ่มการบริโภคในอนาคต) จะเห็นไดวาการ

คาดคะเนราคาของสินคาหรือบริการในอนาคตจะมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคหรือระดับการบริโภคในปจจุบัน และจะมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับ

การตัดสินใจเลือกบริโภคหรือระดับการบริโภคในอนาคต 

6. ระบบการคาและการชําระเงิน เปนปจจัยสําคัญปจจัยหน่ึงที่กําหนดการตัดสินใจในการ

เลือกบริโภคของผูบริโภค กลาวคือ ถาเปนระบบการซื้อขายดวยเงินผอน ดาวนตํ่า ผอนระยะยาว จะ

เปนการเพิ่มโอกาสในการบริโภคใหกับผูบริโภคมากขึ้น น่ันคือ ผูบริโภคสามารถบริโภคโดยไม

ตองชําระเงินในงวดเดียว มีเงินเพียงสวนหน่ึงในการดาวนก็สามารถซื้อหาสินคาและบริการมา

บริโภคได โดยเฉพาะสินคาหรือบริการที่มีราคาสูง เชน บาน รถยนต ฯลฯ ตรงกันขาม ถาไมมี
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ระบบการซื้อขายแบบเงินผอน คือผูบริโภคจะตองชําระเงินคาสินคาตามราคาในงวดเดียว ผูบริโภค

อาจไมสามารถซื้อหาหรือบริโภคสินคาหรือบริการน้ันๆได 

นอกจากที่กลาวขางตน ยังมีปจจัยอ่ืนๆอีกมากที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคของ

ผูบริโภค ไมวาจะเปนเพศ อายุ ระดับการศึกษา ฤดูกาล เทศกาล รสนิยมหรือความชอบสวนตัวของ

ผูบริโภค ตัวอยางเชน ในเทศกาลกินเจถาผูบริโภครับประทานอาหารเจ ผูบริโภคจะไมบริโภค

เน้ือสัตว โดยจะหันมาบริโภคพืชผักผลไมแทน หรือในวัยเด็ก สวนใหญเด็กๆมักจะชอบบริโภคลูก

อม ลูกกวาด ขนม มากกวาเมื่อโตเปนผูใหญ (อายุ) เปนตน 

ทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 การตัดสินใจ (Decision Making)หมายถึง กระบวนการในการเลือกที่จะกระทําสิ่งใดสิ่ง

หน่ึงจากทางเลือกตางๆที่มีอยู ซึ่งผูบริโภคมักจะตองตัดสินใจในทางเลือกตางๆของสินคาและ

บริการอยูเสมอ โดยที่เขาจะเลือกสินคาหรือบริการตามขอมูลและขอจํากัดของสถานการณ การ

ตัดสินใจจึงเปนกระบวนการที่สําคัญและอยูภายในจิตใจของผูบริโภค (ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550:46) 

ขั้นตอนการตัดสินใจ (Buying Decision Process) เปนลําดับขั้นตอนในการตัดสินใจของ

ผูบริโภคโดยมีลําดับกระบวนการ 5 ขั้นตอน ดังกระบวนการตัดสินใจซื้อ 5 ขั้นตอนของบริโภค 
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กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค (Decision Process)แมผูบริโภคจะมีความแตกตางกัน มี

ความตองการแตกตางกันแตผูบริโภคจะมีรูปแบบการตัดสินใจซื้อที่คลายคลึงกัน ซึ่งกระบวนการ

ตัดสินใจซื้อ แบงออกเปน 5 ขั้นตอน ดังน้ี 

การตระหนักถึงปญหาหรือความตองการ (Problem or Need Recognition) 

ปญหาเกิดขึ้นเมื่อบุคคลรูสึกถึงความแตกตางระหวางสภาพที่เปนอุดมคติ ( Ideal) คือ สภาพที่เขา

รูสึกวาดีตอตนเอง และเปนสภาพที่ปรารถนากับสภาพที่เปนอยูจริง (Reality) ของสิ่งตางๆ ที่เกิด

ขึ้นกับตนเอง จึงกอใหเกิดความตองการที่จะเติมเต็มสวนตางระหวางสภาพอุดมคติกับสภาพที่เปน

จริง โดยปญหาของแตละบุคคลจะมีสาเหตุที่แตกตางกันไป ซึ่งสามารถสรุปไดวา ปญหาของ

ผูบริโภคอาจเกิดขึ้นจากสาเหตุ ตอไปน้ี 

1.1สิ่งของที่ใชอยูเดิมหมดไป เมื่อสิ่งของเดิมที่ใชในการแกปญหาเร่ิมหมดลง จึงเกิดความ

ตองการใหมจากการขาดหายของสิ่งของเดิมที่มีอยู ผูบริโภคจึงจําเปนตองการหาสิ่งใหมมาทดแทน 

1.2ผลของการแกปญหาในอดีตนําไปสูปญหาใหม เกิดจากการที่การใชผลิตภัณฑอยางหน่ึง

ในอดีตอาจกอใหเกิดปญหาตามมา เชน เมื่อสายพานรถยนตขาดแตไมสามารถหาสายพานเดิมได 

จึงตองใชสายพานอ่ืนทดแทนที่ไมไดมาตรฐาน ทําใหรถยนตเกิดเสียงดัง จึงตองไปหาสเปรยมาฉีด

สายพานเพื่อลดการเสียดทาน 

1.3การเปลี่ยนแปลงสวนบุคคล การเจริญเติบโตของบุคคลทั้งดานวุฒิภาวะและคุณวุฒิหรือ

แมกระทั่งการเปลี่ยนแปลงในทางลบ เชน การเจ็บปวย รวมถึงการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ การ

เจริญเติบโตหรือแมกระทั่งสภาพทางจิตใจที่กอใหเกิดความเปลี่ยนแปลงและความตองการใหมๆ 

1.4การเปลี่ยนแปลงของสภาพครอบครัว เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงของสภาพครอบครัว เชน 

การแตงงาน การมีบุตร ทําใหมีความตองการสินคาหรือบริการเกิดขึ้น 

1.5การเปลี่ยนแปลงของสถานะทางการเงิน ไมวาจะเปนการเปลี่ยนแปลงของสถานะทาง

การเงินทั้งทางดานบวกหรือดานลบ ยอมสงผลใหการดําเนินชีวิตเปลี่ยนแปลง 

1.6ผลจากการเปลี่ยนกลุมอางอิง บุคคลจะมีกลุมอางอิงในแตละวัย แตละชวงชีวิต และแต

ละกลุมสังคมที่แตกตางกัน ดังน้ันกลุมอางอิงจึงเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมและการตัดสินใจ

ของผูบริโภค 

1.7ประสิทธิภาพของการสงเสริมทางการตลาด เมื่อการสงเสริมการตลาดตางๆ ไมวาจะ

เปนการโฆษณา การประชาสัมพันธ การลด แลก แจก แถม การขายโดยใชพนักงานหรือการตลาด

ทางตรงที่มีประสิทธิภาพ ก็จะสามารถกระตุนใหผูบริโภคตระหนักถึงปญหาและเกิดความตองการ

ขึ้นได 

เมื่อผูบริโภคไดตระหนักถึงปญหาที่เกิดขึ้น เขาอาจจะหาทางแกไขปญหาน้ันหรือไมก็ได หาก

ปญหาไมมีความสําคัญมากนัก คือจะแกไขหรือไมก็ได แตถาหากปญหาที่เกิดขึ้นยังไมหายไป ไม



11 
 

ลดลงหรือกลับเพิ่มขึ้นแลว ปญหาน้ันก็จะกลายเปนความเครียดที่กลายเปนแรงผลักดันใหพยายาม

แกไขปญหา ซึ่งเขาจะเร่ิมหาทางแกไขปญหาโดยการเสาะหาขอมูลกอน 

การเสาะแสวงหาขอมูล (Search for Information) 

เมื่อเกิดปญหา ผูบริโภคก็ตองแสวงหาหนทางแกไข โดยหาขอมูลเพิ่มเติมเพื่อชวยในการตัดสินใจ 

จากแหลงขอมูลตอไปน้ี 

2.1แหลงบุคคล ( Personal Search)เปนแหลงขาวสารที่เปนบุคคล เชน ครอบครัว มิตร

สหาย กลุมอางอิง ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน หรือผูที่เคยใชสินคาน้ันแลว 

2.2แหลงธุรกิจ ( Commercial Search)เปนแหลงขาวสารที่ได ณ.จุดขายสินคา บริษัทหรือ

รานคาที่เปนผูผลิตหรือผูจัดจําหนาย หรือจากพนักงานขาย 

2.3แหลงขาวทั่วไป ( Public Search)เปนแหลงขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชนตางๆ เชน 

โทรทัศน วิทยุ รวมถึงการสืบคนขอมูลจากอินเตอรเน็ต 

2.4จากประสบการณของผูบริโภคเอง (Experimental Search)เปนแหลงขาวสารที่ไดรับจาก

การลองสัมผัส ตรวจสอบ การทดลองใช 

ผูบริโภคบางคนก็ใชความพยายามในการเสาะแสวงหาขอมูลในการใชประกอบการ

ตัดสินใจซื้อมากแตบางคนก็นอย ทั้งน้ี อาจขึ้นอยูกับปริมาณของขอมูลที่เขามีอยูเดิม ความรุนแรง

ของความปรารถนา หรือความสะดวกในการสืบเสาะหา 

การประเมินทางเลือก ( Evaluation of Alternative) 

เมื่อผูบริโภค ไดขอมูลจากขั้นตอนที่ 2 แลว ก็จะประเมินทางเลือกและตัดสินใจเลือกทางที่ดีที่สุด 

วิธีการที่ผูบริโภคใชในการประเมินทางเลือกอาจจะประเมิน โดยการเปรียบเทียบขอมูลเกี่ยวกับ

คุณสมบัติของแตละสินคาและคัดสรรในการที่จะตัดสินใจเลือกซื้อจากหลากหลายตรายี่หอใหเหลือ

เพียงตรายี่หอเดียว อาจขึ้นอยูกับความเชื่อนิยมศรัทราในตราสินคาน้ันๆ หรืออาจขึ้นอยูกับ

ประสบการณของผูบริโภคที่ผานมาในอดีตและสถานการณของการตัดสินใจรวมถึงทางเลือกที่มีอยู

ดวยทั้งน้ี มีแนวคิดในการพิจารณา เพื่อชวยประเมินแตละทางเลือก เพื่อใหตัดสินใจไดงายขึ้น 

ดังตอไปน้ี 

3.1คุณสมบัติ (Attributes) และประโยชนของสินคาที่ไดรับ (Benefit) คือ การพิจารณาถึง

ผลประโยชนที่จะไดรับ และคุณสมบัติของสินคาวา สามารถทําอะไรไดบางหรือมีความสามารถแค

ไหนผูแตละรายจะมองผลิตภัณฑวาเปนมวลรวมของลักษณะตางๆ ของผลิตภัณฑ ซึ่งผูบริโภคจะ

มองลักษณะแตกตางของลักษณะเหลาน้ีวาเกี่ยวของกับตนเองเพียงใด และเขาจะใหความสนใจมาก

ที่สุดกับลักษณะที่เกี่ยวของกับความตองการของเขา 

3.2ระดับความสําคัญ (Degree of Importance) คือการพิจารณาถึงความสําคัญของคุณสมบัติ 

( Attribute Importance) ของสินคาเปนหลักมากกวาพิจารณาถึงความโดดเดนของสินคา ( Salient 
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Attributes) ที่เราไดพบเห็น ผูบริโภคใหความสําคัญกับลักษณะตางๆของผลิตภัณฑในระดับ

แตกตางกันตามความสอดคลองกับความตองการของเขา 

3.3ความเชื่อถือตอตรายี่หอ (Brand Beliefs) คือการพิจารณาถึงความเชื่อถือตอยี่หอของ

สินคาหรือภาพลักษณของสินคา (Brand Image) ที่ผูบริโภคไดเคยพบเห็น รับรูจากประสบการณใน

อดีต ผูบริโภคจะสรางความเชื่อในตรายี่หอขึ้นชุดหน่ึงเกี่ยวกับลักษณะแตละอยางของตรายี่หอ ซึ่ง

ความเชื่อเกี่ยวกับตรายี่หอมีอิทธิพลตอการประเมินทางเลือกของผูบริโภค 

3.4ความพอใจ (Utility Function) คือการประเมินวา มีความพอใจตอสินคาแตละยี่หอแค

ไหน ผูบริโภคมีทัศนคติในการเลือกตรา โดยผูบริโภคจะกําหนดคุณสมบัติผลิตภัณฑที่เขาตองการ

แลวผูบริโภคจะเปรียบเทียบคุณสมบัติของผลิตภัณฑที่ตองการกับคุณสมบัติของตราตางๆ  

3.5กระบวนการประเมิน (Evaluation Procedure) วิธีน้ีเปนอีกวิธีหน่ึงที่นําเอาปจจัยสําหรับ

การตัดสินใจหลายตัว เชน ความพอใจ ความเชื่อถือในยี่หอ คุณสมบัติของสินคามาพิจารณา

เปรียบเทียบใหคะแนน แลวหาผลสรุปวายี่หอใดไดรับคะแนนจากการประเมินมากที่สุด กอน

ตัดสินใจซื้อตอไป  

การตัดสินใจซื้อ ( Decision Marking) 

โดยปกติแลวผูบริโภคแตละคนจะตองการขอมูลและระยะเวลาในการตัดสินใจสําหรับผลิตภัณฑแต

ละชนิดแตกตางกัน คือ ผลิตภัณฑบางอยางตองการขอมูลมาก ตองใชระยะเวลาในการเปรียบเทียบ

นาน แตบางผลิตภัณฑผูบริโภคก็ไมตองการระยะเวลาการตัดสินใจนาน 

พฤติกรรมหลังการซื้อ ( Post purchase Behavior) 

หลังจากมีการซื้อแลว ผูบริโภคจะไดรับประสบการณในการบริโภค ซึ่งอาจจะไดรับความพอใจ

หรือไมพอใจก็ได ถาพอใจผูบริโภคไดรับทราบถึงขอดีตางๆของสินคาทําใหเกิดการซื้อซ้ําไดหรือ

อาจมีการแนะนําใหเกิดลูกคารายใหม แตถาไมพอใจ ผูบริโภคก็อาจเลิกซื้อสินคาน้ันๆในคร้ังตอไป

และอาจสงผลเสียตอเน่ืองจากการบอกตอ ทําใหลูกคาซื้อสินคานอยลงตามไปดวย 

กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค (Decision Process)แมผูบริโภคจะมีความแตกตางกัน มี

ความตองการแตกตางกันแตผูบริโภคจะมีรูปแบบการตัดสินใจซื้อที่คลายคลึงกัน ซึ่งกระบวนการ

ตัดสินใจซื้อ แบงออกเปน 5 ขั้นตอน ดังน้ี 

การตระหนักถึงปญหาหรือความตองการ (Problem or Need Recognition) 

ปญหาเกิดขึ้นเมื่อบุคคลรูสึกถึงความแตกตางระหวางสภาพที่เปนอุดมคติ ( Ideal) คือ สภาพที่เขา

รูสึกวาดีตอตนเอง และเปนสภาพที่ปรารถนากับสภาพที่เปนอยูจริง (Reality) ของสิ่งตางๆ ที่เกิด

ขึ้นกับตนเอง จึงกอใหเกิดความตองการที่จะเติมเต็มสวนตางระหวางสภาพอุดมคติกับสภาพที่เปน

จริง โดยปญหาของแตละบุคคลจะมีสาเหตุที่แตกตางกันไป ซึ่งสามารถสรุปไดวา ปญหาของ

ผูบริโภคอาจเกิดขึ้นจากสาเหตุ ตอไปน้ี 
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1.1สิ่งของที่ใชอยูเดิมหมดไป เมื่อสิ่งของเดิมที่ใชในการแกปญหาเร่ิมหมดลง จึงเกิดความ

ตองการใหมจากการขาดหายของสิ่งของเดิมที่มีอยู ผูบริโภคจึงจําเปนตองการหาสิ่งใหมมาทดแทน 

1.2ผลของการแกปญหาในอดีตนําไปสูปญหาใหม เกิดจากการที่การใชผลิตภัณฑอยางหน่ึง

ในอดีตอาจกอใหเกิดปญหาตามมา เชน เมื่อสายพานรถยนตขาดแตไมสามารถหาสายพานเดิมได 

จึงตองใชสายพานอ่ืนทดแทนที่ไมไดมาตรฐาน ทําใหรถยนตเกิดเสียงดัง จึงตองไปหาสเปรยมาฉีด

สายพานเพื่อลดการเสียดทาน 

1.3การเปลี่ยนแปลงสวนบุคคล การเจริญเติบโตของบุคคลทั้งดานวุฒิภาวะและคุณวุฒิหรือ

แมกระทั่งการเปลี่ยนแปลงในทางลบ เชน การเจ็บปวย รวมถึงการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ การ

เจริญเติบโตหรือแมกระทั่งสภาพทางจิตใจที่กอใหเกิดความเปลี่ยนแปลงและความตองการใหมๆ 

1.4การเปลี่ยนแปลงของสภาพครอบครัว เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงของสภาพครอบครัว เชน 

การแตงงาน การมีบุตร ทําใหมีความตองการสินคาหรือบริการเกิดขึ้น 

1.5การเปลี่ยนแปลงของสถานะทางการเงิน ไมวาจะเปนการเปลี่ยนแปลงของสถานะทาง

การเงินทั้งทางดานบวกหรือดานลบ ยอมสงผลใหการดําเนินชีวิตเปลี่ยนแปลง 

1.6ผลจากการเปลี่ยนกลุมอางอิง บุคคลจะมีกลุมอางอิงในแตละวัย แตละชวงชีวิต และแต

ละกลุมสังคมที่แตกตางกัน ดังน้ันกลุมอางอิงจึงเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมและการตัดสินใจ

ของผูบริโภค 

1.7ประสิทธิภาพของการสงเสริมทางการตลาด เมื่อการสงเสริมการตลาดตางๆ ไมวาจะ

เปนการโฆษณา การประชาสัมพันธ การลด แลก แจก แถม การขายโดยใชพนักงานหรือการตลาด

ทางตรงที่มีประสิทธิภาพ ก็จะสามารถกระตุนใหผูบริโภคตระหนักถึงปญหาและเกิดความตองการ

ขึ้นได 

เมื่อผูบริโภคไดตระหนักถึงปญหาที่เกิดขึ้น เขาอาจจะหาทางแกไขปญหาน้ันหรือไมก็ได 

หากปญหาไมมีความสําคัญมากนัก คือจะแกไขหรือไมก็ได แตถาหากปญหาที่เกิดขึ้นยังไมหายไป 

ไมลดลงหรือกลับเพิ่มขึ้นแลว ปญหาน้ันก็จะกลายเปนความเครียดที่กลายเปนแรงผลักดันให

พยายามแกไขปญหา ซึ่งเขาจะเร่ิมหาทางแกไขปญหาโดยการเสาะหาขอมูลกอน 

การเสาะแสวงหาขอมูล (Search for Information) 

เมื่อเกิดปญหา ผูบริโภคก็ตองแสวงหาหนทางแกไข โดยหาขอมูลเพิ่มเติมเพื่อชวยในการ

ตัดสินใจ จากแหลงขอมูลตอไปน้ี 

2.1แหลงบุคคล ( Personal Search)เปนแหลงขาวสารที่เปนบุคคล เชน ครอบครัว มิตร

สหาย กลุมอางอิง ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน หรือผูที่เคยใชสินคาน้ันแลว 

2.2แหลงธุรกิจ ( Commercial Search)เปนแหลงขาวสารที่ได ณ.จุดขายสินคา บริษัทหรือ

รานคาที่เปนผูผลิตหรือผูจัดจําหนาย หรือจากพนักงานขาย 
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2.3แหลงขาวทั่วไป (Public Search)เปนแหลงขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชนตางๆ เชน 

โทรทัศน วิทยุ รวมถึงการสืบคนขอมูลจากอินเตอรเน็ต 

2.4จากประสบการณของผูบริโภคเอง (Experimental Search)เปนแหลงขาวสารที่ไดรับจาก

การลองสัมผัส ตรวจสอบ การทดลองใช 

ผูบริโภคบางคนก็ใชความพยายามในการเสาะแสวงหาขอมูลในการใชประกอบการตัดสินใจซื้อ

มากแตบางคนก็นอย ทั้งน้ี อาจขึ้นอยูกับปริมาณของขอมูลที่เขามีอยูเดิม ความรุนแรงของความ

ปรารถนา หรือความสะดวกในการสืบเสาะหา 

การประเมินทางเลือก ( Evaluation of Alternative) 

เมื่อผูบริโภค ไดขอมูลจากขั้นตอนที่ 2 แลว ก็จะประเมินทางเลือกและตัดสินใจเลือกทางที่ดีที่สุด 

วิธีการที่ผูบริโภคใชในการประเมินทางเลือกอาจจะประเมิน โดยการเปรียบเทียบขอมูลเกี่ยวกับ

คุณสมบัติของแตละสินคาและคัดสรรในการที่จะตัดสินใจเลือกซื้อจากหลากหลายตรายี่หอใหเหลือ

เพียงตรายี่หอเดียว อาจขึ้นอยูกับความเชื่อนิยมศรัทราในตราสินคาน้ันๆ หรืออาจขึ้นอยูกับ

ประสบการณของผูบริโภคที่ผานมาในอดีตและสถานการณของการตัดสินใจรวมถึงทางเลือกที่มีอยู

ดวยทั้งน้ี มีแนวคิดในการพิจารณา เพื่อชวยประเมินแตละทางเลือก เพื่อใหตัดสินใจไดงายขึ้น 

ดังตอไปน้ี 

3.1คุณสมบัติ (Attributes) และประโยชนของสินคาที่ไดรับ (Benefit) คือ การพิจารณาถึง

ผลประโยชนที่จะไดรับ และคุณสมบัติของสินคาวา สามารถทําอะไรไดบางหรือมีความสามารถแค

ไหนผูแตละรายจะมองผลิตภัณฑวาเปนมวลรวมของลักษณะตางๆ ของผลิตภัณฑ ซึ่งผูบริโภคจะ

มองลักษณะแตกตางของลักษณะเหลาน้ีวาเกี่ยวของกับตนเองเพียงใด และเขาจะใหความสนใจมาก

ที่สุดกับลักษณะที่เกี่ยวของกับความตองการของเขา 

3.2ระดับความสําคัญ (Degree of Importance) คือการพิจารณาถึงความสําคัญของคุณสมบัติ 

( Attribute Importance) ของสินคาเปนหลักมากกวาพิจารณาถึงความโดดเดนของสินคา ( Salient 

Attributes) ที่เราไดพบเห็น ผูบริโภคใหความสําคัญกับลักษณะตางๆของผลิตภัณฑในระดับ

แตกตางกันตามความสอดคลองกับความตองการของเขา 

3.3ความเชื่อถือตอตรายี่หอ (Brand Beliefs) คือการพิจารณาถึงความเชื่อถือตอยี่หอของ

สินคาหรือภาพลักษณของสินคา (Brand Image) ที่ผูบริโภคไดเคยพบเห็น รับรูจากประสบการณใน

อดีต ผูบริโภคจะสรางความเชื่อในตรายี่หอขึ้นชุดหน่ึงเกี่ยวกับลักษณะแตละอยางของตรายี่หอ ซึ่ง

ความเชื่อเกี่ยวกับตรายี่หอมีอิทธิพลตอการประเมินทางเลือกของผูบริโภค 

3.4ความพอใจ (Utility Function) คือการประเมินวา มีความพอใจตอสินคาแตละยี่หอแค

ไหน ผูบริโภคมีทัศนคติในการเลือกตรา โดยผูบริโภคจะกําหนดคุณสมบัติผลิตภัณฑที่เขาตองการ

แลวผูบริโภคจะเปรียบเทียบคุณสมบัติของผลิตภัณฑที่ตองการกับคุณสมบัติของตราตางๆ 
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3.5กระบวนการประเมิน (Evaluation Procedure) วิธีน้ีเปนอีกวิธีหน่ึงที่นําเอาปจจัยสําหรับ

การตัดสินใจหลายตัว เชน ความพอใจ ความเชื่อถือในยี่หอ คุณสมบัติของสินคามาพิจารณา

เปรียบเทียบใหคะแนน แลวหาผลสรุปวายี่หอใดไดรับคะแนนจากการประเมินมากที่สุด กอน

ตัดสินใจซื้อตอไป 

การตัดสินใจซื้อ ( Decision Marking) 

โดยปกติแลวผูบริโภคแตละคนจะตองการขอมูลและระยะเวลาในการตัดสินใจสําหรับผลิตภัณฑแต

ละชนิดแตกตางกัน คือ ผลิตภัณฑบางอยางตองการขอมูลมาก ตองใชระยะเวลาในการเปรียบเทียบ

นาน แตบางผลิตภัณฑผูบริโภคก็ไมตองการระยะเวลาการตัดสินใจนาน 

พฤติกรรมหลังการซื้อ ( Post purchase Behavior) 

หลังจากมีการซื้อแลว ผูบริโภคจะไดรับประสบการณในการบริโภค ซึ่งอาจจะไดรับความพอใจ

หรือไมพอใจก็ได ถาพอใจผูบริโภคไดรับทราบถึงขอดีตางๆของสินคาทําใหเกิดการซื้อซ้ําไดหรือ

อาจมีการแนะนําใหเกิดลูกคารายใหม แตถาไมพอใจ ผูบริโภคก็อาจเลิกซื้อสินคาน้ันๆในคร้ังตอไป

และอาจสงผลเสียตอเน่ืองจากการบอกตอ ทําใหลูกคาซื้อสินคานอยลงตามไปดวย 

สรุป จากทฤษฎีที่กลาวมาอธิบายไดวา พฤติกรรมผูบริโภค จะเปนเร่ืองที่เกี่ยวของกับ 

กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 5 ขั้นตอน ดังที่แสดงในภาพประกอบที่ 5 ในกระบวนการ

ตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ( Stage of the buying decision process) ซึ่งจะมีความสัมพันธกับความนึก

คิด ( Thought) ความรูสึก ( Feeling) การแสดงออก ( Action) ในการดํารงชีวิตของมนุษยแตละคน

ซึ่งไมจําเปนตองเหมือนกัน ทั้งน้ีเพราะแตละคนมีทัศนคติ (Attitude) สิ่งจูงใจ ( Motive) 

ประสบการณ การรับรูหรือสิ่งกระตุน ( Stimuli) ทั้งภายในและภายนอกตางกัน ปจจัยดังกลาวจะมี

ผลตอความรูสึกนึกคิดที่นําไปสูกระบวนการตัดสินใจซื้อและพฤติกรรมภายหลังการซื้อ การ

ตัดสินใจของผูซื้อ เกี่ยวของกับการตัดสินใจยอย 9 ประการ ไดแก 

ระดับความตองการ ซึ่งผูบริโภคตองรูวา ตนเองตองการอะไร 

ประเภทผลิตภัณฑ ที่สามารถตอบสนองความตองการ 

ชนิดผลิตภัณฑ ตองคํานึงถึงรายได อาชีพ สถานภาพและบทบาททางสังคม 

รูปแบบของผลิตภัณฑ ขึ้นอยูกับราคา ความชอบ และคุณภาพของผลิตภัณฑ 

ตราผลิตภัณฑ ขึ้นอยูกับความเชื่อและทัศนคติที่มีตอตราสินคา ความมีชื่อเสียงของสินคาและการ

ใหบริการ 

ผูขาย ถามีผูขายหรือตัวแทนจําหนายหลายราย ผูบริโภคจะเลือกรายใดขึ้นอยูกับบริการที่ผูขายเสนอ

หรือความรูจักคุนเคย 

ปริมาณที่จะซื้อ ผูบริโภคตองตัดสินใจวา จะซื้อผลิตภัณฑเปนจํานวนเทาใด การตัดสินใจซื้อ

เกี่ยวกับปริมาณ ขึ้นอยูกับความจําเปนและอัตราการใช 
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เวลา เมื่อตัดสินใจไดแลววาจะซื้อจํานวนเทาไร ก็มาตัดสินใจเร่ืองเวลาที่จะซื้อ โอกาสในการซื้อ

ขึ้นอยูกับฤดูกาลและภาวะทางเศรษฐกิจ 

วิธีการชําระเงิน วิธีการชําระเงินของผูบริโภควาจะจายเปนเงินสดหรือเงินผอน 

 

4. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

 นางสาวมัลลิกา เซี่ยงฝุง(2558)  เร่ืองการประดิษฐกระถางจากขวดพลาสติก ใน

ปจจุบันความนิยมในการใชขวดพลาสติกในการบรรจุอาหารและเคร่ืองด่ืมมีเปนจํานวนมาก

เน่ืองจากสะดวกในการใชงาน หางายและมีราคาถูกผลิตภัณฑเหลาน้ันจะทําใหเกิดขยะมูลฝอย

พลาสติก ซึ่งเปนสาเหตุหน่ึงที่ทําใหเกิดมลพิษแกสภาวะเรือนกระจก หรือภาวะโลกรอนคือการนํา

ขยะไปฝงแตตองเปนขยะที่สามารถยอยสลายไดและตองใชเวลานานพอสมควรจากการสํารวจขยะ

ในบานและบริเวณโรงเรียน พบวาขยะสวนใหญเปนขวดพลาสติกจึงนําขยะเหลาน้ันมาประดิษฐ 

 

ปยาภรณ คําย่ิงยง(2559)งานวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวทางในการเพิ่มมูลคา

ใหกับวัสดุเหลือใชที่มีอยูอยางคุมคาและเกิดประโยชนสูงสุดเพื่อศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคที่มี

ตอผลิตภัณฑตกแตงบานที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม เพื่อศึกษาปจจัยประชากรศาสตรที่มีผลตอปจจัย

ทางดานสวนประสมทางการตลาดในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑตกแตงบานที่เปนมิตรกับ

สิ่งแวดลอม โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ ทําการสุมกลุม

ตัวอยางโดยใชวิธีการคํานวณตามสูตรของคอแครน )W.G. Cochran) จากกลุมตัวอยางประชากรใน

เขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร ที่มีการใชงานอินเทอรเน็ตและมีความสนใจในผลิตภัณฑตกแตงบานที่

เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม ในป พ .ศ .2558 ไดจํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด 250 คน และใชการ

สัมภาษณเชิงลึกจากผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธุรกิจผลิตภัณฑตกแตงบานและผลิตภัณฑที่เปน

มิตรกับสิ่งแวดลอม เปน เคร่ืองมือในการรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

แบงเปน 2 ประเภท คือ สถิติเชิงพรรณนา เพื่อใชวิเคราะหและประมวลผลจากการเก็บรวบรวม

ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถาม และนํามาแสดงผลการวิเคราะหขอมูลสถิติซึ่งจะวิเคราะหผลเปน

ความถี่ คารอยละ และส ถิติเชิงอางอิง เพื่อวิเคราะหความสัมพันธและผลกระทบตางๆผลจาก

การศึกษา พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง ชวงอายุ 31-40 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

อาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10 , 001-20 , 000 บาท ทั้งน้ีโดยสวนใหญมี

ลักษณะของที่อยู อาศัยเปนบานเด่ียว มีพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาตกแตงบานและสินคาที่เปน

มิตรกับสิ่งแวดลอม ดวยเหตุผลจากของตกแตงบานชิ้นเดิมเสียหายหรือชํารุด จึงใหวัสดุเหลือใชมา
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ทําเปนวัสดุหลัก และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

ผลิตภัณฑมากที่สุดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑตกแตงบานและผลิตภัณฑที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

รองลงมาคือ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดตามลําดับ 

 

โกสินทร   จํานงไทย   )2556   (  วัสดุเหลือใชสามารถนํามาประดิษฐของใชของประดับ และ

ของใชในบานไดอยางเหมาะสมกับสภาพการใชงานและมีความสวยงามมีความนาใชจากขาว

ดังกลาวทําใหทราบวาปจจุบันประเทศไทยกําลังประสบปญหาดานขยะ เน่ืองจากวิทยาการกาวหนา

ประชากรเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว อัตราความตองการเคร่ืองอุปโภคบริโภคเพิ่มขึ้นมากขึ้นดังน้ันเพื่อ

เปนการตอบสนองตอความตองการในทั้งภาครัฐและทั้งภาคเอกชนจึงตองเพิ่มการผลิตเคร่ือง

อุปโภค บริโภคอาหารที่อยูอาศัยใหเพียงพอตอความตองการของประชากร จึงเปนเหตุผลใหมีวัสดุ

เหลือใชมีปริมาณเพิ่มมากขึ้นและจึงกอใหเกิดปญหาของขยะมูลฝอยในปจจุบันปญหาขยะเปน

ปญหาที่สําคัญและเปนปญหาที่หาหนทางแกไขมายาวนานเน่ืองจากมีปริมาณขยะที่เกิดขึ้นในแตละ

วันมีจํานวนมากจนทําใหเกิดปญหาขยะลนเมืองและมีแนวโนมจะสูงขึ้นเร่ือยๆ ในการแกไขจึงตอง

เร่ิมทําการปลูกฝงแนวความคิดของเยาวชนไทยดานความรู ทัศนคติและคานิยมแกเด็กที่เกี่ยวกับการ

รักษาสภาพแวดลอม ในเร่ืองของการทิ้งขยะโดยการที่แยกขยะเปนการปลูกฝงนิสัยในการรักษา

ความสะอาดเปนระบบและถูกวิธีเพื่อจะไดสามารถนําขยะกลับมารีไซเคิลเพื่อใชประโยชนไดอีก

และชวยลดปญหามลพิษที่จะกําจัดใหไดอีกดวย 
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บทท่ี 3 

วิธีการดําเนินโครงการ 

 

วิธีการดําเนินการ 

 ข้ันท่ี 1 ข้ันเตรียมการ 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม 

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบงาน และจัดสรรงบประมาณ 

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

5. จัดเตรียมสถานที่ในการลงมือปฏิบัติงาน 

6. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

ข้ันท่ี 2 ข้ันดําเนินการ 

1.   จัดเตรียมอุปกรณในการทํางาน 

2.   ปฏิบัติงานโดยเร่ิมงานจากการวางโครงสราง 

3.   ทากาวที่กระดาษหนังสือพิมพและมวนกระดาษใหเล็กที่สุด 

4.  ตัดกระดาษปกสําหรับทํากนกระดาษ 2 แผน 

5.  นํากระดาษที่มวนจากขอสองมาขึ้นตัวตะกรา 

6.  ตัดกระดาษแกนติดกาวหนีบดวยไมหนีบผาใหเรียบรอย 

7.  ตัดกระดาษแกนที่เหลือพับออกดานนอกโดยการสอดเขาไปใหตะกรา 

 ข้ันท่ี 3 ข้ันประเมินผล 

1. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

2. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 
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ข้ันตอนดําเนินงาน 

 

ข้ันตอนดําเนินการ ป 2562 ป 2563 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม  

 

        

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบ

งาน และจัดสรรงบประมาณ 

 

 

        

3. รางโครงการเสนออาจารยที่

ปรึกษาโครงการ 

 

 

 

 

       

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณและ

สถานที่ที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

   

 

      

5. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

 

 

 

        

6. ลงมือปฏิบัติงานตามแผนงาน

และขั้นตอนการดําเนินงานที่วางไว 

 

 

          

 

   

7. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

 

 

 

       

 

 

8. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

 

 

        

 

 

วัน เวลา สถานท่ี 

 เร่ิมดําเนินงานต้ังแต มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานที่   231  เฉลิมพระเกียรติ ร.9  ซอย  14  แยก  28  แขวง  หนองบอน 

                เขต  ประเวศ  กรุงเทพมหานคร  10250 
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ผลิตภัฑณตะกราสานจากหนังสือพิมพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การนําหนังสือพิมพที่เหลือใชมาสานเปนรูปทรงสวยงามน้ัน ประดิษฐเปนตะกราทรงสูงดวย

การสาน เมื่อตกแตงสวยงามแลวสามารถนําเอาของใชตางๆวางใสลงไปในตะกรา เพื่อใหเกิดความ

สวยงามนามอง และสามารถเกิดประโยชนไดมากขึ้นเพราะไมตองไปหาซื้อตะกราแพงๆมาใส แต

สามารถเอาหนังสือพิมพที่สานน้ันเอามาใชใหเกิดประโยชนไดมากทีเดียว ดังภาพจุดประสงคหลักๆคือ

การสานตะกรา 
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ชองทางการจัดจําหนาย 

- facebook : The newspaper Baketry 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การสงเสริมการขาย 

- จัดสงฟรีทั่วประเทศ 

- ซื้อครบ3ใบจัดสงฟรีทั่วประเทศ 
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สถานท่ีดําเนินการ 
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แผนผังองคกร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาวอารียา  พรมประโคน 

ฝายผลิต 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาวนัยนา  พิมพลทอง 

ประธานโครงการ 
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ขอบเขตดานงบประมาณ 

งบประมาณในการลงทุน คนละ 500 บาท 

 

ความเปนมาธุรกิจ 

สมาชิกในกลุมเราคิดคนสิ่งประดิษฐตะกราสาน โดยนําวัสดุที่ใชแลวนํามาดัดแปลงใหเปน

ตะกราที่มีความสวยงามและชวยเพิ่มมูลคาใหกับตะกราสานโดยการเพนทสีและลวดลายลงไป 

 

สินคาหรือบริการ 

สิ่งประดิษฐตะกราสานจากหนังสือพิมพ 

 

แผนบริหารจัดการ 

1. นางสาวนัยนา              พิมพลทอง ประธานโครงการ 

2. นางสาวอารียา  พรมประโคน รองประธานโครงการ  

 

แผนการตลาด 

 ทางคณะผูจัดทําสิ่งประดิษฐจากหนังสือพิมพ และคิดวาจะทําการโพสตขายและจัดทําเพิ่มเพื่อ

จําหนายตอในอนาคตเพื่อใหทุกคนไดรูจักตะกราสาน 

 

ชองทางการจัดจําหนาย 

             แฟนเพจFACEBOOK : The newspaper Baketry 

แผนการเงิน 

 สมาชิก 2 คน คนละ 500 บาท เปนเงิน 1,000 บาท  

 

แผนฉุกเฉินหรือแผนประเมนความเสี่ยง 

รายการ ผลกระทบท่ีเกิดข้ึน แนวทางการแกไข 

1. สีไมแหง สีเลอะมือ ใสถุงมือปองกันสีที่ยังไมแหง 

2. สานลายยาก สานไมขึ้นรูป หาแบบการสานใหม 

3. ลวดลายเยอะเกินไป เลือกลายไมถูก ใหเพื่อนชวยตัดสินใจในการเลือก 

4. สมาชิกมีเวลาไมตรงกัน งานไมสําเร็จ จัดตารางเวลาในการทํางาน 
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บทที่ 4 

ผลการดําเนินโครงการ 

 

 การดําเนินโครงการ สิ่งประดิษฐตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช (The News 

Paper Basket) มีวัตถุประสงคเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ สราง

มูลคาเพิ่มใหกับหนังสือพิมพที่ไมใชแลวและเพื่อใหไดรับประสบการณในการลงมือ

ปฏิบัติงานจริง 

รายงานผลปฏิบัติงานรายบุคคล 

นางสาว นัยนา พิมพลทอง 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหต ุ

15 ม.ิย. 62 เร่ิมประชุมกลุมการทําโครงการ  

17 ม.ิย. 62 เสนอหัวขอกับอาจารยที่ปรึกษา  

20 ม.ิย. 62 ทําเอกสารขออนุมัติโครงการ  

21 ม.ิย. 62 สงเอกสารขออนุมัติโครงการ คร้ังที่ 1  

24 มิ.ย. 62 แกไขเอกสารอนุมัติโครงการ คร้ังที่ 1  

26 ม.ิย. 62 สงเอกสารอนุมัติโครงการ คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

27 มิ.ย. 62 คนควาเอกสารบทที่ 1  

28 ม.ิย. 62 เร่ิมทําบทที่ 1 บทนํา  

2 ก.ค. 62 สงเอกสารบทที่ 1 คร้ังที่ 1  

5 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 1 คร้ังที่ 1  

7 ก.ค. 62 สงบทที่ 1 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

9 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 2  

12 ก.ค. 62 สงบทที่ 2 คร้ังที่ 1  

13 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 2 คร้ังที่ 1  

20 ก.ค. 62 สงบทที่ 2 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

25 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 3  

26 ก.ค. 62 สงบทที่ 3 คร้ังที่ 1  
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นางสาว นัยนา พิมพลทอง 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

29 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 3 คร้ังที่ 2  

  30 ก.ค. 62 สงบทที่ 3 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

  31 ก.ค. 62 ตรวจสอบเอกสารบทที่ 1-3 กอนPresent  

15 ส.ค. 62 เร่ิมทํา Powerpoint   

27 ส.ค. 62 สง Powerpoint  คร้ังที่ 1  

30 ส.ค. 62 แกไข Powerpoint  คร้ังที่ 1  

4 ก.ย. 62 สง Powerpoint  คร้ังที่ 2   

21 ก.ย. 62 Present โครงการคร้ังที่ 1  

3 ต.ค. 62 หาซื้ออุปกรณในการประดิษฐ  

4 ต.ค. 62 จัดเตรียมวัสดุอุปกรณในการประดิษฐ  

6 ต.ค. 62 ทําการมวนหนังสือพิมพ  

7 ต.ค. 62 นําหนังสือพิมพที่เตรียมไวสานขึ้นกนฐาน  

13 ต.ค. 62 สานขึ้นโครงดานขางของตะกราทั้งสองดาน  

18 ต.ค. 62 ขึ้นทรงจนเสร็จสมบูรณ  

22 ต.ค. 62 ทําการตกแตงตัวตะกราใหเกิดการสมดุลในการ

วาง 

 

27 ต.ค. 62 อาจารยที่ปรึกษาเขานิเทศสิ่งประดิษฐ  

29 ต.ค. 62 เร่ิมทํา Powerpoint present  สอบ คร้ังที่ 2  

3 พ.ย. 62 แกไข Powerpoint present สอบ คร้ังที่ 2  

8 พ.ย. 62 สง Powerpoint present สอบ คร้ังที่ 2  

11 พ.ย. 62 เขาพบอาจารยที่ปรึกษา นําเสนองานโครงการ

งานประดิษฐ กอนเขาสอบนําเสนอ present  

 

16 พ.ย. 62 สอบนําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 2  

1 ธ.ค. 62 เร่ิมทําแบบสอบถาม  

2 ธ.ค. 62 สงแบบสอบถาม คร้ังที่ 1  

3 ธ.ค. 62 แกไขแบบสอบถาม คร้ังที่ 1  

5 ธ.ค. 62 สงแบบสอบถาม คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

12 ธ.ค. 62 แจกแบบสอบถาม  
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นางสาว นัยนา พิมพลทอง 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

      13 ธ.ค. 62 งาน ATC นิทรรศน  

      14 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4   

     15 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4 คร้ังที่ 1  

     18 ธ.ค. 62 แกไขบทที่ 4 คร้ังที่ 2  

     20 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

     13 ม.ค. 63 เร่ิมทําบทที่ 5 คร้ังที่ 1  

     15 ม.ค. 63 สงบทที่ 5 คร้ังที่ 1  

     17 ม.ค. 63 แกไขบทที่ 5 คร้ังที่ 1  

     20 ม.ค. 63 สงบททที่ 5 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

     22 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม  

     24 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม คร้ังที่ 1  

     26 ม.ค. 63 แกไขบรรณานุกรม  

     27 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

     30 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก  

     31 ม.ค. 63 สงภาคผนวก คร้ังที่ 1  

      1 ก.พ. 63 แกไขภาคผนวก คร้ังที่ 1  

       5 ก.พ. 63 สงภาคผนวก คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

      7 ก.พ. 63 ทํากิตติรรมประกาศ,บทคัดยอ,สารบัญ   

      9 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ , สารบัญ 

คร้ังที่ 1 

 

     10 ก.พ. 63 แกไขกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ, สารบัญ 

คร้ังที่ 1 

 

     14 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ, สารบัญ  

คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ 

 

     19 ก.พ. 63 ตรวจรูปเลมโครงการ  

     28 ก.พ. 63 สงรูปเลม+ เงินคารูปเลม+แผนซีดี 1 แผน  
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รายงานผลปฏิบัติงานรายบุคคล 

นางสาวอารียา  พรมประโคน 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

15 มิ.ย. 62 ประชุมกลุมการทําโครงการ  

17 มิ.ย. 62 เสนอหัวขอกับอาจารยที่ปรึกษา  

20 มิ.ย. 62 ทําเอกสารขออนุมัติโครงการ  

21 มิ.ย. 62 ทําเอกสารขออนุมัติโครงการ คร้ังที่ 1  

24 มิ.ย. 62 แกไขเอกสารอนุมัติโครงการ คร้ังที่ 1  

26 มิ.ย. 62 สงเอกสารอนุมัติโครงการ คร้ังที่ 2  

27 มิ.ย. 62 คนควาเอกสารบทที่ 1  

28 มิ.ย. 62 เร่ิมทําบทที่ 1 บทนํา  

2 ก.ค. 62 สงเอกสารบทที่ 1 คร้ังที่ 1  

5 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 1 คร้ังที่ 1  

7 ก.ค. 62 สงบทที่ 1 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

9 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 2  

12 ก.ค. 62 สงบทที่ 2 คร้ังที่ 1  

13 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 2 คร้ังที่ 1  

20 ก.ค. 62 สงบทที่ 2 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

25 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 3  

26 ก.ค. 62 สงบทที่ 3 คร้ังที่ 1  

29 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 3 คร้ังที่ 2  

  30 ก.ค. 62 สงบทที่ 3 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

  31 ก.ค. 62 ตรวจสอบเอกสารบทที่1-3 กอนPresen  

15 ส.ค. 62 เร่ิมทํา Powerpoint   

27 ส.ค. 62 สง Powerpoint  คร้ังที่ 1  

30 ส.ค. 62 แกไข Powerpoint  คร้ังที่ 1  

4 ก.ย. 62 สง Powerpoint  คร้ังที่ 2   

21 ก.ย. 62 Present โครงการคร้ังที่ 1  

3 ต.ค. 62 หาซื้ออุปกรณในการประดิษฐ  

4 ต.ค. 62 จัดเตรียมวัสดุอุปกรณในการประดิษฐ  
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รายงานผลปฏิบัติงานรายบุคคล 

นางสาวอารียา  พรมประโคน 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

6 ต.ค. 62 ทําการมวนหนังสือพิมพ  

7 ต.ค. 62 นําหนังสือพิมพที่เตรียมไวสานขึ้นกนฐาน  

13 ต.ค. 62 สานขึ้นโครงดานขางของตะกราทั้งสองดาน  

18 ต.ค. 62 ขึ้นทรงจนเสร็จสมบูรณ  

22 ต.ค. 62 ทําการตกแตงตัวตะกราใหเกิดการสมดุลในการวาง  

27 ต.ค. 62 อาจารยที่ปรึกษามานิเทศดูงาน  

29 ต.ค. 62 เร่ิมทํา Powerpoint present คร้ังที่ 2  

3 พ.ย. 62 แกไข Powerpoint present คร้ังที่ 2  

8 พ.ย. 62 สง Powerpoint present คร้ังที่ 2  

11 พ.ย. 62 เขาพบอาจารยที่ปรึกษา นําเสนองานโครงการงาน

ประดิษฐ 

 

16 พ.ย. 62 นําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 2  

13 ธ.ค. 62 งาน ATC. นิทรรศน  

14 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4   

15 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4 คร้ังที่ 1  

18 ธ.ค. 62 แกไขบทที่ 4  

20 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4 คร้ังที่ 2  

13 ม.ค. 63 เร่ิมทําบทที่ 5 คร้ังที่ 1  

17 ม.ค. 63 แกไขบทที่ 5 คร้ังที่ 1  

20 ม.ค. 63 สงบททที่ 5 คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

22 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม  

24 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม คร้ังที่ 1  

26 ม.ค. 63 แกไขบรรณานุกรม  

27 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  

30 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก  

31 ม.ค. 63 สงภาคผนวก คร้ังที่ 1  

1 ก.พ. 63 แกไขภาคผนวก คร้ังที่ 1  

5 ก.พ. 63 สงภาคผนวก คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ  
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นางสาวอารียา  พรมประโคน 

7 ก.พ. 63 ทํากิตติกรรมประกาศ,บทคัดยอ,สารบัญ   

9 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ , สารบัญ คร้ังที่ 1  

10 ก.พ. 63 แกไขกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ, สารบัญ คร้ังที่ 

1 

 

14 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ, บทคัดยอ, สารบัญ  

คร้ังที่ 2 เสร็จสมบูรณ 

 

19 ก.พ. 63 ตรวจรูปเลมโครงการ  

28 ก.พ. 63 สงรูปเลม+ เงินคารูปเลม+แผนซีดี 1 แผน  
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บัญชีรายรับ – รายจาย 

โครงการ ตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช 

ว/ด/ป รายการ 

รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวน

หนวย 

@ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

3/10/62 เก็บเงินสมาชิกในกลุม 2  คน  500.00 1,000.00      1,000.00 

 หนังสือพิมพ(มีอยูแลว)    เลม     1,000.00 

 กาวนํ้า    5 ขวด 35.00 175.00   825.00 

 นํ้ายาเคลือบกระดาษ    2 ขวด 87.50 175.00   650.00 

 สีพน     10 กระปอง 40.00 400.00   250.00 

13/11/62 คาแผนซีดี    1 แผน 30.00 30.00   220.00 

 คากลองใสแผนซีดี    1 กลอง 20.00 20.00   200.00 

 คาเขาเลม    1 เลม 200.00 200.00   0.00 

20/11/62 ขายสินคา 5 ชิ้น 360.00 360.00      360.00 

27/11/62 ขายสินคา 3 ชิ้น 900.00 900.00      1,260.00 

รวม 2,260.00 รวม 1,000.00 รวม 1,260.00 
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 ผลการดําเนินงานดานงบประมาณ 

โครงการสิ่งประดิษฐจากวัสดุเหลือใช  “ ตะกราสานจากหนังสือพิมพ ” 

วัตถุประสงคโครงการ 

1.   เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2.   เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับหนังสือพิมพที่ไมใชแลว 

3.   เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

4.   เพื่อฝกสมาธิและความคิดสรางสรรค 

ทุนทั้งสิ้น                                                                                                 1,000.00   บาท 

ทุนหักจากการซื้อ                                                                                       1,000.00   บาท 

คงเหลือ                                                                                                          0.00   บาท 

รายไดขายสินคา                                                                                         1,260.00   บาท 

กําไร                                                                                                           260.00   บาท 

กําไรจากการดําเนินงานสมาชิกกลุมคนละ  130.00  บาท 

 

แบงกําไรและคืนทุน  เทา ๆ กัน คนละ  130.00  บาท 

 

       รายชื่อ                                                    จํานวนเงิน 

                 1.   นางสาวนัยนา               พิมพลทอง                                     630.00    บาท 

                 2.   นางสาวอารียา               พรมประโคน                                  630.00    บาท 

                   

                                       รวม                                                                1260.00   บาท 
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บทท่ี 5 

สรุปผลการดําเนินโครงการ และขอเสนอแนะ 

 

สรุปผลการดําเนินโครงการ 

  จากการดําเนินโครงการนวัตกรรมสิ่งประดิษฐ ตะกราสานจากหนังสือพิมพ สามารถบรรลุ

เปาหมายวัตถุประสงคของวิชาโครงการ และไดเก็บเงินสมาชิกภายในกลุมคนละ 500 บาท รวมทั้งหมด

สองคน เปนเงิน 1,000 บาท สถานที่ดําเนินงาน 231 เฉลิมพระเกียติ ร.9 ซอย 14 แยก28 แขวงหนองบอน 

เขตประเวศ กรุงเทพ 10250 ปฏิบัติงานในชวงเดือน      มิถุนายน 2562 – กุมภาพันธ 2563 โดยเสีย

คาใชจายดานวัสดุอุปกรณและเอกสารเปนจํานวนเงิน 1,0000 บาท และ เหลือคืนสมาชิกคนละ 130 บาท 

สรุปตารางการปฏิบัติงาน 

ลําดับท่ี วัน/เดือน/ป กิจกรรมท่ีปฏิบัต ิ

1 15 – 26 มิ.ย. 62 ประชุมกลุมการทําโครงการ 

สงคําอนุมัติโครงการ 

2 27 ม.ิย.- 7 ก.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 1 

3 9  - 20 ก.ค 62 สงเน้ือหาบทที่ 2 

4 25 – 30 ก.ค. 62 สงเน้ือหาบทที่ 3 

5 15 ส.ค. – 4 ก.ย 62 สง Powerpoint เตรียม Present คร้ังที่ 1 

6 21 ก.ย. 62 นําเสนอโครงการ (Present) คร้ังที่ 1 

7 3 – 27 ต.ค. 62 ปฏิบัติงานประดิษฐ 

หาซื้อวัสดุอุปกรณในการประดิษฐ 

จัดเตรียมวัสดุอุปกรณ 

ทําการมวนหนังสือพิมพและสานขึ้นโครง 

นําหนังสือพิมพที่เตรียมไวสานขึ้นกนฐาน 

สานขึ้นโครงดานขางของตะกราทั้ง 2 ดาน  

ขึ้นทรงจนเสร็จสมบูรณ 

พนสีที่ตะกรา 

ทําการตกแตงตัวตะกราใหเกิดการสมดุลในการวาง 

อาจารยที่ปรึกษาเขานิเทศดูงานโครงการ 
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ลําดับท่ี วัน/เดือน/ป กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

8 29 ต.ค. – 11 พ.ย. 62 สง Powerpoint คร้ังที่ 2  พรอมเขาพบที่ปรึกษากอน

สอบนําเสนอโครงการ คร้ังที่ 2 

9 16 พ.ย. 62 นําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 2 

10 1  - 5 ธ.ค. 62 สงแบบสอบถามโครงการ 

11 13 ธ.ค. 62 งาน ATC นิทรรศน 

12 14 – 20 ธ.ค. 62 สงเน้ือหา บทที่ 4 

13 13 – 20 ม.ค. 63 สงเน้ือหา บทที่ 5 

14 22 - 27 ม.ค. 63 กําหนดสง บรรณานุกรม 

15 30 ม.ค. – 5 ก.พ. 63 กําหนดสง ภาคผนวก ก - ง 

16 7 - 14 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ 

สงบทคัดยอ 

สงสารบัญ 

17 19 ก.พ. 63 ตรวจรูปเลมโครงการ 

18 28 ก.พ. 63 สงรูปเลม+ เงินคารูปเลม+แผนซีดี 1 แผน 
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ปญหา และอุปสรรคในการดําเนินโครงการ 

1. สมาชิกในกลุมขาดความสามารถในการใชอุปกรณในการทํางานประดิษฐ 

2. สมาชิกในกลุมเวลาวางไมตรงกัน 

3. มีปญหาในการแบงหนาที่การทํางาน 

  

สัปดาหท่ี 1 ระหวางวันท่ี 15 มิ.ย. 62 – 21 มิ.ย. 62 

 กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

  1.     รางแบบโครงสราง 

  2.     รวบรวมความคิดเห็นของสมาชิกกลุมเพื่อเสนอโครงการ 

 ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. สมาสมาชิกนกลุมยังไมไดรวบรวมแบบชิ้นงานจึงทําใหลาชา 

2. สมาชิกในกลุมยังทํางานตามที่ไดรับมอบหมายไมเปนระบบ 

 

สัปดาหท่ี 2 ระหวางวันท่ี 27 มิ.ย. 62 – 5 ก.ค. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. จัดสถานที่และอุปกรณในการดําเนินโครงการ 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. สมาชิกในกลุมอยูไกลกันจึงทําใหลาชาในการทํา 

 

สัปดาหท่ี 3 ระหวางวันท่ี 10 ก.ค. 62 – 17 ก.ค. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ประชุมสมาชิกเร่ืองงานวิจัยที่เกี่ยวของของโครงการ 

2. ประชุมสมาชิกเร่ืองวัสดุอุปกรณ 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. งานวิจัยที่เกี่ยวของคนหายาก 

2. วัสดุบางตัวที่ซื้อมาแตใชไมได 
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สัปดาหท่ี 4 ระหวางวันท่ี 24 ก.ค. 62 – 31 ก.ค. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ประชุมเร่ือง 4P  

2. จัดเตรียมอุปกรณทําสิ่งประดิษฐ 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. สมาชิกไมยอมมาประชุม 

2. อุปกรณวัสดุที่นํามา มีจํานวนนอยเกินไป 

 

สัปดาหท่ี 5 ระหวางวันท่ี 3 ส.ค. 62 – 21 ส.ค. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. เร่ิมทําการมวนกระดาษหนังสือพิมพ 

2. เริมขึ้นโครงสาน 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. กระดาษหนังสือพิมพมีความบางมากจึงหามทากาวเยอะเกินไป 

2. กระดาษที่มวนมากมีความยาวและหนาไมเทากัน 

 

สัปดาหท่ี 6 ระหวางวันท่ี 24 ส.ค. 62 – 18 ก.ย. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. เร่ิมสานขึ้นโครงตะกราเปนรูป 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ตะกราที่สานมาไมแข็งแรง 

2. ตะกราที่สานมามีรูปรางบิดเบี้ยวไมไดรูปทรง 

 

สัปดาหท่ี 7 ระหวางวันท่ี 21 ส.ค. 62 – 30 ก.ย. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ลงสีตะกราที่ทํา 

2. นําตะกราที่ลงสีมาใหอาจารยตรวจสอบ 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. สีที่ลงแหงแลวแตยังมีกลิ่นสีอยูตองตากแดด 

2. ตะกราไมไดรูปทรงตองกลับมาทําใหม 
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สัปดาหท่ี 8 ระหวางวันท่ี 1 ต.ค. 62 – 23 ต.ค. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ลงมือปฏิบัติสิ่งประดิษฐจริงทุกขั้นตอน 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ตะกราสานขึ้นโครงยากเน่ืองจากทําขนาดใหญ 

2. สีที่จะเพนทตอนแรกเปลี่ยนเปนสีพื้นฐาน 

3. หนังสือพิมพมีเศษสวนหลุดจากที่มวน 

 

 สัปดาหท่ี 9 ระหวางวันท่ี 26 ต.ค. 62 – 30 ต.ค. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ตรวจสอบความเรียบรอยของชิ้นงาน 

2. สรุปผลการปฏิบัติ 

3. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. สีพื้นของตะกรายังไมสวยงาม 

2. ขอมูลบางอยางไมครบถวน 

3. แกไขงานหลายคร้ัง 

 

สัปดาหท่ี 10 ระหวางวันท่ี 2 พ.ย. 62 - 27 พ.ย. 62 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. ทําโครงการบทที่ 4-5 

2. สงรูปเลมโคงการ 

ปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากกิจกรรมท่ีปฏิบัติ 

1. สมาชิกในกลุมไมใหความรวมมือ 

2. สมาชิกในกลุมไมชวยกันคิดหรือลงความเห็น 

 

              ขอเสนอแนะและแนวทางในการพัฒนา 

1. หาขอมูลเกี่ยวกับอุปกรณและลองฝกฝนการทําใหเกิดความชํานาญกอนลงมือปฏิบัติจริง 

2. ประธานมีการเรียกประชุมกลุมและควรนัดหมายวันที่ปฏิบัติงานกอนลวงหนา 1 สัปดาห 

3. ประธานพิจารณาตามความเหมาะสมของสมาชิกกลุมในการแบงหนาที่การทํางาน 
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ภาคผนวก ก โครงการ 

- แบบนําเสนอขออนุมัติโครงการ 

- บันทึกการเขาพบอาจารยท่ีปรึกษา และอาจารยท่ีปรึกษารวมโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    
 



 

 

 

 

 

แบบนําเสนอขออนุมัติโครงการ 

สาขาวิชาการตลาด  วิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทยพณิชยการ 

ภาคเรียนท่ี 1-2  ปการศึกษา 2562 
 

ชื่อโครงการ     ตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช ( The newspaper Baketry) 

ระยะเวลาการดําเนินงาน  มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานท่ีการดําเนินงาน     231  เฉลิมพระเกียรติ ร.9  ซอย  14  แยก  28  แขวง  หนองบอน 

                                                      เขต  ประเวศ  กรุงเทพมหานคร  10250 

ประมาณการคาใชจาย              1,000 บาท 

ผูรับผิดชอบโครงการ  

1.  นางสาวนัยนา           พิมพลทอง   รหัสประจําตัว    39827   ปวช.3/4 

2.  นางสาวอารียา  พรมประโคน   รหัสประจําตัว     39816   ปวช.3/4 

 
 

   ลงช่ือ..........................................................ประธานโครงการ 

            (นางสาว  นัยนา  พิมพลทอง)   ........./........./........ 
     

ความเห็นของอาจารยท่ีปรึกษาโครงการ     ความเห็นของอาจารยท่ีปรึกษารวมโครงการ 
  

..........................................................................................         .......................................................................................... 
 
..........................................................................................         .......................................................................................... 
 
..........................................................................................    ......................................................................................... 
 

ลงช่ือ....................................................................          ลงช่ือ.................................................................... 

(อาจารยภัสฉัฐ  ภาคีฉาย)          (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ)  

. ....../......./.......                ......./......./.......  
 

   

ลงช่ือ.............................................................หัวหนาสาขาวิชาการตลาด 

    (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ)  

          ......./......./...... 

    



ชื่อโครงการ   ตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช ( The newspaper Baketry) 
 
แผนงาน                  นักศึกษาสาขาวิชาการตลาด โครงการกลุม นวัตกรรมสิ่งประดิษฐ 
 
อาจารยท่ีปรึกษา  อาจารยภัสฉัฐ         ภาคีฉาย  
 
อาจารยท่ีปรึกษารวม  อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ 
 
ผูรับผิดชอบโครงการ 

1. นางสาวนัยนา   พิมพลทอง  ประธานโครงการ  

2. นางสาวอารียา   พรมประโคน  รองประธานโครงการ 

 
 
หลักการและเหตุผล 

 

หนังสือพิมพคือนิตยสารทางสื่อสิ่งพิมพ จัดเปนสินคาที่ใชซ้ําไมไดเมื่อผูบริโภคอานขาว

จบ หนังสือพิมพก็จะหมดประโยชน  กลุมผูจัดทําโครงการไดเล็งเห็นความคิดที่จะนําหนังสือพิมพ

กลับมาใชประโยชนในดานอ่ืนไดอีกซึ่งการออกแบบผลิตภัณฑโดยใชหนังสือพิมพเปนวัสดุหลัก

ภายใตกรอบแนวคิดใหมๆ เพื่อใหเปนวัสดุใหม เพื่อประดิษฐเปนผลิตภัณฑใหม  ที่ใชไดใน

ชีวิตประจําวัน 

 
ดังน้ันคณะผูจัดทําโครงการ จึงมีแนวคิดในการสรางสรรคผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ จากการ

นําวัสดุที่เหลือใชจากชีวิตประจําวัน อยางหนังสือพิมพ มาแปลงสภาพเพื่อเพิ่มมูลคาใหเปนสวน

ผลิตในการสรางตัวสินคา ใหออกมาเปนตะกราสานที่ทําจากหนังสือพิมพตามที่ออกแบบและ

วางแผนไว เพื่อดําเนินตามรอยเศรษฐกิจพอเพียง ด่ังพระราชดําริของพระเจาอยูหัวที่วาดวยการใช

อยางพอเพียง เชนเดียวกับกลุมของขาพเจาที่นําหนังสือพิมพที่ใชแลวถูกทิ้งอยางไรคา แตทางกลุม

ของเราน้ันไดคิดคนที่จะพัฒนาใหหนังสือพิมพกลายเปนสินคา หรือนวัตกรรมที่มีคุณคาและ

สามารถสรางรายไดใหกับผูที่มีเวลาวางมากขึ้น 

 

 

 

 

 



วัตถุประสงค 

1. เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับหนังสือพิมพที่ไมใช 

3. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

4. เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ 

 

เปาหมาย 

1. การนําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

2. เสนอขายบุคคลที่มีความสนใจในสิ่งประดิษฐจากวัสดุเหลือใช 

 

วิธีการดําเนินการ 

ข้ันท่ี 1 ข้ันเตรียมการ 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม 

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบงาน และจัดสรรงบประมาณ 

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

5. จัดเตรียมสถานที่ในการลงมือปฏิบัติงาน 

6. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

ข้ันท่ี 2 ข้ันดําเนินการ 

1. จัดเตรียมอุปกรณในการทํางาน 

2. ปฏิบัติงานโดยเร่ิมงานจากการวางโครงสราง 

3. ทากาวที่กระดาษหนังสือพิมพและมวนกระดาษใหเล็กที่สุด 
4. ตัดกระดาษปกสําหรับทํากนกระดาษ 2 แผน 
5. นํากระดาษที่มวนจากขอสองมาขึ้นตัวตะกรา 
6. ตัดกระดาษแกนติดกาวหนีบดวยไมหนีบผาใหเรียบรอย 
7. ตัดกระดาษแกนที่เหลือพับออกดานนอกโดยการสอดเขาไปใหตะกรา 

 ข้ันท่ี 3 ข้ันประเมินผล 
1. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

2. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

 

 



ข้ันตอนดําเนินงาน 

 

ข้ันตอนดําเนินการ ป 2562 ป 2563 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม  

 

        

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบ

งาน และจัดสรรงบประมาณ 

 

 

        

3. รางโครงการเสนออาจารยที่

ปรึกษาโครงการ 

 

 

 

 

       

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณและ

สถานที่ที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

   

 

      

5. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

 

 

 
        

6. ลงมือปฏิบัติงานตามแผนงาน

และขั้นตอนการดําเนินงานที่วางไว 

 

 
          

 
   

7. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

 

 

 
       

 

 

8. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

 

 
        

 

 

วัน เวลา สถานท่ี 

 เร่ิมดําเนินงานต้ังแต มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานที่   231  เฉลิมพระเกียรติ ร.9  ซอย  14  แยก  28  แขวง  หนองบอน 

                เขต  ประเวศ  กรุงเทพมหานคร  10250 

 

 

 

 

 

 

 



งบประมาณ และวัสดุอุปกรณ 

 งบประมาณในการลงทุน เปนเงิน 750 บาท  

1. หนังสือพิมพ(จากที่บาน)             บาท  

2. กาวนํ้า                                     175          บาท 

3. นํ้ายาเคลือบกระดาษ                        175          บาท 

4. สีพน                                     400          บาท 

5. คาซีดี                                                              30          บาท 

6. คากลองใสแผนซีดี                                         20         บาท 

7. คาเขาเลมโครงการ                                       200          บาท 

       รวม                     1,000          บาท 

 

การติดตามผลและการประเมิน 

1. นําเสนอผลงานเพื่อใหคณะกรรมการเปนผูประเมิน 

2. นําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

3. รายงานสรุปผลการดําเนินการ 

 

ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. บรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูวิชาโครงการ 

2. สรางอาชีพและรายไดระหวางการศึกษา 

3. เกิดความสามัคคีและมีความรวมมือจากการทํางานเปนทีม 

4. มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและมีทักษะการวางกลยุทธการขายสินคา 

 

ปญหาและอุปสรรค 

1. ภัยธรรมชาติอาจทําใหวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเกิดการเสียหายได 

2. วัตถุดิบที่ใชอาจมีจํานวนไมเพียงพอตอการผลิต 

 

 

 

 

 

 

 



ขอเสนอแนะ 

 1.    ควรเก็บวัตถุดิบไวในที่แหง เพื่อปองกันการเปอยยุยของกระดาษ 

 2. วัสดุที่นํามาใชควรหาแหลงวัตถุดิบสํารองไว 

 

 

 

 

ลงชื่อ.............................................     ลงชื่อ.............................................   

   (อาจารยภัสฉัฐ  ภาคีฉาย)                                                     (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ)             
     อาจารยที่ปรึกษาโครงการ                         อาจารยที่ปรึกษารวมโครงการ       

 
 

ลงชื่อ............................................. 
(อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ) 
อาจารยหัวหนาสาขาวิชาการตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



สถานที่ดําเนินโครงการ 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บันทึกการเขาพบอาจารยท่ีปรึกษา และอาจารยท่ีปรึกษารวม 

โครงการ     ตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช ( The newspaper Baketry)    

ท่ีปรึกษาโครงการ           อาจารย   ภัสฉัฐ        ภาคีฉาย 

ท่ีปรึกษารวมโครงการ    อาจารย   วงคเดือน   ประไพวัชรพันธ 

          ผูรับผิดชอบโครงการ    นางสาว   นัยนา    พิมพลทอง       ระดับชั้น  ปวช.3/4     เลขที่   35         

                                                นางสาว   อารียา    พรมประโคน  ระดับชั้น  ปวช.3/4     เลขที่   34 

                                   

ลําดับ

ท่ี 

รายการ วันท่ี ลงชื่อ 

ท่ีปรึกษา 

ลงชื่อ 

ท่ีปรึกษารวม 

1 กําหนดสง โครงการเพื่อขออนุมัติ 24-28 มิ.ย.62   

2 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 1 (บทนํา) 1-12 ก.ค.62   

3 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 2 

(แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ) 

15-31 ก.ค.62   

4 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 3   

(วิธีการดําเนินโครงการ)  

1-16 ส.ค.62   

แผนการดําเนินงาน    

- ความเปนมาของธุรกิจ    

- ผลิตภัณฑ    

- แผนการบริหารจัดการ    

- แผนการตลาด    

- แผนการผลิต/ การขาย/ การบริการ    

- แผนการเงิน    

- แผนฉุกเฉิน หรือแผนประเมินความเสี่ยง    

5 กําหนดสง PowerPoint (โครงการ + บทที่ 1-3 

แผนการดําเนินงาน กับอาจารยที่ปรึกษา 

เพื่อเตรียมนําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 1) 

2-6 ก.ย.62   

6 นําเสนอโครงการ (Present)คร้ังท่ี 1 

(โครงการ + บทที่ 1-3 แผนการดําเนินงาน 

และบรรณานุกรม ) 

21 ก.ย.62   

7 ปฏิบัติภาคสนาม ระยะเวลาไมตํ่ากวา 8 คร้ัง 

(ปฏิบัติการขาย/งานบริการ/งานประดิษฐ)  

1-31 ต.ค.62   

 



 

เขารับการนิเทศ จากอาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

ลําดับ

ท่ี 

รายการ วันท่ี ลงชื่อ 

ท่ีปรึกษา 

ลงชื่อ 

ท่ีปรึกษารวม 

8 กําหนดสง PowerPoint  (โครงการ+ แผนการ

ตลาด และ แผนการผลิต) กับอาจารยที่ปรึกษา 

เพื่อเตรียมนําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 2 

รวมทั้งการออกรานจัดแสดงสินคา/ บริการ/ 

แสดงผลงานประดิษฐ) 

1-8 พ.ย.62   

9 นําเสนอโครงการ (Present)คร้ังท่ี 2 

(แผนการตลาด แผนการผลิต และการออกราน 

จัดแสดงสินคา/บริการ/แสดงผลงานประดิษฐ) 

16 พ.ย. 62   

10 กําหนดสง แบบสอบถามโครงการ  2-6 ธ.ค.62   

11 งาน ATCนิทรรศน  

(ออกราน และแจกแบบสอบถามโครงการ) 

13 ธ.ค.62   

12 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 4  

(ปฏิบัติงานรายบุคคล)  

16-20 ธ.ค.62   

(บัญชี+ ผลการดําเนินงานดานงบประมาณ) 13-17 ม.ค.63   

13 กําหนดสง เน้ือหา บทที่  5 

(สรุปผลการดําเนินงานโครงการ ปญหาอุปสรรค 

และขอเสนอแนะแนวทางการพัฒนา) 

20-24 ม.ค.63   

14 กําหนดสง บรรณานุกรม  27-31 ม.ค.63   

15 กําหนดสง ภาคผนวก ก – ง 

(แปรผลแบบสอบถาม ประมวลภาพ ประวัติ

ผูจัดทําโครงการ 

3-7 ก.พ.63   

16 กําหนดสง กิตติกรรมประกาศ  

บทคัดยอ และสารบัญ 

10-14 ก.พ.63   

17 กําหนดสง ตรวจรูปเลมโครงการ 17-21 ก.พ.63   

18 สงรูปเลม+เงินคารูปเลม+แผนซีดี 1 แผน 24-28 ก.พ.63   



 

 

 

 

แบบนําเสนอขออนุมัติโครงการ 

สาขาวิชาการตลาด  วิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทยพณิชยการ 

ภาคเรียนท่ี 1-2  ปการศึกษา 2562 
 

ชื่อโครงการ     ตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช ( The newspaper Baketry) 

ระยะเวลาการดําเนินงาน  มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานท่ีการดําเนินงาน     231  เฉลิมพระเกียรติ ร.9  ซอย  14  แยก  28  แขวง  หนองบอน 

                                                      เขต  ประเวศ  กรุงเทพมหานคร  10250 

ประมาณการคาใชจาย              1,000 บาท 

ผูรับผิดชอบโครงการ  

1.  นางสาวนัยนา           พิมพลทอง   รหัสประจําตัว    39827   ปวช.3/4 

2.  นางสาวอารียา  พรมประโคน   รหัสประจําตัว     39816   ปวช.3/4 

 
 

   ลงช่ือ..........................................................ประธานโครงการ 

            (นางสาว  นัยนา  พิมพลทอง)   ........./........./........ 
     

ความเห็นของอาจารยท่ีปรึกษาโครงการ     ความเห็นของอาจารยท่ีปรึกษารวมโครงการ 
  

..........................................................................................         .......................................................................................... 
 
..........................................................................................         .......................................................................................... 
 
..........................................................................................    ......................................................................................... 
 

ลงช่ือ....................................................................          ลงช่ือ.................................................................... 

(อาจารยภัสฉัฐ  ภาคีฉาย)          (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ)  

. ....../......./.......                ......./......./.......  
 

   

ลงช่ือ.............................................................หัวหนาสาขาวิชาการตลาด 

    (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ)  

          ......./......./...... 

 



 
ชื่อโครงการ   ตะกราสานจากหนังสือพิมพเหลือใช ( The newspaper Baketry) 
 
แผนงาน                  นักศึกษาสาขาวิชาการตลาด โครงการกลุม นวัตกรรมสิ่งประดิษฐ 
 
อาจารยท่ีปรึกษา  อาจารยภัสฉัฐ         ภาคีฉาย  
 
อาจารยท่ีปรึกษารวม  อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ 
 
ผูรับผิดชอบโครงการ 

1. นางสาวนัยนา   พิมพลทอง  ประธานโครงการ  

2. นางสาวอารียา   พรมประโคน  รองประธานโครงการ 

 
 
หลักการและเหตุผล 

 

หนังสือพิมพคือนิตยสารทางสื่อสิ่งพิมพ จัดเปนสินคาที่ใชซ้ําไมไดเมื่อผูบริโภคอานขาว

จบ หนังสือพิมพก็จะหมดประโยชน  กลุมผูจัดทําโครงการไดเล็งเห็นความคิดที่จะนําหนังสือพิมพ

กลับมาใชประโยชนในดานอ่ืนไดอีกซึ่งการออกแบบผลิตภัณฑโดยใชหนังสือพิมพเปนวัสดุหลัก

ภายใตกรอบแนวคิดใหมๆ เพื่อใหเปนวัสดุใหม เพื่อประดิษฐเปนผลิตภัณฑใหม  ที่ใชไดใน

ชีวิตประจําวัน 

 
ดังน้ันคณะผูจัดทําโครงการ จึงมีแนวคิดในการสรางสรรคผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ จากการ

นําวัสดุที่เหลือใชจากชีวิตประจําวัน อยางหนังสือพิมพ มาแปลงสภาพเพื่อเพิ่มมูลคาใหเปนสวน

ผลิตในการสรางตัวสินคา ใหออกมาเปนตะกราสานที่ทําจากหนังสือพิมพตามที่ออกแบบและ

วางแผนไว เพื่อดําเนินตามรอยเศรษฐกิจพอเพียง ด่ังพระราชดําริของพระเจาอยูหัวที่วาดวยการใช

อยางพอเพียง เชนเดียวกับกลุมของขาพเจาที่นําหนังสือพิมพที่ใชแลวถูกทิ้งอยางไรคา แตทางกลุม

ของเราน้ันไดคิดคนที่จะพัฒนาใหหนังสือพิมพกลายเปนสินคา หรือนวัตกรรมที่มีคุณคาและ

สามารถสรางรายไดใหกับผูที่มีเวลาวางมากขึ้น 

 

 

 

 

 



วัตถุประสงค 

1. เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับหนังสือพิมพที่ไมใช 

3. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

4. เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ 

 

เปาหมาย 

1. การนําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

2. เสนอขายบุคคลที่มีความสนใจในสิ่งประดิษฐจากวัสดุเหลือใช 

 

วิธีการดําเนินการ 

ข้ันท่ี 1 ข้ันเตรียมการ 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม 

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบงาน และจัดสรรงบประมาณ 

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

5. จัดเตรียมสถานที่ในการลงมือปฏิบัติงาน 

6. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

ข้ันท่ี 2 ข้ันดําเนินการ 

1. จัดเตรียมอุปกรณในการทํางาน 

2. ปฏิบัติงานโดยเร่ิมงานจากการวางโครงสราง 

3. ทากาวที่กระดาษหนังสือพิมพและมวนกระดาษใหเล็กที่สุด 
4. ตัดกระดาษปกสําหรับทํากนกระดาษ 2 แผน 
5. นํากระดาษที่มวนจากขอสองมาขึ้นตัวตะกรา 
6. ตัดกระดาษแกนติดกาวหนีบดวยไมหนีบผาใหเรียบรอย 
7. ตัดกระดาษแกนที่เหลือพับออกดานนอกโดยการสอดเขาไปใหตะกรา 

 ข้ันท่ี 3 ข้ันประเมินผล 
1. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

2. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

 

 



ข้ันตอนดําเนินงาน 

 

ข้ันตอนดําเนินการ ป 2562 ป 2563 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม  

 

        

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบ

งาน และจัดสรรงบประมาณ 

 

 

        

3. รางโครงการเสนออาจารยที่

ปรึกษาโครงการ 

 

 

 

 

       

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณและ

สถานที่ที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

   

 

      

5. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

 

 

 
        

6. ลงมือปฏิบัติงานตามแผนงาน

และขั้นตอนการดําเนินงานที่วางไว 

 

 
          

 
   

7. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

 

 

 
       

 

 

8. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

 

 
        

 

 

วัน เวลา สถานท่ี 

 เร่ิมดําเนินงานต้ังแต มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานที่   231  เฉลิมพระเกียรติ ร.9  ซอย  14  แยก  28  แขวง  หนองบอน 

                เขต  ประเวศ  กรุงเทพมหานคร  10250 

 

 

 

 

 

 

 



งบประมาณ และวัสดุอุปกรณ 

 งบประมาณในการลงทุน เปนเงิน 750 บาท  

1. หนังสือพิมพ(จากที่บาน)             บาท  

2. กาวนํ้า                                     175          บาท 

3. นํ้ายาเคลือบกระดาษ                        175          บาท 

4. สีพน                                     400          บาท 

5. คาซีดี                                                              30          บาท 

6. คากลองใสแผนซีดี                                         20         บาท 

7. คาเขาเลมโครงการ                                       200          บาท 

       รวม                     1,000          บาท 

 

การติดตามผลและการประเมิน 

1. นําเสนอผลงานเพื่อใหคณะกรรมการเปนผูประเมิน 

2. นําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

3. รายงานสรุปผลการดําเนินการ 

 

ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. บรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูวิชาโครงการ 

2. สรางอาชีพและรายไดระหวางการศึกษา 

3. เกิดความสามัคคีและมีความรวมมือจากการทํางานเปนทีม 

4. มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและมีทักษะการวางกลยุทธการขายสินคา 

 

ปญหาและอุปสรรค 

1. สมาชินในกลุมเวลาวางไมตรงกัน  

2. มีปญหาในการแบงหนาที่การทํางาน 

3. ปญหาในดานเคร่ืองมือและอุปกรณที่สมาชิกภายในกลุมที่ไมมีความชํานาญในการใช 

 

 

 

 

 

 



ขอเสนอแนะ 

1. สมาชกิในกลุมเวลาวางไมตรงกัน  

2. มีปญหาในการแบงหนาที่การทํางาน 

3. ปญหาในดานเคร่ืองมือและอุปกรณที่สมาชิกภายในกลุมที่ไมมีความชํานาญในการใช 

 

 

 

 

ลงชื่อ.............................................     ลงชื่อ.............................................   

   (อาจารยภัสฉัฐ  ภาคีฉาย)                                                     (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ)             
     อาจารยที่ปรึกษาโครงการ                         อาจารยที่ปรึกษารวมโครงการ       

 
 

ลงชื่อ............................................. 
(อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ) 
อาจารยหัวหนาสาขาวิชาการตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

สถานท่ีดําเนินโครงการ 

 
 
 
 
 
 

สถานที่ดําเนินโครงการ 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข แบบสอบถาม 

    

- รายงานผลการประเมินจากแบบสอบถาม 

       - ตัวอยางแบบสอบถาม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

รายงานผลการประเมินจากแบบสอบถาม 

 

 รายงานผลการประเมินโครงการสิ่งประดิษฐ ตะกราสานจากหนังสือพิพม (  The 

newspaper Baketry ) จากการสํารวจกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 50 ตัวอยาง สรุปไดดังน้ี 
 

ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม (แสดงคาความถี่ และรอยละ) 

สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตารางท่ี 1 ลักษณะกลุมตัวอยางนักศึกษาผูตอบแบบสอบถามเพศ 

 

เพศ ความถี ่ รอยละ 

เพศชาย 30 60 

เพศหญิง 20 40 

รวม 50 100 

 

จากตารางที่ 1 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศชาย มีจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 60 

และเพศหญิงมีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 40 

 

ตารางท่ี 2 ลักษณะกลุมตัวอยางของผูตอบแบบสอบถามระดับอาชีพ 

อาชีพ ความถี่ รอยละ 

นักศึกษา 50 100 

อาจารย - - 

บุคคลกรทางการศึกษา - - 

รวม 50 100 

 

จากตารางที่ 2 พบวาอาชีพนักศึกษามีจํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 100 

 

 

 

 



ตารางท่ี 3 ลักษณะกลุมตัวอยางของผูตอบแบบสอบถามระดับการศึกษา 

3  .ระดับการศึกษา  ความถี่ รอยละ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี  50 100 

ปริญญาตรี - - 

สูงกวาปริญญา - - 

รวม 50 100 

 

ตารางที่ 3 พบวา ระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรี มีจํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 100 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีจํานวน - คน คิดเปนรอยละ - และสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน - คน 

คิดเปนรอยละ - 

 

ความพึงพอใจของนักศึกษาที่มีตอสิ่งประดิษฐจากวัสดุเหลือใช  “ตะกราสานจาก

หนังสือพิมพ”  ของวิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทยพณิชยการ  (แสดงคารอยละ คาเฉลี่ย มาตรฐาน)  

มีระดับการประเมินความพึงพอใจดังตอไปน้ี 

 

สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวของกับความพึงพอใจในการใหบริการ  กลุม สิ่งประดิษฐจากวัสดุ

เหลือใชกระจกวิเศษจากแผงไข  

ตารางท่ี 4 ความพึงพอใจในการใหบริการ 

ขอพิจารณา (χ ̅)   SD ระดับความคิดเห็น 

1. ความสวยงามและความประณีต 4.16 0.82 เห็นดวยมาก 

2. ราคาเหมาะสมกับตัวสินคา 4.12 0.80 เห็นดวยมาก 

3. ความแข็งแรงของชิ้นงานประดิษฐ 4.18 0.75 เห็นดวยมาก 

4. มีการโฆษณาที่เขาถึงผูใชบริการ 4.14 0.90 เห็นดวยมาก 

5. มีแบบใหเลือกหลากหลาย 4.08 0.92 เห็นดวยมาก 

6. สามารถนําไปใชไดจริง 4.1 0.89 เห็นดวยมาก 
 

 

 

 



จากตารางท่ี 4 

รูปแบบของชิ้นงานความสวยงามและความประนีตคาเฉลี่ย (𝜒̅) =  4.16 อยูในระดับเห็นดวยมาก 

ราคาเหมาะสมกับตัวสินคาคาเฉลี่ย    (𝜒̅)  =  4.12 อยูในระดับเห็นดวยมาก 

ความแข็งแรงของชิ้นงานประดิษฐคาเฉลี่ย   (𝜒̅)  =  4.18 อยูในระดับเห็นดวยมาก 

มีการโฆษณาที่เขาถึงผูใชบริการคาเฉลี่ย  (𝜒̅) =  4.14 อยูในระดับเห็นดวยมาก  

มีแบบใหเลือกหลากหลายคาเฉลี่ย (𝜒̅) =  4.08 อยูในระดับเห็นดวยมาก 

สามารถนําไปใชไดจริงคาเฉลี่ย (𝜒̅) =  4.1 อยูในระดับเห็นดวยมาก 

โดยภาพรวมของผูตอบแบบสอบถามคาเฉลี่ย (𝜒̅) = 4.18 อยูในระดับเห็นดวยมาก 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค ประมวลภาพสิ่งประดิษฐในโครงการ 

- รูปแบบสิ่งประดิษฐในโครงการ 

- รูปภาพวัสดุอุปกรณของสิ่งประดิษฐในโครงการ 

- รูปภาพข้ันตอนการปฏิบัติโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 



โครงการ สิ่งประดิษฐจากวัสดุเหลือใชตะกราสานจากหนังสือพิมพ 

(The newspaper Baketry) 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



วัสดุอุปกรณ 

   

 

                 หนังสือพิมพ                                                                                           กาว                                                                

   

 

                       

 

                           ลวด                                                                                      นํ้ายาเคลือบกระดาษ                                          

 

 

 

 

                              

                           สีพน กรรไกร 

 

 



ข้ันตอนการประดิษฐ 

1.นํากระดาษหนังสือพิมพมาตัดและมวนตามขนาดที่ตองการ 

 

 

 

 

 

 

 

2.นํามาสานขึ้นฐานเปนรูปทรงวงกลม 

 

 

 

 

 

 

 

 



3.นําฐานที่สานเสร็จแลวมาวางนแบบที่ตองการ 

 

 

 

 

 

 

 

4.สานขึ้นแบบความสูงตามที่ตองการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5.จะไดรูปแบบตะกราที่สมูรณ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ง ประวัติผูดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาว นัยนา พิมพลทอง 

ชื่อเลน มิ้นต 

ที่อยู 231 เฉลิมพระเกียรติ ร.9 ซอย14แยก28 เขตประเสศ แขวงหนองบอน  

กรุงเทพฯ 10250  

เบอรโทรศัพท 063-626-5050 
 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาว อารียา พรมประโคน 

ชื่อเลน บีม 

ที่อยู 9/3 หมู  12  ต. บางแกว  อ.  บางพลี  จ.  สมุทรปราการ  10540 

เบอรโทรศัพท 082-128-0120 
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