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ในการทํากระเปาจากไหมพรมเพื่อตอบสนองความตองการของคนทั่วไป ต้ังแตระดับลางจนถึง

ระดับสูงสุด กระเปาไหมพรมพรมเปนผลพลอยไดจากการถักไหมพรม เปนงานหัตถกรรมที่ทําขึ้น

เพื่อการเผยแพรและขยายความรูเกี่ยวกับการนําไหมพรมมาใชใหเกิดประโยชนและเสริมสราง

รายไดและสรางผลงานใหมออกมาและตอบสนองความตองการของลูกคาในยุคปจจุบันโดยมี

เปาหมายคือการสรางผลกําไร รายไดใหกับเพื่อสรางอาชีพการขายสินคา ทางผูจัดทําโครงการจึงได

เล็งเห็นถึงประโยชนของไหมพรมเพื่อนํามาถักใหเปนกระเปาไหมพรม ใหกระเปามีรูปแบบ

สวยงาม อีกที่งน้ียังเปนการตอยอดทางความคิดไปสูวัสดุอ่ืน ๆ ไดอีกดวย 
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บทท่ี 1 

                          บทนํา 

หลักการและเหตุผล 

 ในปจจุบันผูคนสวนมากมีวิธีหรือกระบวนการด้ินรนทํามาหากินในรูปแบบที่แตกตางกันไป 

ไมวาจะเปนการทํางานในหนวยงานของภาครัฐ หรือเอกชน ไปจนกระทั่งธุรกิจสวนตัว เพื่อสรางรายได

ใหกับครอบครัว ซึ่งมีการแขงขันกันมากในธุรกิจขนาดใหญๆ ไมวาจะเปนธุรกิจแฟชั่นของแบรนดเนม

ตาง ๆ ซึ่งคนไทยใหความนิยมมากเน่ืองจากนิยมตามกระแส ชอบของแพง ยึดหลักคานิยมแบบผิด ๆ 

แตเมื่อยอนกลับทบทวนหลักเศรษฐกิจพอเพียงของในหลวง ทรงมีพระราชดํารัสชี้แนะแนวทาง การ

ดําเนินชีวิตแกพสกนิกรชาวไทยมาโดยตลอดโดยเนนย้ําแนวทางการแกไข เพื่อใหรอดพนและสามารถ

ดํารงอยูไดอยางมั่นคงและยั่งยืนภายใตกระแสโลกาภิวัฒนและความเปลี่ยนแปลง จากปญหาคานิยม

ของแบรนดเนมตาง ๆ สงผลทําใหผูจัดทําไดเห็นความสําคัญในการตีตลาดกระเปาแบรนดเนมดัง ๆ 

ดวยกระเปาถักแบบบานๆ จากไหมพรม ซึ่งสามารถทําใหคนไทยหันมานิยมของไทยไดอีกทางหน่ึงภูมิ

ปญญาของผูสูงอายุตําบลนากระตาม เกิดจากการสั่งสมความรู ความคิด และประสบการณความต้ังใจ

เพื่อตองการผลิตงานหัตถกรรมที่ละเอียด ประณีต มีความเปนศิลปะที่งดงามแสดงถึงอัตลักษณของ

ตนเอง กระเปาจากไหมพรมเปนผลพลอยไดจากการถักไหมพรม เปนงานหัตถกรรมที่ทําเพื่อการ

เผยแพรและขยายความรูเกี่ยวกับการนําไหมพรมมาใชใหเกิดประโยชนและเสริมสรางรายไดพรอมกับ

สรางผลงานใหมออกมา และตอบสนองความตองการของลูกคาในยุคปจจุบัน หรือนํามาทําเพื่อเปนของ

ฝากใหกับบุคคลอ่ืนได  

 เน่ืองจากปจจุบันมีผูคนหันมาใชกระเปาเปนจํานวนมาก ทางเราจึงไดนําหัตถกรรมมาเปน

หลักในการทํากระเปาจากไหมพรมเพื่อตอบสนองความตองการของคนทั่วไป ต้ังแตระดับลางจนถึง

สูงสุด และยังสามารถนํามาเปนของฝากหรือของที่ระลึกได และเพื่อสงเสริมใหผูเรียนมีความรูและ

ทัก ษะ เบื้ อง ต นใ นก ารประ กอบอาชี พต า ง  ๆ  แล ะเปนพื้นฐานในกา รเข าสู อา ชีพ ไ ด



 

วัตถุประสงค 

1. เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

3. เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ 

4. เพื่อใหนักศึกษาไดรูจักการประดิษฐหัตถกรรม  

เปาหมาย 

1. การนําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

2. เสนอขายบุคคลที่มีความสนใจในสิ่งประดิษฐจากไหมพรม 

3. ความคิดริเร่ิมสรางสรรคผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ 

การติดตามผลและการประเมิน 

1. การนําเสนอผลงานเพื่อใหคณะกรรมการเปนผูประเมิน 

2. นําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

3. รายงานสรุปผลการดําเนินการ 

ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. การดําเนินงานบรรลุตามวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. สามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับไหมพรมเพื่อเสริมรายได 

3. ทําใหสมาชิกภายในกลุมเกิดความสามัคคีและมีความรวมมือจากการทํางานเปนทีม 

4. ทําใหเกิดความคิดสรางสรรคสรางผลิตภัณฑที่แปลกใหมและมีคุณคา 
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บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

แนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวของกับโครงการ 

 การดําเนินโครงการคร้ังน้ี ผูดําเนินโครงการ ไดแนวคิด ทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่

เกี่ยวของเพื่อใชเปนแนวทางในการดําเนินโครงการ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

 1.  แนวคิดการออกแบบสิ่งประดิษฐ 

 2.  ทฤษฎีลําดับขั้นความตองการของมนุษยของมาสโลว 

 3.  ทฤษฎีกลยุทธการตลาด (4’P) และสวนประสมทางการตลาด 

 4.  ทฤษฎีพฤติกรรมของผูบริโภค 

 5.  ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 

 6.  งานวิจัยที่เกี่ยวของกับโครงการ 

แนวคิดการออกแบบสิ่งประดิษฐ 

การออกแบบ หมายถึง การถายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเปนผลงานที่ผูอ่ืนสามารถ

มองเห็นรับรูหรือสัมผัสไดเพื่อใหมีความเขาใจในผลงานรวมกันความสําคัญของการออกแบบมีอยู

หลายประการกลาววา 

 1.  เปนสิ่งที่อธิบายรายระเอียดเกี่ยวกับงานบางประเภทอาจมีรายละเอียดมากมายซับซอน

ผลงานออกแบบจะชวยใหผูเกี่ยวของและผูพบเห็นมีความเขาใจที่ชัดเจนขึ้นหรืออาจกลาวไดวา

ผลงานออกแบบคือตัวแทนความคิดของผูออกแบบไดทั้งหมด 

 2.   แบบจะมีความสําคัญอยางที่สุดในกรณีที่นักออกแบบกับผูสรางหรือผูผลิตเปนคนละ

คนกันเชนสถาปนิกกับชางกอสรางนักออกแบบกับผูผลิตในโรงงานหรือถาจะเปรียบไปแลวนัก

ออกแบบก็เหมือนกับคนเขียนบทละครน้ันเอง 

 3.   ในแงของการวางแผนการทํางานของการออกแบบจะชวยใหการทํางานเปนไปตาม

ขั้นตอนอยางเหมาะสมประหยัดเวลาดังน้ันอาจถือวาการออกแบบคือการวางแผนการทํางานก็ได 

 4.   ในแงของการนําเสนอผลงานออกแบบจะชวยใหผูเกี่ยวของมีความเขาใจตรงกัน อยาง

ชัดเจนดังน้ันความสําคัญในดานน้ีคือเปนสื่อความหมายเพื่อความเขาใจระหวางกัน 

ข้ันตอนหรือวิธีการออกแบบ 

 1.   ประชุมวางแผนงานวางรูปแบบและจัดสรรงบประมาณ 

 2.   จัดเตรียมวัสดุอุปกรณที่จัดทําสิ่งประดิษฐ 

 3.   จัดเตรียมสถานที่ในการลงมือปฏิบัติงาน



 

ทฤษฎีลําดับข้ันความตองการของมนุษยของมาสโลว 

 อับราฮัม มาสโลว (Abraham Maslow) เปนผูวางรากฐานจิตวิทยามนุษยนิยม เขาไดพัฒนาทฤษฎี

แรงจูงใจ ซึ่งมีอิทธิพลตอระบบการศึกษาของอเมริกันเปนอันมาก ทฤษฎีของเขามีพื้นฐานอยูบนความคิด

ที่วา การตอบสนองแรงขับเปนหลักการเพียงอันเดียวที่มีความสําคัญที่สุดซึ่งมีเบื้องหลังพฤติกรรมของมนุษย 

มาสโลวมีหลักการที่สําคัญเกี่ยวกับแรงจูงใจ โดยเนนในเร่ืองลําดับขั้นความตองการ เขามีความเชื่อวา มนุษย

มีแนวโนมที่จะมีความตองการอันใหมที่สูงขึ้นเมื่อความตองการพื้นฐานไดรับการตอบสนอง เชน ความ

มั่นคงความปลอดภัย กินอ่ิมนอนหลับ ความตองการอ่ืนจะเขามาทดแทน เปนพลังซึ่งจูงใจใหทําพฤติกรรม 

เชน อาจเปนความสําเร็จในชีวิต เปนตน แรงจูงใจของคนเรามาจากความตองการพฤติกรรมของคนเรามุง

ไปสูการตอบสนอง ความพอใจ มาสโลว แบงความตองการพื้นฐานของมนุษยเปน 5 ระดับ ดวยกัน ไดแก 

 1.   ความตองการทางสรีระ(Physiological Needs)หมายถึง ความตองการพื้นฐานของรางกายซึ่ง

จําเปนในการดํารงชีวิต ไดแก ความตองการอาหาร นํ้า อากาศ เสื้อผา ฯลฯ ความตองการน้ีเร่ิมต้ังแตวัยทารก

กระทั่งถึงวัยชรา มนุษยทุกคนมีความตองการทางสรีระอยูเสมอจะขาดไมได ถาอยูในสภาพที่ขาดรางกายจะ

กระตุนใหบุคคลทํากิจกรรมขวนขวาย เพื่อตอบสนองความตองการ เหลาน้ี ถาตองการในขั้นแรกน้ีไมไดรับ

การบําบัด ความตองการขั้นตอไปก็จะไมเกิดขึ้น 

 2.   ความตองการความมั่นคงปลอดภัย (Safety Needs)หมายถึง ความตองการความมั่นคงปลอดภัย

ทั้งทางดานรางกายและจิตใจ เพราะบุคคลไมตองเผชิญกับความไมแนนอนในการดํารงชีวิต เชน การสูญเสีย

ตําแหนง การขาดแคลนทรัพยสิน การถูกขูเข็ญบังคับจากผูอ่ืน มนุษยจึงเกิดความตองการความมั่นคง

ปลอดภัย และหลักประกันชีวิต เชน มีอาชีพที่มั่นคง มีการอมทรัพยหรือสะสมทรัพย มีการประกันชีวิต ฯลฯ 

 3.   ความตองการความรักและเปนสวนหน่ึงของหมูคณะ (Love and belonging Needs)หมายถึง 

ความตองการที่จะเปนที่รักของผูอ่ืน และตองการมีสัมพันธภาพที่ดีกับบุคคลอ่ืน และเปนสวนหน่ึงของหมู

คณะ เพราะมนุษยทุกคนยอมตองการเพื่อนไมตองการรูสึกเหงา และอยูคนเดียว ดังน้ันจึงตองการมี

สัมพันธภาพกับบุคคลอ่ืน เปนสมาชิกกลุมใดกลุมหน่ึง เชน กลุมครอบครัว กลุมที่ทํางาน กลุมเพื่อนบาน 

กลุมสันทนาการ เปนตน ความรูสึกผูกพันจะเกิดขึ้นเมื่ออยูในกลุม และสมาชิกของกลุมยอมเกิดความรัก 

ความเอาใจใส และยอมรับซึ่งกันและกัน 

 4.   ความตองการที่จะรูสึกวาตนเองมีคา (Esteem Needs)หมายถึง ความปรารถนาที่จะมองตนเอง

วามีคุณคาสูง เปนที่นาเคารพยกยองจากทั้งตนเองและผูอ่ืน ตองการที่จะใหผูอ่ืนเห็นวาตนมีความสามารถ มี

คุณคา มีเกียรติ มีตําแหนงฐานะ บุคคลที่มีความตองการประเภทน้ีจะเปนผูทีมีความมั่นใจในตนเอง และรูสึก

วาตนเองมีคุณคามีประโยชน หากความรูสึกหรือความตองการดังกลาวถูกทําลายและไมไดรับการน

ตอบสนองก็จะรูสึกมีปมดอย สิ้นหวัง มองโลกในแงราย ตองการสิ่งชดเชย ถาเกิดความรูสึกรุนแรงจะทําให

บุคคลน้ันเกิดความทอถอยในชีวิตเปนโรคประสาทโรคจิตและอาจฆาตัวตายได 
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 5.    ความตองการที่จะรู จักตนเองตามสภาพที่แทจริง และพัฒนาศักยภาพของตน (Self-

Actualization Needs)หมายถึง ความตองการที่จะรูจักและเขาใจตนเองตามสภาพที่แทจริง เพื่อพัฒนาชีวิต

ของตนเองใหสมบูรณ (Self-fulfillment) รูจักคานิยม ความสามารถและมีความจริงใจตอตนเอง ปรารถนาที่

จะเปนคนที่ดีที่สุดของตนเอง มีสติในการปรับตัว เปดโอกาสใหตนเองเผชิญกับความจริงของชีวิต และเผชิญ

กับสิ่งแวดลอมใหมๆ โดยคิดวาเปนสิ่งที่ทาทายและนาต่ืนเตน กระบวนการที่จะพัฒนาตนเองเต็มที่ตาม

ศักยภาพของตนเองเปนกระบวนการที่ไมมีจุดจบ ตลอดเวลาที่มีชีวิตอยูมนุษยทุกคนตองการที่จะพัฒนา

ตนเองเต็มที่ตามศักยภาพ 

ทฤษฎีกลยุทธการตลาด (4’P)และสวนประสมทางการตลาด 

 ฟลลิป คอตเลอร (Philip Kotler)  ไดมีการแบงระดับของแนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับตลาด

ออกเปน (Kotler, 1984) ระดับแรกการตลาดแบบด้ังเดิม (Traditional Marketing) โดยการตลาดแบบน้ีมี

จุดมุงหมายหลักคือ การสรางความตระหนักในตราสินคา(brands)แบบที่เคยมุงเนนกันมา โดยการตลาดที่อยู

ในระดับขั้นน้ีจะมุงใหความสําคัญกับสวนประสมการตลาด 

2อดุลย จาตุรงคกุล (2543: 26) กลาวในเร่ือง ตัวแปรหรือองคประกอบของสวนผสมทางการตลาด (4P’s) วา

เปนตัวกระตุนหรือสิ่งเราทางการตลาดที่กระทบตอกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยแบงออกไดดังน้ี 

2 1.   ผลิตภัณฑ (Products) ที่ตองมีคุณภาพและรูปแบบดีไซนตรงตามความตองการของลูกคา หรือ

สินคาหรือบริการที่บุคคลและองคกรซื้อไปเพื่อใชในกระบวนการผลิตสินคาอ่ืนๆ หรือในแนวทางการ

ประกอบธุรกิจ หรือหมายถึงสินคาหรือบริการที่ผูซื้อสินคาหรือบริการที่ผูซื้อไปเพื่อใชในการผลิต การ

ใหบริการ หรือดําเนินงานของกิจการ(ณัฐ อิรนพไพบูลย 2554)หรือ แมผลิตภัณฑจะเปนองประกอบตัวเดียว

ในสวนประสมของการตลาดก็ตาม แตเปนตัวสําคัญที่มีรายละเอียดที่จะตองพิจารณาอีกมากมาย ดังน้ี เชน

ความหลากหลายของผลิตภัณฑ (Produce Variety) ชื่อตราสินคาของผลิตภัณฑ (Brand Name) คุณภาพ ของ

ผลิตภัณฑ (Quality) การรับระกันผลิตภัณฑ (Warranties) และการรับคืนผลิตภัณฑ (Returns) (ชีวรรณ เจริญ

สุข 2547) 

2 2.   ราคา (Pricing) ตองเหมาะสมกับตําแหนงทางการแขงขันของสินคาและสรางกําไรในอัตราที่

เหมาะสมสูกิจการหรือจํานวนเงินที่ถูกเรียกเก็บเปนคาสินคาหรือบริการหรือผลรวมของมูลคาที่ผูซื้อทําการ

แลกเปลี่ยนเพื่อใหไดมาซึ่งผลประโยชนจากการมีหรือการใชผลิตภัณฑสินคาหรือบริการหรือนโยบายการ

ต้ังราคา (Pricing Policies)(ณัฐ อิรนพไพบูลย 2554)หรือมูลคาของสินคาและบริการที่วัดออกมาเปนตัวเงิน 

การกําหนดรามีความสําคัญตอกิจการมาก กิจการไมสามารถกําหนดราคาสินคาเองไดตามใจชอบ การ

พิจารณาราคาจะตองกําหนดตนทุนการผลิต สภาพการแขงขัน กําไรที่คาดหมาย ราคาของคูแขงขัน ดังน้ัน

กิจการจะตองเลือกกลยุทธที่เหมาะสมในการกํากําหนดราคาสินคาและบริการ  ประเด็นสําคัญจะตอง

พิจารณาเกี่ยวกับราคาไดแก ราคาสินคาที่ระบุในรายการหรือราคาที่ระบุ (List Price) ราคาที่ใหสวนลด 
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(Discounts) ราคาที่มีสวนยอมให (Allowances) ราคาที่มีชวงระยะเวลาที่การชําระเงิน (Payment Period) และ

ราคาเงื่อนไขใหสินเชื่อ (Credit Terms) (ชีวรรณ เจริญสุข 2547) 

2 3.   ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ก็เนนชองทางการกระจายสินคาที่ครอบคลุมและทั่วถึง 

สามารถเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายทุกสวนไดเปนอยางดีหรือเปนชองทางการจัดจําหนายเปนเสนทาง

เคลื่อนยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือลูกคา ซึ่งอาจผานคนกลางหรือไมผานก็ได ในชองทางการจัด

จําหนายประกอบดวย ผูผลิต ผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม (Industrial User) หรือลูกคาทาง

อุตสาหกรรม (Industrial Consumer) และคนกลาง (Middleman) โลจิสติกสทางการตลาด เปนการวาง

แผนการปฏิบัติตามแผนและการควบคุมการเคลื่อนยายสินคาจากจุดเร่ิมตนไปยงจุดที่ตองการ เพื่อ

ตอบสนองความตองการของลูกคาโดยมุงผลกําไร (ณัฐ อิรนพไพบูลย 2554) หรือกลยุทธทางการตลาดใน

การทําใหมีผลิตภัณฑไวพรอมจําหนาย สามารถกออิทธิพลตอการพบผลิตภัณฑ แนนอนวาสินคาที่มี

จําหนายแพรหลายและงายที่จะซื้อก็จะทําใหผูบริโภคนําไปประเมินประเภทของชองทางที่นําเสนอก็อาจกอ

อิทธิพลตอการรับรูภาพพจนของผลิตภัณฑ (ชีวรรณ เจริญสุข 2547)หรือ ชองทางการจัดจําหนายที่เกี่ยวของ

กับ หนวยเศรษฐกิจตางๆ ที่มีสวนรวมในกระบวนการนําพาสินคาจากผูผลิตไปสูมือผูบริโภค ซึ่งการ

ตัดสินใจเลือกชองทางการจัดจําหนายที่เหมาะสม มีความ สําคัญตอกําไรของหนวยธุรกิจ รวมทั้งมี

ผลกระทบตอการกําหนดสวนผสมทางการตลาดที่เกี่ยวของอ่ืนๆเชน การต้ังราคา การโฆษณา เกรดสินคา 

(ภูดินันท อดิทิพยางกูร 2555) หรือ การกระจายสินคาเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการเคลื่อนยายตัวสินคา จาก

ผูผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรมการขนสงและการเก็บรักษาตัวสินคา ภายในธุรกิจใดธุรกิจ

หน่ึงและระบบชองทางการจัดจําหนายของธุรกิจน้ัน (ชานนท รุงเรือง 2555) 

2 4.   การสงเสริมการตลาด (Promotion) ที่เนนทั้งการโฆษณา ประชาสัมพันธสงเสริมการขายและ

การตลาดโดยตรง ซึ่งสามารถเรียกวา 4P ซึ่งนําไปสูการไดครอบครองสวนแบงทางการตลาดที่เพิ่มขึ้นตาม

เปาหมายของกิจการน่ันเอง ระดับที่สองคือการตลาดที่มุงเนนทางดานของการสรางประสบการณที่ดีนา

ประทับใจใหกับลูกคา ก็จะนําไปสูการสรางความผูกพันทางดานอารมณที่แนบแนน ตอผูบริโภคแบบสนิท

แนบแนน โดยผลลัพธที่คาดหวังจากกิจการในการดําเนินกลยุทธทางการตลาดระดับที่สองน้ี คือกิจการจะ

สามารถมีสวนแบงการตลาดในจิตใจของลูกคาสูงขึ้นเมื่อเทียบกับคูแขงขัน(ณัฐ อิรนพไพบูลย 2554)หรือ 

เปนกิจกรรมติตอสื่อสารไปยังตลาดเปาหมายเพื่อเปนการใหคามรู ชักจูง หรือเปนการเตือน ความจําเปนของ

ตลาดเปาหมายที่มีตอตราสินคาและผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ การโฆษณา การสงเสริมการขาย (ชานนท 

รุงเรือง 2555) หรือเปนเคร่ืองมือการสื่อสารเพื่อสรางความพึงพอใจตอตราสินคาหรือบริการความคิด ตอ

บุคคลโดยใชเพื่อจูงใจ ใหเกิดความตองการเพื่อเตือนความทรงจํา ในผลิตภัณฑโดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอ

ความรูสึก ความเชื่อ และพฤติกรรมการซื้อ(ชีวรรณ เจริญสุข 2547) 
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ทฤษฎีพฤติกรรมของผูบริโภค 

 พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) เปนการศึกษาบุคคล กลุมบุคคล หรือองคการ และ

กระบวนการที่พวกเขาเหลาน้ันใชเลือกสรร รักษา และกําจัด สิ่งที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ บริการ ประสบการณ 

หรือแนวคิด เพื่อสนองความตองการและผลกระทบที่กระบวนการเหลาน้ีมีตอผูบริโภค และสังคม 

พฤติกรรมผูบริโภคเปนการผสมผสานจิตวิทยา สังคมวิทยา มานุษยวิทยาสังคม และ เศรษฐศาสตร เพื่อ

พยายามทําความเขาใจกระบวนการการตัดสินใจของผูซื้อ ทั้งบุคคลและกลุมบุคคล พฤติกรรมผูบริโภคศึกษา

ลักษณะเฉพาะของผูบริโภคปจเจกชน อาทิ ลักษณะทางประชากรศาสตร และตัวแปรเชิงพฤติกรรม เพื่อ

พยายามทําความเขาใจความตองการของประชาชน พฤติกรรมผูบริโภค โดยทั่วไปก็ยังพยายามประเมินสิ่งที่

มีอิทธิพลตอผูบริโภคโดยกลุมบุคคล เชน ครอบครัว มิตรสหาย กลุมอางอิง และสังคมแวดลอมดวย  ทั้งน้ีมี

ผูใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภคไวดังตอไปน้ี  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทําของบุคคลใด

บุคคลหน่ึงซึ่งเกี่ยวของกันโดยตรงกับ การจัดหา ใหไดมา และการใชซึ่งสินคาและบริการ รวมถึง

กระบวนการตัดสินใจซึ่งมีมาอยูกอนแลว และ มีสวนในการกําหนดใหมีการกระทําดังกลาว (อดุลย จาตุรง

คกุล และ ดลยาจาตุรงคกุล 2546)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมซึ่งผูบริโภคคนหาการซื้อ การใช 

การประเมินผล การ ใชสอยผลิตภัณฑ และการบริการ ซึ่งคาดวาจะสนองความตองการของเขา (Schiffman 

& Kanuk, 1994)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทําของบุคคลที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับและ

การ ใช สินคาและบริการ รวมไปถึงกระบวนการตัดสินใจที่มีอยูกอนและมีสวนในการกําหนดใหมีการ 

กระทําดังกลาว (Engel, 1968)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมที่ผูบริโภคแสดงออกไมวาจะเปนการ

เสาะหา ซื้อ ใช ประเมินผล หรือการบริโภคผลิตภัณฑ บริการ และแนวคิดตาง ๆ ซึ่งผูบริโภคคาดวาจะ

สามารถ ตอบสนองความตองการของตนไดเปนการศึกษาการตัดสินใจของผูบริโภคในการใชทรัพยากรที่มี

อยู ทั้งเงิน เวลาและกําลังเพื่อบริโภคสินคาและบริการตางๆ อันประกอบดวย ซื้ออะไร ทําไมจึงซื้อ ซื้อ 

เมื่อไร อยางไร ที่ไหน และบอยแคไหน (Schiffman & Kanuk, 1987) พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึงการ

กระทําของบุคคลใดบุคคลหน่ึงเกี่ยวของโดยตรงกับการ จัดหาใหไดมาแลวซึ่งการใชสินคาและบริการ ทั้งน้ี

หมายรวมถึง กระบวนการตัดสินใจ และการกระท า ของบุคคลที่เกี่ยวกับการซื้อและการใชสินคา (Kotler, 

1999) ทั้งน้ีการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคมีประโยชนทางการตลาด 5 ประการ (รัฐวัชร  พัฒนจิระรุจน, 

2557) ดังน้ี    

 1. ชวยใหนักการตลาดเขาใจปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาของผูบริโภค    

  2. ชวยใหผูเกี่ยวของสามารถหาหนทางแกไขพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินคาของ ผูบริโภค ใน

สังคมไดถูกตองและสอดคลองกับความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจมากยิ่งขึ้น   

 3. ชวยใหการพัฒนาตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑสามารถทําไดดีขึ้น    

 4. เพื่อประโยชนในการแบงสวนตลาด เพื่อการตอบสนองความตองการของผูบริโภค ใหตรง กับ

ชนิดของสินคาที่ตองการ    
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 5. ชวยในการปรับปรุงกลยุทธการตลาดของธุรกิจตาง ๆ เพื่อความไดเปรียบคูแขงขัน พฤติกรรม

ผูบริโภค เปนพฤติกรรมเกี่ยวกับ การซื้อ การใชผลิตภัณฑของผูบริโภคอันจะ นําไปสูความพึงพอใจตาม

ความตองการ ตามความคิดและตามประสบการณของผูบริโภค การศึกษา ผูบริโภค จะกอใหเกิดแนวคิดดาน

การพัฒนาผลิตภัณฑใหม คุณลักษณะของผลิตภัณฑราคา ชอง ทางการจัดจําหนาย ขอมูลขาวสาร และสวน

ประสมการตลาดอ่ืน ๆ ที่เหมาะสมและถูกตอง 

ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 

ผูบริโภคแตละคนมีความแตกตางกันในดานตางๆ ซึ่งมีผลมาจากความแตกตางกันของลักษณะทาง

กายภาพและสภาพแวดลอมของแตละบุคคล ทําใหการตัดสินใจซื้อของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน โดย

ปจจัยภายในและปจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลตอการพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค ประกอบดวย 4 ปจจัย ดังน้ี 

 1.   ปจจัยดานวัฒนธรรม ( Cultural Factor) วัฒนธรรมเปนวิธีการดําเนินชีวิตที่สังคมเชื่อถือวาเปน

สิ่งดีงามและยอมรับมาปฏิบัติ เพื่อใหสังคมดําเนินและมีการพัฒนาไปไดดวยดี บุคคลในสังคมเดียวกันจึง

ตองยึดถือและปฏิบัติตามวัฒนธรรมเพื่อการอยูเปนสวนหน่ึงของสังคม วัฒนธรรมเปนเคร่ืองผูกพันบุคคลใน

กลุมไวดวยกัน วัฒนธรรมเปนสิ่งที่กําหนดความตองการพื้นฐานและพฤติกรรมของบุคคลโดยบุคคลจะ

เรียนรูเร่ืองคานิยม ทัศนคติ ความชอบ การรับรู และมีพฤติกรรมอยางไรน้ัน จะตองผานกระบวนการทาง

สังคมที่เกี่ยวของกับครอบครัว และสถาบันตางๆในสังคม คนที่อยูในวัฒนธรรมตางกันยอมมีพฤติกรรมการ

ซื้อที่แตกตางกัน การกําหนดกลยุทธจึงตองแตกตางกันไปสําหรับตลาดที่มีวัฒนธรรมแตกตางกัน โดย

วัฒนธรรมสามารถแบงออกไดเปน 3 ประเภท ดังน้ี 

 1.1   วัฒนธรรมพื้นฐาน (Culture) หมายถึง สิ่งที่เปนรูปแบบหรือวิธีทางในการดําเนินชีวิตที่

สามารถเรียนรูและถายทอด สืบตอกันมาโดยผานขบวนการอบรมและขัดเกลาทางสังคม วัฒนธรรมจึงเปน

สิ่งพื้นฐานในการกําหนดความตองการซื้อและพฤติกรรมของบุคคล 

 1.2   วัฒนธรรมยอย (Subculture) หมายถึง วัฒนธรรมกลุมยอยๆในแตละวัฒนธรรม ซึ่งมีรากฐาน

มาจากเชื้อชาติ ศาสนา สีผิว และภูมิภาคที่แตกตางกัน บุคคลที่อยูในวัฒนธรรมกลุมยอยจะมีขอปฏิบัติทาง

วัฒนธรรมและสังคมที่แตกตางกันไปจากกลุมอ่ืน ทําใหมีผลตอชีวิตความเปนอยู ความตองการ แบบ

แผนการบริโภค พฤติกรรมการซื้อที่แตกตางกันและในกลุมเดียวกันจะมีพฤติกรรมที่คลายคลึงกัน 

วัฒนธรรมกลุมยอย เชน  กลุมเชื้อชาติ กลุมศาสนา กลุมสีผิว กลุมอาชีพ กลุมยอยดานอายุ กลุมยอยดานเพศ 

 1.3   ชั้นทางสังคม (Social class) เปนการจัดลําดับบุคคลในสังคมจากระดับสูงไประดับตํ่า โดยใช

ลักษณะที่คลายคลึงกัน ไดแก อาชีพ ฐานะ รายได ตระกูลหรือชาติกําเนิดตําแหนงหนาที่ของบุคคลเพื่อจะ

เปนแนวทางในการแบงสวนตลาด การกําหนดตลาดเปาหมายตําแหนงของผลิตภัณฑและการจัดสวน

ประสมทางการตลาด ชั้นทางสังคมแบงเปน 3 ระดับ 6 กลุมยอย โดยชั้นทางสังคมของบุคคลสามารถเลื่อน

ขั้นไดทั้งขึ้นและลง เน่ืองจากมีการเปลี่ยนแปลงทางรายได อาชีพตําแหนงหนาที่การงาน เชน เมื่อบุคคลมี

รายไดเพิ่มขึ้น ยอมแสวงหาการบริโภคที่ดีขึ้น ประกอบดวย 
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 1.3.1   ชั้นสูงระดับสูง (Upper-upper) มีความรํ่ารวยเพราะไดรับมรดกตกทอดมากมาย มีบานเรือน

อยูในชุมชนคนรํ่ารวยโดยเฉพาะ มีบานพักตากอากาศ ลูกๆ เขาเรียนในโรงเรียนที่ดีที่สุด การตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑจะไมพิจารณาถึงราคามากนัก แตจะคํานึงถึงรสนิยมและความพอใจมากกวา 

ชั้นสูงระดับตํ่า (Lower-upper) กลุมที่มีรายไดสูงที่สุดของสังคม กลุมน้ีสรางฐานะความรํ่ารวยจาก

ความสามารถพิเศษของตนเอง เชน เปนประธานบริษัท หรือหัวหนางานอาชีพตางๆที่ประสบผลสําเร็จ 

ไดรับการศึกษาสูง ชอบชวยเหลือสังคม ชอบซื้อผลิตภัณฑที่เปนสัญลักษณแสดงฐานะเพื่อตนเอง และ

ครอบครัว เชนมีบานราคาแพง มีสระวายนํ้าสวนตัว รถยนตราคาแพง เปนตน และการซื้อสินคาจะไมถือ

เร่ืองเงินเปนสําคัญ 

               ชั้นกลางระดับสูง (Upper-middle) กลุมคนที่ทํางานเปนพนักงานในออฟฟศทั่วไป (white – collar 

workers) และพวกคนงานในโรงงานระดับสูง (top – level blue – collar worker) จํานวนมากผานการศึกษา

ระดับวิทยาลัย  ตองการใหสังคมยอมรับนับถือ และพยายามกระทําในสิ่งที่ถูกตองเหมาะสม มักจะซื้อ

ผลิตภัณฑที่เปนที่นิยมเพื่อยกระดับตนเองใหทันสมัย 

ชั้นกลางระดับตํ่า (Lower-middle) กลุมผูใชแรงงานทั้งในออฟฟศและในโรงงานสวนที่เหลือ ซึ่ง

เปนกลุมที่ใหญที่สุดในสังคม ประกอบดวยคนงานที่มีทักษะและกึ่งทักษะ (skilled and semiskilled workers) 

รวมทั้งพนักงานขายในธุรกิจขนาดยอยทั่วไป ใชชีวิตมีความสุขไปแตละวันมกกวาจะอดออมเพื่ออนาคต มี

ความภักดีในตราและชื่อสินคา 

ชั้นตํ่าระดับสูง (Upper-lower) กลุมผูทํางานสวนใหญซึ่งสวนใหญจะเปนงานประเภทที่ไมตองมี

ทักษะหรือกึ่งทักษะ ไดรับการศึกษาตํ่า รายไดนอย มีมาตรฐานการครองชีพระดับความยากจนหรือเหนือกวา

เพียงเล็กนอยเทาน้ัน การยกระดับสังคมของตนเองใหสูงขึ้นคอนขางจะลําบาก จึงเพียงแตปองกันมิใหฐานะ

ตนเองตกตํ่าลงไปมากกวาน้ี และอาศัยอยูในบานที่พอจะสูคาใชจายไดเทาน้ัน 

ชั้นตํ่าระดับตํ่า (Lower-lower) กลุมผูวางงานไมมีงานจะทํา หรือหากมีจะมีทําอยูบาง สวนใหญก็

เปนงานตํ่าตอย (menial jobs) มีรายได การศึกษา ที่พักอาศัย ในระดับที่นาสงสารมากที่สุด เปนกลุมชั้น

ลางสุดของสังคม ไมสนใจหางานทําที่ถาวร สวนใหญประทังชีวิตอยูดวยการรับเงินชวยเหลือจากหนวยงาน

การกุศล หรือประชาสงเคราะหเทาน้ัน 

 2.   ปจจัยดานสังคม ( Social Factor) เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวันและมีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมการซื้อ ลักษณะทางสังคมจะประกอบดวย 

 2.1    กลุมอางอิง (Reference Group) เปนกลุมที่บุคคลเขาไปเกี่ยวของดวยมีอิทธิพลตอทัศนคติ 

ความคิดเห็น และคานิยมของบุคคลในกลุมอางอิง เน่ืองจากบุคคลตองการใหเปนที่ยอมรับของกลุม จึงตอง

ปฏิบัติตามและยอมรับความคิดเห็นจากกลุมอางอิง สามารถแบงไดเปน 2 ระดับ คือ กลุมปฐมภูมิ และกลุม

ทุติยภูมิ 
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 2.2    ครอบครัว (Family) บุคคลในครอบครัวถือวามีอิทธิพลอยางมากตอทัศนคติ ความคิดและ

คานิยมของบุคคล ซึ่งสิ่งเหลาน้ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของครอบครัว การเสนอขายสินคาจึงตอง

คํานึงถึงลักษณะการบริโภค และการดําเนินชีวิตของครอบครัวดวย 

 2.3    บทบาทและสถานะ (Roles and Statuses) บุคคลจะเกี่ยวของกับหลายกลุม เชน ครอบครัว 

กลุมอางอิง องคกรและสถาบันตางๆ บุคคลจะมีสถานะที่แตกตางกันในแตละกลุม ฉะน้ันในการตัดสินใจซื้อ 

ผูบริโภคมักจะมีบทบาทหลายบทบาทที่เกี่ยวของกับ การตัดสินใจซื้อสินคาของตนเอง และผูอ่ืนดวย  

 3.    ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factor) การตัดสินใจซื้อของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลักษณะสวน

บุคคลของคนในดานตางๆ ดังน้ี 

 3.1     อายุ (Age) อายุที่แตกตางกันจะมีความตองการผลิตภัณฑตางกัน เชน กลุมวัยรุนชอบทดลอง

สิ่งแปลกใหมและชอบสินคาประเภทแฟชั่น และรายการพักผอนหยอนใจ 

 3.2     วงจรชีวิตครอบครัว (Family life Cycle Stage) เปนขั้นตอนการดํารงชีวิตของบุคคลใน

ลักษณะของการมีครอบครัว การดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความตองการทัศนคติและ

คานิยมของบุคคลทําใหเกิดความตองการในผลิตภัณฑ และพฤติกรรมการซื้อที่แตกตาง 

 4.     ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological factor) หรือปจจัยภายใน การเลือกซื้อของบุคคลไดรับ

อิทธิพลจากปจจัยดานจิตวิทยา ซึ่งถือวาเปนปจจัยภายในตัวผูบริโภคที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อและ

การใชสินคาปจจัยภายใน ประกอบดวย 

 4.1    การจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลังสิ่งกระตุน (Drive) ที่อยูภายในตัวบุคคล ซึ่งกระตุนให

บุคคลปฏิบัติ การจูงใจเกิดภายในตัวบุคคล แตอาจถูกกระทบจากปจจัยภายนอกได พฤติกรรมของมนุษย

เกิดขึ้นตองมีแรงจูงใจ (Motive) ซึ่งหมายถึง ความตองการที่ไดรับการกระตุนจากภายในตัวบุคคลที่ตองการ

แสวงหาความพอใจดวยพฤติกรรมที่มีเปาหมาย แรงจูงใจที่เกิดขึ้นภายในตัวมนุษย ถือวาเปนความตองการ

ของมนุษย ไมวาจะเปน ความตองการทางดาน ตางๆ ทําใหเกิดแรงจูงใจที่จะหาสินคามาบําบัดความตองการ

ของตน 

 4.2    การรับรู (Perception) เปนกระบวนการรับรูของแตละบุคคลซึ่งขึ้นอยูปจจัยภายใน เชน ความ

เชื่อ ประสบการณ ความตองการและอารมณ และยังมีปจจัยภายนอกคือ สิ่งกระตุน การรับรูจะแสดงถึง

ความรูสึกจากประสาทสัมผัสทั้ง 5 การเห็น ไดยิน ไดกลิ่น รส กาย การสัมผัส ซึ่งแตละคนมีการรับรูแตกตาง

กันไป 

 4.3    การเรียนรู (Learning) เปนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมซึ่งเปนผลจากประสบการณของบุคคล 

การเรียนรูของบุคคลจะเกิดขึ้น เมื่อบุคคลไดรับสิ่งกระตุนและเกิดการตอบสนองตอสิ่งกระตุนน้ัน 

 4.4    ความเชื่อ (Beliefs) เปนความคิดซึ่งบุคคลยึดถือเกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซึ่งเปนผลมาจาก

ประสบการณในอดีต 
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 4.5    ทัศนคติ (Attitudes) เปนการประเมินความพึงพอใจหรือไมพึงพอใจของบุคคล ความรูสึก

ดานอารมณและแนวโนมการปฏิบัติที่มีผลตอความคิดหรือสิ่งใดสิ่งหน่ึง (Kotler. 2003 : 270) หรือ หมายถึง

ความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซึ่งสวนประกอบของทัศนคติ จะประกอบดวย 3 สวน 

 4.6    บุคลิกภาพ (Personality) เปนรูปแบบลักษณะของบุคคลที่จะเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการ

ตอบสนอง หรืออาจหมายถึงลักษณะดานจิตวิทยาที่มีลักษณะแตกตางของบุคคลซึ่งนําไปสูการตอบสนองที่

สม่ําเสมอและมีปฏิกิริยาตอสิ่งกระตุน 

 4.7     แนวคิดของตนเอง (Self-concept) หมายถึง ความรูสึกนึกคิดที่บุคคลมีตอตนเองหรือ

ความคิดที่บุคคลคิดวาบุคคลอ่ืนมีความคิดเห็นตอตนอยางไร 

 5.    ปจจัยดานการตลาด (Marketing factor) หรือ สวนประสมการตลาด หมายถึง ตัวแปรทาง

การตลาดที่ควบคุมไดซึ่งบริษัทใชรวมกันเพื่อสนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมายประกอบดวยเคร่ืองมือ

ดังตอไปน้ี 

 5.1    ผลิตภัณฑ (Product) 

 5.2    ราคา (Price) 

 5.3    การสงเสริมการตลาด (Promotion) 

 5.4    การจัดจําหนาย (Place หรือ Distribution) 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับโครงการ 

วารสารวิจัยราชภัฏเชียงใหม ประจําปที่ 16 ฉบับที่ 2 เมษายน-ธันวาคม 2558 การวิจัยเร่ืองการศึกษา

ลวดลายจกแมแจมเพื่อประยุกตใชในการถักนิตต้ิง เปนการวิจัยและพัฒนา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษา

ลวดลายและเอกลักษณของผาจกแมแจม อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม 2) ออกแบบลวดลายผาถักนิตต้ิงที่

ประยุกตมาจากลวดลายผาจกแมแจม อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม เพื่อสรางมูลคาเพิ่มตามแนวคิด

เศรษฐกิจสรางสรรคและ 3) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑผาถักนิตต้ิงที่ไดพัฒนาขึ้น โดยศึกษาความพึงพอใจ

ของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ 1) กลุมชาวบานไร หมูที่ 10 ตําบล

ทาผา อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม โดยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง เฉพาะผูที่ใหขอมูลเกี่ยวกับลวดลาย

ผาจกแมแจม จํานวน 10 คน 2) กลุมตัวแทนชาวบานชุมชนบานไรเพื่อคัดเลือกลวดลายผาจกที่นํามา

ประยุกตใชในการถักนิตต้ิง จํานวน 5 คน 3) ผูเชี่ยวชาญในการประเมินลวดลายการถักนิตต้ิงและคูมือการถัก

นิตต้ิง จํานวน 3 คน 4) กลุมเปาหมายที่ใชในการทดลองถักนิตต้ิงจากคูมือการถักนิตต้ิง จํานวน 12 คน5) 

กลุมผูบริโภคเปาหมาย เพื่อทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑดวยการสอบถามความพึงพอใจ จํานวน 100 คน 

เคร่ืองมือในการวิจัยไดแก แบบสัมภาษณแบบกึ่งมีโครงสราง แบบประเมินลวดลายการถักนิตต้ิง คูมือการ

ถักนิตต้ิง แบบประเมินคูมือการถักนิตต้ิงและแบบสอบถามความพึงพอใจ วิเคราะหขอมูลโดยหาคารอยละ 

คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนขอมูลเชิงคุณภาพใชการวิเคราะหเน้ือหา ผลการศึกษาพบวา 

ลวดลายผาจกแมแจมแบงตามลักษณะลายได 4 ลาย ไดแก 1) ลวดลายในอุดมคติ2) ลวดลายคนและสัตว 3) 

ลวดลายพรรณพฤกษา และ 4) ลวดลายเปรียบเทียบสิ่งของใกลตัว ลักษณะลายมี 2 รูปแบบ คือแบบลายโคม 
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และแบบลายกุม โดยเอกลักษณของผาทอตีนจกแมแจมมีโทนสีเหลือง สีแดง และสีสม ซึ่งลวดลายที่ได

ออกแบบสําหรับนํามาประยุกตใชในการถักนิตต้ิง ไดแก ลายกุดขอเบ็ด ลายเชียงแสนหงสปลอย และลายขัน

เสี้ยนสํา ซึ่งเปนรูปแบบลายโคม นําเฉพาะสวนของลายโคมและลายขันมาทําการออกแบบลวดลาย เพื่อ

ประยุกตใชในการพัฒนาผลิตภัณฑผาพันคอถักนิตต้ิง โดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูปในการ

ออกแบบ และทําลวดลายผาจกบนผาถักนิตต้ิงดวยเทคนิคการปกลงบนผาตามผังลายที่ไดออกแบบไว เมื่อนํา

ผลิตภัณฑผาพันคอถักนิตต้ิงใหผูเชี่ยวชาญทั้ง 3 ทาน ประเมินลวดลายการถักนิตต้ิงพบวา มีคาคะแนนเฉลี่ย

โดยรวม 4.17 และการประเมินคูมือการถักนิตต้ิงมีคะแนนเฉลี่ยโดยรวม 4.19 ซึ่งอยูในระดับมากเมื่อนําคูมือ

ไปทดลองใชกับนักเรียนโรงเรียนสันกําแพง ผลการประเมิน มีคาคะแนนเฉลี่ยโดยรวม 4.53 อยูระดับมาก

ที่สุดสําหรับการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑดวยการสอบถามความพึงพอใจ พบวา ผูบริโภคกลุมเปาหมายให

คะแนนเฉลี่ยความพึงพอใจตอผลิตภัณฑโดยรวมที่ 4.42 โดยอยูในระดับมาก ซึ่งลวดลายที่ผูบริโภคใหความ

พึงพอใจสูงที่สุด ไดแกลายขันเสี้ยนสํา มีคาคะแนนเฉลี่ย 4.47 ลายเชียงแสนหงสปลอย มีคาคะแนนเฉลี่ย 

4.42 และลายกุดขอเบ็ด มีคาคะแนนเฉลี่ย 4.38 ตามลําดับ สรุปไดวาผลิตภัณฑผาพันคอถักนิตต้ิงที่ผูวิจัยได

พัฒนาขึ้น สามารถสรางมูลคาเพิ่มตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคได ซึ่งเปนไปตามเกณฑที่กําหนดไวคือ มี

คาคะแนนเฉลี่ยโดยรวมมากกวา ระดับ 4.00 และผูบริโภคใหขอเสนอแนะวาควรใชวัสดุในการถักที่

หลากหลาย เชน ไหมพรมเยื่อไผ เน่ืองจากมีความนุม เมื่อนํามาผลิตเปนผาพันคอจะทําใหผูสวมใสไมเกิด

ความระคายเคืองตอผิวหนัง และสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑไดมากกวาไหมพรมอะคริลิก 

 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร ประจําปการศึกษา 2559 การวิจัยเร่ือง การศึกษาสมบัติ

ผลิตภัณฑผาถักโครเชตจากเสนดายกัญชงเสริมเสนดายสเตนเลสตอการปองกันคลื่นแมเหล็กแมเหล็กไฟฟา 

การวิจัยน้ี มีวัตถุประสงค เพื่อการศึกษาอัตราสวนการควบเสนใยกัญชงตอเสนดายสเตนเลส 

รูปแบบและเทคนิคการถักโครเชตของผาถักจากเสนดายใยกัญชงเสริมเสนดายสเตนเลสศึกษาสมบัติทาง

กายภาพ และสํารวจความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑผาถักโครเชตจากเสนดายใยกัญชงเสริม

เสนดายสเตนเลส 

วิธีดําเนินการวิจัยคือ ศึกษาอัตราสวนการควบเสนดายใยกัญชงตอเสนดาย คือ อัตราสวน 1: 1 และ 

1:2 รูปแบบการถักเสนดายโยกัญชงเสริมเสนดายสเตนเลส คือ ถักยาวตลอดทั้งผืนและถัก 2 แถวเวน 2 แถว 

และเทคนิคการถัก จํานวน 4 เทคนิค คือ ควักธรรมดา พัน 1 คร้ัง ควักธรรมดา พัน 2 คร้ังควักธรรมดา และ

พัน 3 คร้ังควักธรรมดา ทําการทดสอบสมบัติทางกายภาพประสิทธิภาพการปองกันคลื่นแมเหล็กไฟฟา 

พัฒนาผลิตภัณฑ และสํารวจความตองการ ความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑผาถักโครเชตจาก

เสนดายใยกัญชงเสริมเสนดายสเตนเลส  
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน ประจําปการศึกษา 2558 การวิจัยเร่ือง การวิจัยและพัฒนา

เคร่ืองเตรียมเสนไหมเพื่อมัดหมี่ 

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาเคร่ืองเตรียมเสนไหมเพื่อมัดหมี่ เปนการศึกษากระบวนการคน

หมี่เสนไหม โดยใชขอมูลพื้นฐานจากกลุมวิสาหกิจชุมชนผาไหมในภาค ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

ไดแกจังหวัดนครราชสีมาและสุรินทรเปนขอมูลสําหรับศึกษา โดยการ ออกแบบและพัฒนาเคร่ืองเตรียมเสน

ไหมเพื่อมัดหมี่ ซึ่งออกแบบโครงมวนเสนไหมใหสามารถปรับ ระยะการคนหมี่ เสนไหมได 102, 105 และ 

109 เซนติเมตร สามารถปรับความยาวการคนหมี่ เสนไหม ได 65, 73, 119 ลํา และประยุกตใชหลักการ

ทํางานของจักรเย็บผามาใชเปนตนกําลังใหโครงมวน เสนไหมหมุน จากการทดลองการทํางานของเคร่ือง

เตรียมเสนไหมเพื่อมัดหมี่พบวาการมวนเสนไหมที่ ความยาว 65,73 และ 119 ลํา ที่ระยะ 102 เซนติเมตร เมื่อ

เปรียบเทียบโฮงคนหมี่แบบเดิมกับเคร่ืองเตรียมเสนไหมเพื่อมัดหมี่ มีเวลาเฉลี่ยลดลง 18.39 % โดยระยะหาง

ที่เหมาะสมของรองเตรียม เสนไหมเพื่อมัดหมี่เทากับ 1 เซนติเมตร และความเร็วรอบการเตรียมเสนไหมเพื่อ

มัดหมี่ที่ทําใหได เวลาการเตรียมเสนไหมเพื่อมัดหมี่นอยที่สุด คือ ความเร็วรอบการคนหมี่ 65 รอบตอนาที

ทําใหได เวลาการคนหมี่ที่นอยที่สุด เทากับ 122.20 วินาท ี
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บทท่ี 3 

วิธีการดําเนินโครงการ 

 

วิธีการดําเนินการ 

ข้ันท่ี 1 ข้ันเตรียมการ 

1. เตรียมคิดรูปแบบหัตถกรรมกระเปา 

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบงาน และจัดสรรงบประมาณ 

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

5. จัดเตรียมสถานที่ในการลงมือปฏิบัติงาน 

6. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

ข้ันท่ี 2 ข้ันดําเนินการ 

 1. จัดเตรียมอุปกรณในการทํางาน 

 2. ปฏิบัติงานโดยเร่ิมงานจากการวางโครงสราง 

 3. วัดขนาดรูปทรงของกระเปา 

 4. เร่ิมทําการนําไหมพรมมาพันรอบน้ิว 

 5. ทําการถักไหมพรมจนเปนรูปรางขึ้นพรอมกับตกแตงสวนอ่ืน 

 6. ตรวจสอบความเรียบรอย 

ข้ันท่ี 3 ข้ันประเมินผล 

 1. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

 2. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 



 

แผนการปฏิบัติงาน 

 

ข้ันตอนดําเนินการ                  ป 2562 ป 2563 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม 

 

         

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบ

งาน และจัดสรรงบประมาณ 

         

3. รางโครงการเสนออาจารยที่

ปรึกษาโครงการ 

         

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณและ

สถานที่ที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

         

5. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

 

         

6. ลงมือปฏิบัติงานตามแผนงานและ

ขั้นตอนการดําเนินงานที่วางไว 

        

7. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

 

         

8. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

         

 

วัน เวลา สถานที่ 

เร่ิมดําเนินงานต้ังแต  มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานที่   998/161 ทรัพยรุงเรืองซิต้ี หมู 5 ต.ทายบานใหม อ.เมืองฯ  

    จ.สมุทรปราการ 10280 
 

สถานที่ดําเนินโครงการ 

 

 

 

ศาลกลางจงัหวัด 

ไปทางตลาดปากนํ้า 

ถนนสุขุมวิท 
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ขอบเขตงบประมาณ และวัสดุอุปกรณ 

 งบประมาณในการลงทุน เปนเงิน 450 บาท  

คาวัสดุอุปกรณ 

 ไหมพรม 300  บาท 

วิทยาลัยเทคโนโลย ี

อรรถวิทย พณิชยการ 

สถานที่ 998/161 ทรัพยรุงเรืองซิต้ี หมู 5 ต.ทาย

บานใหม อ.เมือง จ.สมุทรปราการ 10280 
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 เข็มโครเชต  50  บาท 

 ของแถม (เข็มกลัด) 100 บาท 

 คาไวนิล + ขาต้ัง     - บาท 

 รวม                                                  450 บาท 

การจัดทําแผนการดําเนินงาน 

1. วางแผนขั้นตอนการทํางาน 

2. จัดซื้อวัสดุอุปกรณ 

3. ปฏิบัติงานตามแผนที่วางไว 

4. การตรวจสอบความเรียบรอยของกระเปา 

5. สรุปผลการดําเนินงาน 

 

ความเปนมาของธุรกิจ 

 สมาชิกในกลุมเราไดรวบรวมความคิดเพื่อคิดคนสิ่งประดิษฐใหมๆ นํามาประดิษฐเปน

ผลิตภัณฑที่สามารถตอบสนองความตองการของผูคนทั่วไป และมีสีสันที่สวยงาม ซึ่งทางสมาชิก

ไดเล็งเห็นวากระเปาจากไหมพรมเปนทางเลือกหน่ึงของคนที่ชื่นชอบงานหัตถกรรม และชื่นชอบ

ของสวยงาม เพราะมีสีสันสวยงาม จึงไดทํากระเปาจากไหมพรมขึ้นมาโดยพิจารณาถึงความ

ตองการของผูบริโภคเปนหลักที่ทําจากไหมพรม ซึ่งมีขายอยางแพรหลาย และทําใหสามารถใชเวลา

ใหเกิดประโยชน 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

แผนบริหารจัดการ 

1. นางสาวรพีภัทร  อารีรัตนเวช  ประธานโครงการ 

2. นายกิตติโชติ พิพัฒนถาวรกุล รองประธานโครงการ 
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3. นายภานุพงศ โพชิกร หัวหนาฝายจัดซื้อ 

  แผนบริหารจัดการ 

 

 
 

นางสาวรพีภัทร อารีรัตนเวช 

(ประธานโครงการ) 

 

 

 

นายกิตติโชติ พิพัฒนถาวรกุล                            นายภานุพงศ โพชนิกร 

    (รองประธานโครงการ)                                    (หัวหนาฝายจัดซื้อ) 

 

 
 

แผนการตลาด 

กลยุทธผลิตภัณฑ 
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 กระเปาไหมพรมเปนกระเปาที่ทําจากไหมพรมซึ่งในปจจุบันผูคนสวนมากมีวิธีหรือ

กระบวนการด้ินรนทํามาหากินในรูปแบบที่แตกตางกันไป ไมวาจะเปนการทํางานในหนวยงานของ

ภาครัฐหรือเอกชนไปจนกระทั่งธุรกิจสวนตัว เพื่อสรางรายไดใหกับครอบครัว ซึ่งมีการแขงขันกัน

มากในธุรกิจขาดใหญ ๆ ไมวาจะเปนธุรกิจแฟชั่นของแบรนดเนมตาง ๆ ซึ่งคนไทยใหความนิยม

มากเน่ืองจากนิยมตามกระแส กระเปาที่จัดทําขึ้นจะมีลักษณะเปนกระเปาจะมีรูปแบบลักษณะดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

กลยุทธราคา 
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 วิเคราะหคนทุนในการผลิตสิ่งประดิษฐ และ ระยะในการทํา ใชนโยบายเร่ิมตน ราคา 499 

บาท ลูกคาสามารถชําระเปนเงินสด และสามารถชําระผานธนาคารได  

 

กลยุทธชองทางกรจัดจําหนาย 

 ทางรานของเรายังสามารถติดตอการสั่งซื้อผานระบบชองทางออนไลนของทางรานไดโดย

ติดตอทาง Facebook : Mininta ไดเลย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กลยุทธสงเสริมการตลาด 
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 กระเปาไหมพรม ราคา 499 บาท เมื่อทําการสั่งซื้อวันน้ีถึง 30 มกราคม พ.ศ.2563 น้ี กระเปา

ครบ 2 ใบ แถมฟรีเข็มกลัด 1 ชิ้น 

      

 

แผนการเงิน 

 เก็บเงินจากบุคคลในกลุมคนละ 350 บาท ในเวลา 2 สัปดาหเปนเงิน 1,050 บาท 

แผนฉุกเฉิน หรือแผนประเมินความเสี่ยง 

รายการ ผลกระทบที่เกิดขึ้น แนวทางการแกวไข 

1.ในอนาคตอาจเกิดคูแขงขัน

เพิ่มขึ้น 

มีสิ่งประดิษฐสงเขาประกวด

จํานวนมาก 

ควรทําสิ่งประดิษฐใหสวยงาม

คงทน ใชงานไดจริง กิจการ

จะตองพัฒนาสินคาอยู เสมอ

เพื่อใหทันสมัยและตรงความ

ตองการของลูกคา 

2. เมื่อสินคา เกิดการชํา รุด

หรือเสียหาย 

อาจจะทําใหลูกคา เขาใจผิด

เร่ืองคุณภาพของสินคา 

จะรับสินคากลับมาซอมแซม 

 

 

 

 

 

แผนการรผลิต 

22 



 

ข้ันตอนการผลิต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

จัดซื้อวัสดุอุปกรณ 

สรุปผลการจัดจําหนาย 

การบรรจุภัณฑและจัดจําหนาย 

เตรียมวัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ 

ลงมือปฏิบัติงาน 



 

อุปกรณการดําเนินงาน 

 

   

                  ไหมพรมสีตาง ๆ      โครเชตไซสตาง ๆ  

 

 
             กรรไกร และ มีดขนาดเล็ก 
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         ข้ันตอนการปฏิบัติ 

1. เร่ิมการถักโซขึ้นมาจํานวน 4 คร้ัง แลวแทงเขาไปในโซแรก 

               

2. จากน้ันแทงเข็มเขาไปกอนจะถักโซไปอีก 3 โซ 
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3. จากน้ันถัก F รอบวงกลมใหได 12 หลัก นับจากหลักแรก 

                            

 

4.หลังจากน้ันก็ทําไปเร่ือย ๆ จนไดชิ้นงาน 

            

5. ตกแตงตามที่ตองการ 
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บทที่ 4 

ผลการดําเนินการ  

 

การดําเนินโครงการ กระเปาจากไหมพรม มีวัตถุประสงคเพื่อเพิ่มทักษะในการออกแบบ

ผลิตภัณฑความคิดสรางสรรคและใชเวลาวางใหเกิดประโยชน ในการดําเนินโครงการและเพื่อให

ไดรับประสบการณจริงในการดําเนินงาน 

รายงานผลการปฏิบัติงานรายบุคคล 

นางสาวรพีภัทร อารีรัตนเวช    

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

5 ม.ิย. 62 คิดริเร่ิมทําโครงการสิ่งประดิษฐ  

20 มิ.ย. 62 ประชุมวางแผนเสนออาจารยเพื่ออนุมัติ  

24 มิ.ย. 62 จัดสรรงบประมาณ,สงใบอนุมัติโครงการ  

1 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 1  

8 ก.ค. 62 สงบทที่ 1  

9 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 1 ,เพิ่มเติมในเร่ืองเน้ือหา  

12 ก.ค. 62 สงบทที่ 1  

15 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 2  

17 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 2  

31 ก.ค. 62 สงบทที่ 2  

1 ส.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 3 ,ออกแบบโลโก  

10 ส.ค. 62 สงบทที่ 3  

16 ส.ค. 62 เร่ิมทํา PowerPoint เพื่อนําเสนอ  

4 ก.ย. 62 สง PowerPoint ใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจ  

6 ก.ย. 62 พออาจารยที่ปรึกษากอน Present  

21 ก.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 1  

2 ต.ค. 62 เร่ิมปฏิบัติถักกระเปาไหมพรม  

17 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  



 

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหต ุ

20 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

27 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

30 ต.ค. 62 ตรวจดูความเรียบรอยของกระเปาไหมพรม  

12 พ.ย. 62 แกไข PowerPoint  

15 พ.ย. 62 สง PowerPoint  

16 พ.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 2  

13 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4  

16 ธ.ค. 62 แกไขบทที่ 4  

18 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4  

20 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 5  

20 ม.ค. 63 สงบทที่ 5  

21 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม  

24 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรมคร้ังที่ 1  

29 ม.ค. 63 แกไขบรรณารุกรม  

30 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรมคร้ังที่ 2  

31 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก ก,ข,ค,ง  

3 ก.พ. 63 แกไขภาคผนวก  

5 ก.พ. 63 สงภาคผนวก  

7 ก.พ. 63 เร่ิมทําสารบัญ  

10 ก.พ. 63 ทําบทคัดยอ  

12 ก.พ. 63 ทํากิตติกรรมประกาศ  

13 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ  

26 ก.พ. 63 สงรูปเลม,เงินคารูปเลม,แผนซีดีโครงการ  

 

 

 

 

 

27 



 

รายงานผลการปฏิบัติงานรายบุคคล 

นายกิตติโชติ พิพัฒนถาวรกุล   

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

5 ม.ิย. 62 คิดริเร่ิมทําโครงการสิ่งประดิษฐ  

20 ม.ิย. 62 ประชุมวางแผนเสนออาจารยเพื่ออนุมัติ  

24 ม.ิย. 62 จัดสรรงบประมาณ,สงใบอนุมัติโครงการ  

1 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 1  

8 ก.ค. 62 สงบทที่ 1  

9 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 1 ,เพิ่มเติมในเร่ืองเน้ือหา  

12 ก.ค. 62 สงบทที่ 1  

15 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 2  

17 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 2  

31 ก.ค. 62 สงบทที่ 2  

1 ส.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 3 ,ออกแบบโลโก  

10 ส.ค. 62 สงบทที่ 3  

16 ส.ค. 62 เร่ิมทํา PowerPoint เพื่อนําเสนอ  

4 ก.ย. 62 สง PowerPoint ใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจ  

6 ก.ย. 62 พออาจารยที่ปรึกษากอน Present  

21 ก.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 1  

2 ต.ค. 62 เร่ิมปฏิบัติถักกระเปาไหมพรม  

17 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

20 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

27 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

30 ต.ค. 62 ตรวจดูความเรียบรอยของกระเปาไหมพรม  

12 พ.ย. 62 แกไข PowerPoint  

15 พ.ย. 62 สง PowerPoint  

16 พ.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 2  
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วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหต ุ

13 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4  

16 ธ.ค. 62 แกไขบทที่ 4  

18 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4  

20 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 5  

20 ม.ค. 63 สงบทที่ 5  

21 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม  

24 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรมคร้ังที่ 1  

29 ม.ค. 63 แกไขบรรณารุกรม  

30 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรมคร้ังที่ 2  

31 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก ก,ข,ค,ง  

3 ก.พ. 63 แกไขภาคผนวก  

5 ก.พ. 63 สงภาคผนวก  

7 ก.พ. 63 เร่ิมทําสารบัญ  

10 ก.พ. 63 ทําบทคัดยอ  

12 ก.พ. 63 ทํากิตติกรรมประกาศ  

13 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ  

26 ก.พ. 63 สงรูปเลม,เงินคารูปเลม,แผนซีดีโครงการ  
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รายงานผลการปฏิบัติงานรายบุคคล 

นายภานุพงศ โพชนิกร             

วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหตุ 

5 ม.ิย. 62 คิดริเร่ิมทําโครงการสิ่งประดิษฐ  

20 ม.ิย. 62 ประชุมวางแผนเสนออาจารยเพื่ออนุมัติ  

24 ม.ิย. 62 จัดสรรงบประมาณ,สงใบอนุมัติโครงการ  

1 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 1  

8 ก.ค. 62 สงบทที่ 1  

9 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 1 ,เพิ่มเติมในเร่ืองเน้ือหา  

12 ก.ค. 62 สงบทที่ 1  

15 ก.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 2  

17 ก.ค. 62 แกไขบทที่ 2  

31 ก.ค. 62 สงบทที่ 2  

1 ส.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 3 ,ออกแบบโลโก  

10 ส.ค. 62 สงบทที่ 3  

16 ส.ค. 62 เร่ิมทํา PowerPoint เพื่อนําเสนอ  

4 ก.ย. 62 สง PowerPoint ใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจ  

6 ก.ย. 62 พออาจารยที่ปรึกษากอน Present  

21 ก.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 1  

2 ต.ค. 62 เร่ิมปฏิบัติถักกระเปาไหมพรม  

17 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

20 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

27 ต.ค. 62 ดําเนินการถักกระเปาไหมพรมอยางตอเน่ือง  

30 ต.ค. 62 ตรวจดูความเรียบรอยของกระเปาไหมพรม  

12 พ.ย. 62 แกไข PowerPoint  

15 พ.ย. 62 สง PowerPoint  

16 พ.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 2  
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วัน/เดือน/ป การปฏิบัติงาน หมายเหต ุ

13 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 4  

16 ธ.ค. 62 แกไขบทที่ 4  

18 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4  

20 ธ.ค. 62 เร่ิมทําบทที่ 5  

20 ม.ค. 63 สงบทที่ 5  

21 ม.ค. 63 เร่ิมทําบรรณานุกรม  

24 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรมคร้ังที่ 1  

29 ม.ค. 63 แกไขบรรณารุกรม  

30 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรมคร้ังที่ 2  

31 ม.ค. 63 เร่ิมทําภาคผนวก ก,ข,ค,ง  

3 ก.พ. 63 แกไขภาคผนวก  

5 ก.พ. 63 สงภาคผนวก  

7 ก.พ. 63 เร่ิมทําสารบัญ  

10 ก.พ. 63 ทําบทคัดยอ  

12 ก.พ. 63 ทํากิตติกรรมประกาศ  

13 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ  

26 ก.พ. 63 สงรูปเลม,เงินคารูปเลม,แผนซีดีโครงการ  
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บัญชีรายรับ-รายจาย และ ใบเสร็จสินคาในโครงการ 

บัญชีรายรับ-รายจาย 

โครงการสิ่งประดิษฐหัตถกรรมถักกระเปาจากไหมพรม มินินตรา 

ว/ด/ป รายการ 
รายรับ รายจาย คงเหลือ 

จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน จํานวนหนวย @ จํานวนเงิน 

11 ส.ค. 61 เก็บเงินสมาชิก 3 150.00 450.00      450.00 

29 ส.ค. 61 ไหมพรม    4 75.00 300.00   150.00 

 เข็มโครเชต    1 50.0 50.00   100.00 

 ของแถม (เข็มกลัด)    1 100.00 100.00   0.00 

 
 

   
   

  
 

 
 

   
   

  
 

           

     
     

 
รวม 450.00 รวม 450.00 รวม 0.00 
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กิจกรรมท่ีดําเนินการระหวางสัปดาห 

1. จัดหาสถานที่และอุปกรณการดําเนินงาน 

2. มีการคนหาและซื้อวัสดุเพื่อทําการลงมือปฏิบัติงาน 

3. รวบรวมความคิดและลดตนทุน 

4. มีการประชุมกลุมเพื่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหวางสมาชิกภายใน    

    กลุมเพื่อใหเกิดความสามัคคี 

 

ผลการดําเนินงานดานงบประมาณ 

โครงการสิ่งประดิษฐ  “หัตถกรรมถักกระเปาจากไหมพรม มินินตรา” 

วัตถุประสงคโครงการ 

 1.  เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

 2.  เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

 3.  เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ 

4.  เพื่อใหนักศึกษาไดรูจักการประดิษฐหัตถกรรม 

 ทุนทั้งสิ้น    450 บาท 

 ซื้ออุปกรณ    450 บาท 

 ทุนหักจากซื้ออุปกรณ       - บาท 

 

              รายชื่อ                            จํานวนเงิน 

1.  นางสาวรพีภัทร              อารีรัตนเวช              150  บาท 

2.  นายกิตติโชติ            พิพัฒนถาวรกุล  150  บาท 

3.  นายภานุพงษ  โพชิกร   150  บาท 

         รวม                 450  บาท 

 

ทุนดําเนินงานจากสมาชิกในกลุม  3  คน  คนละ  150  บาท 

                                          รวม              450 บาท 
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บทที่ 5 

สรุปผลการดําเนินโครงการ และขอเสนอแนะ 

 

สรุปผลการดําเนินโครงการ 

 จากการดําเนินโครงการนวัตกรรมสิ่งประดิษฐ กระเปาจากไหมพรม ทางกลุมไดเร่ิม

ดําเนินการประดิษฐ 1 เดือน ผลการดําเนินการไดบรรลุวัตถุประสงคที่กลุมไดต้ังไว ทําใหทางกลุมมี

ทักษะการปฏิบัติงานไดอยางราบร่ืน รูจักในการแกไขปญหา รูจักการวางแผนการดําเนินงาน 

สามารถนําประสบการณที่ไดไปประยุกตในการดําเนินชีวิตได 

 

สรุปตารางการปฏิบัติงานจริง 

คร้ังท่ี วัน/เดือน/ป กิจกรรมทีปฏิบัต ิ

1 24 มิ.ย. 62 คิดริเร่ิมทําโครงการ 

2 26 มิ.ย. 62 ประชุมวางแผน 

3 28 มิ.ย. 62 จัดสรรงบประมาณ 

4 8 ก.ค. 62 สงบทที่ 1 

5 31 ก.ค. 62 สงบทที่ 2 

6 10 ส.ค. 62 สงบทที่ 3 

7 6 ก.ย. 62 พบอาจารยที่ปรึกษากอน Present งานคร้ังที่ 1 

8 21 ก.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 1 

9 1-31 ต.ค. 62 ปฏิบัติงานถักกระเปาไหมพรม 

10 8 พ.ย. 62 พบอาจารยที่ปรึกษากอน Present งานคร้ังที่ 2 

11 16 พ.ย. 62 Present โครงการ คร้ังที่ 2 

12 18 ธ.ค. 62 สงบทที่ 4 

13 20 ธ.ค. 62 สงบทที่ 5 

14 30 ม.ค. 63 สงบรรณานุกรม 



 

คร้ังท่ี วัน/เดือน/ป กิจกรรมทีปฏิบัติ 

15 5 ก.พ. 63 สงภาคผนวก 

16 10 ก.พ. 63 สงบทคัดยอ 

17 13 ก.พ. 63 สงกิตติกรรมประกาศ 

18 26 ก.พ. 63 สงรูปเลม,เงินคารูปเลม,แผนซีดีโครงการ 

 

ปญหา และอุปสรรคในการดําเนินโครงการ 

1. วัตถุดิบที่ใชอาจมีจํานวนไมเพียงพอตอการผลิต 

2. การรวมสมาชิกภายในกลุมที่ไมครบจํานวนคน 

3. สมาชิกภายในขาดประสบการณในการทํางานประดิษฐ 

 

การแกไขปญหา 

1. เตรียมความพรอมของกลุมเพื่อฝกปฏิบัติตนใหเกิดชํานาญกอนในการลงมือปฏิบัติ    

        สิ่งประดิษฐ 

2.     หาขอมูลและวิธีการถักประเปาไหมพรมหรือสอบถามหาขอมูลจากผูที่มีความชํานาญ   

        ในเร่ืองของการถักกระเปาไหมพรมเพื่อเพิ่มทักษะในการทํา 

 

ขอเสนอแนะ แนวทางในการพัฒนา 

1.  วัสดุที่นํามาใชควรหาแหลงวัตถุดิบสํารองไว 

2.  ฝกฝนหาความรูจากผูที่มีความชํานาญเพื่อที่จะนําไปใชและปรับปรุงพยายามหาเวลาใน

การนัดรวมตัวใหดี 
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ภาคผนวก ก โครงการ 

 

               - แบบนําเสนอขออนุมัติโครงการ  

  - บันทึกการเขาพบอาจารยท่ีปรึกษา และอาจารยท่ีปรึกษารวมโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

แบบนําเสนอขออนุมัติโครงการ 

สาขาวิชาการตลาด  วิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทยพณิชยการ 

ภาคเรียนท่ี 1-2  ปการศึกษา 2562 

 

ชื่อโครงการ     หัตถกรรมถักกระเปาจากไหมพรม มินินตรา 

    (Minintra Knitting Bag Handmade) 

ระยะเวลาการดําเนินงาน  มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานท่ีการดําเนินงาน    998/161 ทรัพยรุงเรืองซิต้ี ม.5 ต.ทายบานใหม อ.เมืองฯ จ.

สมุทรปราการ 10280  

ประมาณการคาใชจาย               1,050 บาท 

ผูรับผิดชอบโครงการ 

1.  นางสาวรพีภัทร               อารีรัตนเวช   รหัสประจําตัว 39460 ปวช.3/3 

2.  นายกิตติโชติ      พิพัฒนถาวรกุล รหัสประจําตัว  39376 ปวช.3/3 

3.  นายภานุพงษ                   โพชิกร                         รหัสประจําตัว    39273    ปวช.3/3 

 

   ลงชื่อ..........................................................ประธานโครงการ 

                           (นางสาวรพีภัทร อารีรัตนเวช)   ........./........./........ 

ความเห็นของอาจารยท่ีปรึกษาโครงการ    ความเห็นของอาจารยท่ีปรึกษารวมโครงการ

..........................................................................................        .......................................................................................... 

..........................................................................................         .......................................................................................... 

..........................................................................................    ......................................................................................... 

 

ลงช่ือ....................................................................          ลงช่ือ.................................................................... 

(อาจารยธนน ลาภธนวิรุฬห)    (อาจารยศักด์ิสยาม สุทัศน)  

......./......./.......                            ......./......./.......  

ลงชื่อ.............................................................หัวหนาสาขาวิชาการตลาด 

(อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ) 

......./......./.......



 

ชื่อโครงการ                       หัตถกรรมถักกระเปาจากไหมพรม มินินตรา 

                       (Minintra knitting bag handmade) 

 

แผนงาน           นักศึกษาสาขาวิชาการตลาด โครงการกลุม นวัตกรรมสิ่งประดิษฐ 

 

อาจารยท่ีปรึกษา                        อาจารยธนน         ลาภธนวิรุฬห 

 

อาจารยท่ีปรึกษารวม                 อาจารยศักด์ิสยาม สุทัศน 

 

ผูรับผิดชอบโครงการ 

1.  นางสาวรพีภัทร               อารีรัตนเวช   รหัสประจําตัว 39460 ปวช.3/3 

2.  นายกิตติโชติ      พิพัฒนถาวรกุล รหัสประจําตัว  39376 ปวช.3/3 

3.  นายภานุพงษ                   โพชิกร                         รหัสประจําตัว    39273    ปวช.3/3 

หลักการและเหตุผล 

กระเปาจากไหมพรมเปนผลพลอยไดจากการถักไหมพรม เปนงานหัตถกรรมที่ทําขึ้นเพื่อการ

เผยแพรและขยายความรูเกี่ยวกับการนําไหมพรมมาใชใหเกิดประโยชนและเสริมสรางรายไดและสราง

ผลงานใหมออกมา และตอบสนองความตองการของลูกคาในยุคปจจุบัน หรือนํามาทําเพื่อเปนของฝาก

ใหกับบุคคลอ่ืนได 

 เน่ืองจากปจจุบันมีผูคนหันมาใชกระเปาเปนจํานวนมาก ทางเราจึงไดนําหัตถกรรมมาเปนหลัก

ในการทํากระเปาจากไหมพรมเพื่อตอบสนองความตองการของคนทั่วไป ต้ังแตระดับลางจนถึงสูงสุด 

และยังสามารถนํามาเปนของฝากหรือของที่ระลึกได 

วัตถุประสงค 

1. เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความสามัคคีและรวมมือปฏิบัติงานกันเปนทีม 

3. เพื่อใหนักศึกษามีความคิดริเร่ิมสรางสรรคและเพิ่มทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ 

4. เพื่อใหนักศึกษาไดรูจักการประดิษฐหัตถกรรม 

เปาหมาย 

1. สรางผลกําไร รายไดใหกับนักศึกษา 

2. เพื่อสรางอาชีพการขายสินคา 
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วิธีการดําเนินการ 

 

ข้ันท่ี 1 ข้ันเตรียมการ 

1. เตรียมคิดรูปแบบหัตถกรรมกระเปา 

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบงาน และจัดสรรงบประมาณ 

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

5. จัดเตรียมสถานที่ในการลงมือปฏิบัติงาน 

6. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

ข้ันท่ี 2 ข้ันดําเนินการ 

1. จัดเตรียมอุปกรณในการทํางาน 

2. ปฏิบัติงานโดยเร่ิมงานจากการวางโครงสราง 

3. วัดขนาดรูปทรงของกระเปา 

4. เร่ิมทําการนําไหมพรมมาพันรอบน้ิว 

5. ทําการถักไหมพรมจนเปนรูปรางขึ้นพรอมกับตกแตงสวนอ่ืน 

6. ตรวจสอบความเรียบรอย 

ข้ันท่ี 3 ข้ันประเมินผล 

1. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

2. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 
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ข้ันตอนดําเนินงาน 

ข้ันตอนดําเนินการ                  ป 2562 ป 2563 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. 

1. เตรียมคิดรูปแบบนวัตกรรม 

 

         

2. ประชุมวางแผนงาน วางรูปแบบ 

    และจัดสรรงบประมาณ                      

         

3. รางโครงการเสนออาจารยที่ 

    ปรึกษาโครงการ                       

         

4. จัดเตรียมวัสดุอุปกรณและ                      

    สถานที่ที่จะทําสิ่งประดิษฐ 

         

5. จัดทําแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ 

 

         

6. ลงมือปฏิบัติงานตามแผนงานและ 

    ขั้นตอนการดําเนินงานที่วางไว 

        

7. สรุปผลการปฏิบัติงาน 

 

         

8. สงรายงานสรุปผลการดําเนินงาน 

 

         

 

วัน เวลา สถานท่ี 

 เร่ิมดําเนินงานต้ังแต  มิถุนายน 2562  ถึง กุมภาพันธ 2563 

สถานที่   998/161 ทรัพยรุงเรืองซิต้ี หมู 5 ต.ทายบานใหม อ.เมืองฯ  

                              จ.สมุทรปราการ 10280 
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งบประมาณ และวัสดุอุปกรณ 

 งบประมาณในการลงทุน เปนเงิน 450 บาท  

คาวัสดุอุปกรณ 

 ไหมพรม     300  บาท 

 เข็มโครเชต       50  บาท     

 ของแถม (เข็มกลัด)    100 บาท 

 คาไวนิล + ขาต้ัง         - บาท 

รวม      450 บาท 

การติดตามผลและการประเมิน 

1. นําเสนอผลงานเพื่อใหคณะกรรมการเปนผูประเมิน 

2. นําผลงานสงเขาประกวดการแขงขันทักษะวิชาชีพ ประเภทสิ่งประดิษฐ 

3. รายงานสรุปผลการดําเนินการ 

 

ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. การดําเนินงานบรรลุตามวัตถุประสงคการเรียนรูของวิชาโครงการ 

2. สามารถสรางมูลเพิ่มใหกับไหมพรมเพื่อเสริมรายได 

3. ทําใหสมาชิกในกลุมเกิดความสามัคคีและมีความรวมมือจากการทํางานเปนทีม 

4. ทําใหเกิดความคิดสรางสรรคสรางผลิตภัณฑที่แปลกใหมและมีคุณคา 

 

ปญหาและอุปสรรค  

4. วัตถุดิบที่ใชอาจมีจํานวนไมเพียงพอตอการผลิต 

5. การรวมสมาชิกภายในกลุมที่ไมครบจํานวนคน 

6. สมาชิกภายในขาดประสบการณในการทํางานประดิษฐ 

ขอเสนอแนะ 

 1. วัสดุที่นํามาใชควรหาแหลงวัตถุดิบสํารองไว 

 2.    ฝกฝนหาความรูจากผูที่มีความชํานาญเพื่อที่จะนําไปใชและปรับปรุง 

              3.    พยายามหาเวลาในการนัดรวมตัวใหดี  
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ลงชื่อ.............................................     ลงชื่อ.............................................   

      (อาจารยธนน ลาภธนวิรุฬห)                                                      (อาจารยศักด์ิสยาม สุทัศน)             

      อาจารยที่ปรึกษาโครงการ                         อาจารยที่ปรึกษารวมโครงการ       

 

 

ลงชื่อ............................................. 

   (อาจารยวงคเดือน  ประไพวัชรพันธ) 

อาจารยหัวหนาสาขาวิชาการตลาด 
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สถานท่ีดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สถานท่ีประกอบการ  

998/161 ทรัพยรุงเรือง

ซิต้ี หมู 5 ต.ทายบาน

ใ  ื   

                                                       

 

 

  

 

วิทยาลัยเทคโนโลย ี

อรรถวิทย พณิชยการ 

ศาลกลางจงัหวัด 

ไปทางตลาดปากนํ้า 

ถนนสุขุมวิท 
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                              บันทึกการเขาพบอาจารยท่ีปรึกษา และอาจารยท่ีปรึกษารวม 

                               โครงการ  หัตถกรรมถักกระเปาจากไหมพรม มินินตรา Knitting bag Handmade 

                               ท่ีปรึกษาโครงการ  อาจารยธนน ลาภธนวิรุฬห  

                               ท่ีปรึกษารวมโครงการ  อาจารยศักด์ิสยาม สุทัศน 

          ผูรับผิดชอบโครงการ นางสาวรพีภัทร อารีรัตนเวช   ระดับชั้นปวช.3/3  เลขที่ 40 

             นายกิตติโชติ พิพัฒนถาวรกุล  ระดับชั้นปวช.3/3  เลขที่ 31 

             นายภานุพงศ โพชนิกร            ระดับชั้นปวช.3/3  เลขที่ 19                                                                             

ลําดับ

ท่ี 

รายการ วันท่ี ลงชื่อ 

ท่ีปรึกษา 

ลงชื่อ 

ท่ีปรึกษารวม 

1 กําหนดสง โครงการเพื่อขออนุมัติ 24-28 มิ.ย.62   

2 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 1 (บทนํา) 1-12 ก.ค.62   

3 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 2 

(แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ) 

15-31 ก.ค.62   

4 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 3   

(วิธีการดําเนินโครงการ)  

1-16 ส.ค.62   

แผนการดําเนินงาน    

- ความเปนมาของธุรกิจ    

- ผลิตภัณฑ    

- แผนการบริหารจัดการ    

- แผนการตลาด    

- แผนการผลิต/ การขาย/ การบริการ    

- แผนการเงิน    

- แผนฉุกเฉิน หรือแผนประเมินความเสี่ยง    

5 กําหนดสง PowerPoint (โครงการ + บทที่ 1-3 

แผนการดําเนินงาน กับอาจารยที่ปรึกษา 

เพื่อเตรียมนําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 1) 

2-6 ก.ย.62   

6 นําเสนอโครงการ (Present)คร้ังท่ี 1 

(โครงการ + บทที่ 1-3 แผนการดําเนินงาน และ

บรรณานุกรม ) 

21 ก.ย.62   

ลําดับ รายการ วันท่ี ลงชื่อ ลงชื่อ 
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ท่ี ท่ีปรึกษา ท่ีปรึกษารวม 

7 ปฏิบัติภาคสนาม ระยะเวลาไมตํ่ากวา 8 คร้ัง 

(ปฏิบัติการขาย/งานบริการ/งานประดิษฐ)  

เขารับการนิเทศ จากอาจารยที่ปรึกษาโครงการ 

1-31 ต.ค.62   

8 กําหนดสง PowerPoint  (โครงการ+ แผนการ

ตลาด และ แผนการผลิต) กับอาจารยที่ปรึกษา 

เพื่อเตรียมนําเสนอโครงการ Present คร้ังที่ 2 

รวมทั้งการออกรานจัดแสดงสินคา/ บริการ/ 

แสดงผลงานประดิษฐ) 

1-8 พ.ย.62   

9 นําเสนอโครงการ (Present)คร้ังท่ี 2 

(แผนการตลาด แผนการผลิต และการออกราน 

จัดแสดงสินคา/บริการ/แสดงผลงานประดิษฐ) 

16 พ.ย. 62   

10 กําหนดสง แบบสอบถามโครงการ  2-6 ธ.ค.62   

11 งาน ATCนิทรรศน  

(ออกราน และแจกแบบสอบถามโครงการ) 

13 ธ.ค.62   

12 กําหนดสง เน้ือหา บทที่ 4  

(ปฏิบัติงานรายบุคคล)  

16-20 ธ.ค.62   

(บัญชี+ ผลการดําเนินงานดานงบประมาณ) 13-17 ม.ค.63   

13 กําหนดสง เน้ือหา บทที่  5 

(สรุปผลการดําเนินงานโครงการ ปญหา

อุปสรรค และขอเสนอแนะแนวทางการพัฒนา) 

20-24 ม.ค.63   

14 กําหนดสง บรรณานุกรม  27-31 ม.ค.63   

15 กําหนดสง ภาคผนวก ก – ง 

(แปรผลแบบสอบถาม ประมวลภาพ ประวัติ

ผูจัดทําโครงการ 

3-7 ก.พ.63   

16 กําหนดสง กิตติกรรมประกาศ  

บทคัดยอ และสารบัญ 

10-14 ก.พ.63   

17 กําหนดสง ตรวจรูปเลมโครงการ 17-21 ก.พ.63   

18 สงรูปเลม+เงินคารูปเลม+แผนซีดี 1 แผน 24-28 ก.พ.63   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข แบบสอบถาม 

 

               - รายงานผลการประเมินจากแบบสอบถาม 

               - ตัวอยางแบบสอบถาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

รายงานผลแบบสอบถาม 

การวิจัย เร่ือง การวิจัย เร่ือง โครงการ หัตถกรรมกระเปาจากไหมพรม มินินตรา ของนักศึกษาวิทยาลัย

เทคโนโลยีอรรถวิทยพณิชยการ ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอมูล ซึ่งไดแจก

แบบสอบถามใหแตละกลุมตัวอยาง จํานวน 50 คน และในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยได

กําหนดสัญลักษณ ดังน้ี 

  x แทน  คาเฉลี่ย 

   SD  แทน  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 

 ผูวิจัยเสนอผลการวิเคราะหขอมูลดังน้ี 

 ตอนท่ี 1  จํานวนและรอยละเปนขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ  อาชีพ 

และระดับการศึกษา 

ตอนท่ี 2 จํานวน รอยละคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับ การวิจัย เร่ือง โครงการ 

หัตถกรรมกระเปาจากไหมพรม มินินตรา  ของนักศึกษาวิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทยพณิชยการ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

48 



 

 ตอนท่ี 1  จํานวนและรอยละเปนขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ 

ระดับชั้น และสาขาวิชา 

 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

ตารางท่ี 1 ขอมูลเกี่ยวกับเพศ  

เพศ จํานวน ( คน ) รอยละ  

    1.1 ชาย 24 48.0 

    1.2 หญิง 26 52.0 

  

จากตารางท่ี 1 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 52.0 รองลงมา

เปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 48.0 

 

ตารางท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับอาชีพ 

 

จากตารางท่ี 2 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนนักศึกษาคิดเปนรอยละรอย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อาชีพ จํานวน ( คน ) รอยละ 

2.1 คุณครูอาจารย 0 0.0 

2.2 นักศึกษา 50 100.0 

2.3 อ่ืน ๆ 0 0.0 
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ตารางท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับระดับชั้น 

 

 

จากตารางท่ี 3  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน   คิดเปนรอยละ รองลงมา เปน คิดเปน          

รอยละ และเปนคิดเปนรอยละ            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ระดับชั้น จํานวน ( คน ) รอยละ 

   3.1 ปวช. 24 48.0 

   3.2 ปวส. 26 52.0 

   3.3 อ่ืน ๆ  0 0.0 
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ตอนท่ี 2 จํานวน รอยละคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับ โครงการ หัตถกรรม

กระเปาจากไหมพรม มินินตรา ของนักศึกษาวิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทย พณิชยการ 

 

ตารางท่ี 4 จํานวน รอยละคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับ ความพึงพอใจและพฤติกรรมที่

มีตอโครงการ หัตถกรรมกระเปาจากไหมพรม มินินตรา ของนักศึกษาวิทยาลัยเทคโนโลยีอรรถวิทย

พณิชยการ 

 

  

รายการ 

ความพึงพอใจ 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด คาเฉลี่ย S.D 

ระดับ 

ความพึง

พอใจ 5 4 3 2 1 

1.ความแข็งแรงของ

สิ่งประดิษฐ 

20 

(40.0%) 

24 

(48.0%) 

4 

(8.0%) 

2 

(4.0%) 

- 4.24 0.77 
มาก 

2.ความแปลกใหมที่ดู

ทันสมัย 

22 

(44.0%) 

23 

(46.0%) 

5 

(10.0%) 

- - 4.34 0.66 มาก 

3.การใชงานไดจริงของ

สิ่งประดิษฐ 

18 

(36.0%) 

23 

(46.0%) 

9 

(18.0%) 

- - 4.18 0.72 มาก 

4.ความสะดวกในการใช

งาน 

11 

(22.0%) 

26 

(52.0%) 

11 

(22.0%) 

2 

(4.0%) 

- 3.92 0.78 มาก 

5. ความเหมาะสมของ

ตนทุนในการทํา

สิ่งประดิษฐ 

8 

(16.0%) 

29 

(58.0%) 

12 

(24%) 

1 

(2.0%) 

- 3.88 0.69 มาก 

6.ความนาสนใจ

สิ่งประดิษฐ 

10 

(20.0%) 

19 

(38.0%) 

18 

(36.0%) 

3 

(6.0%) 

- 3.72 0.86 มาก 

7. ความทนทานของ

สิ่งประดิษฐ 

6 

(12.0%) 

22 

(44.0%) 

17 

(34.0%) 

5 

(10.0%) 

- 3.58 .84 มาก 

รวม 4.51 0.58 มาก

ท่ีสุด 
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จากตาราง 4 พบวา การสํารวจระดับความพึงพอใจและพฤติกรรมที่มีตอหัตถกรรมกระเปาจากไหม

พรม มินินตรา โดยภาพรวมอยูมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวาขอ

ที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ขอ 2 ความแปลกใหมที่ดูทันสมัย  (x�=  4.32, SD= 0.66) รองลงมา คือ ขอ 3 

การใชงานไดจริงของสิ่งประดิษฐ (x�=  4.24, SD= 0.77) และขอที่มีคาเฉลี่ยตํ่าสุด คือ ขอ 7 ความ

ทนทานของสิ่งประดิษฐ  (x�=  3.58, SD= 0.82) 

 

 

หมายเหตุ     ใชเกณฑบอกระดับความคิดเห็นเสนอแนะโดย   John. W. Best    ดังน้ี 

 คาเฉลี่ยระหวาง 4.50-5.00    หมายถึง ระดับความคิดเห็น/พึงพอใจมากที่สุด 

       คาเฉลี่ยระหวาง    3.50-4.49  หมายถึง  ระดับความคิดเห็น/พึงพอใจมาก 

       คาเฉลี่ยระหวาง  2.50-3.49 หมายถึง ระดับความคิดเห็น/พึงพอใจปานกลาง 

       คาเฉลี่ยระหวาง 1.50-2.49 หมายถึง ระดับความคิดเห็น/พึงพอใจนอย 

 คาเฉลี่ยระหวาง 1.00-1.49 หมายถึง ระดับความคิดเห็น/พึงพอใจนอยที่สุด 
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แบบสอบถาม 

ใบประเมินโครง หัตถกรรมถักกระเปาจากไหมพรม มินินตรา 

สวนท่ี 1 ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 

คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมายลงใน (    ) หนาขอที่ตรงกับความเปนจริงมากที่สุด 

   1. เพศ 

      (      ) ชาย                                        (      ) หญิง 

   2. อาชีพ 

      (      ) คุณครูอาจารย                       (      ) นักศึกษา                     (      ) อ่ืน ๆ 

   3. ระดับการศึกษา 

      (      ) ปวช.                                     (      ) ปวส.                      (      ) อ่ืน ๆ 

คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมายลงใน (     ) หนาขอที่ตรงกับความเปนจริงมากที่สุด 

 5=มากท่ีสุด       4=มาก       3=ปานกลาง       2=นอย      1=นอยท่ีสุด 

 

ปจจัยท่ีเกี่ยวกับชิ้นงาน ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

1. ความแข็งแรงของสิ่งประดิษฐ      

2. ความแปลกใหมที่ดูทันสมัย      

3. การใชงานไดจริงของสิ่งประดิษฐ      

4. ความสะดวกในการใชงาน      

5. ความเหมาะสมของตนทุนในการทําสิ่งประดิษฐ      

6. ความนาสนใจสิ่งประดิษฐ      

7. ความทนทานของสิ่งประดิษฐ      

 

ขอเสนอแนะ………………………………………………………………………………......…………

……………………………………………………………………………………...……………...…..... 

 ขอขอบคุณสําหรับความรวมมือ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค ประมวลภาพผลิตภัณฑ หรือบริการในโครงการ 

 

 - ตราสินคา และรูปแบบผลิตภัณฑ หรือบริการในโครงการ 

 - แผนพับประชาสัมพันธโครงการ 

 - รูปภาพวัสดุอุปกรณของผลิตภัณฑ หรือบริการในโครงการ 

 - รูปภาพข้ันตอนการปฏิบัติงานโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ตราสินคา รูปแบบผลิตภัณฑหรือบริการในโครงการ 
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ปายไวนิลหนาราน 
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วัสดุอุปกรณท่ีใชในการทํา “กระเปาจากไหมพรม” 

 

 

 

 

 

 

 

 

           ไหมพรมสีตางๆ                                                    โครเชตไซสตางๆ 

 

 
 

      กรรไกรและ มีดขนาดเล็ก 
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         ข้ันตอนการปฏิบัติ 

1. เร่ิมการถักโซขึ้นมาจํานวน 4 คร้ัง แลวแทงเขาไปในโซแรก 

               

2. จากน้ันแทงเข็มเขาไปกอนจะถักโซไปอีก 3 โซ 
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3. จากน้ันถัก F รอบวงกลมใหได 12 หลัก นับจากหลักแรก 

 

                            
 

4.หลังจากน้ันก็ทําไปเร่ือย ๆ จนไดชิ้นงาน 
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5. ตกแตงตามที่ตองการ 

 

                   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

ภาคผนวก ง ประวัติผูดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ประวิติผูดําเนินโครงการ 

 
 

ชื่อ : นางสาวรพีภัทร อารีรัตนเวช 

ชื่อเลน : วุน 

เกิดวันท่ี : 16 ธันวาคม 2544 

อายุ : 18 ป 

ท่ีอยู : 367/5 ม.8 ซ.สองพี่นอง ต.สําโรงกลาง อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ  

           10130 

เบอรโทรศัพท :  093-995-8909 

E-mail : mukamiyuma1329@gmail.com 
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ประวิติผูดําเนินโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ชื่อ : นายกิตติโชติ พิพัฒนถาวรกุล 

ชื่อเลน : ต้ัม 

เกิดวันท่ี : 20 กรกฎาคม 2544 

อายุ : 18 ป 

ท่ีอยู : 283/140-141 หมูที่ 7 ซ.รวมพัฒนา 2 ถ.ปูเจาสมิงพราย ต.สําโรงกลาง  

           อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ 10130 

เบอรโทรศัพท :  090-928-6044 

E-mail : tamkul12509@gmail.com 
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ประวิติผูดําเนินโครงการ 

 
 

ชื่อ : นายภานุพงษ โพชนิกร 

ชื่อเลน : เปด 

เกิดวันท่ี : 5 สิงหาคม 

อายุ : 18 ป 

ท่ีอยู : 317/31 ม.4 ต.ในคลองบางปลากด อ.พระสมุทรเจดีย จ.สมุทรปราการ  

           10290 

เบอรโทรศัพท :  064-778-4566 

E-mail : panupongped@ail.com
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